DRAGANA KALICANIN

TURIZAM-

DOKOLICARSKA
AKTIVNOSI

Slobodno vreme i turizam izraZavaju potrebu sa-
vremenog Coveka. Upravo zato, svaki pojedinac
zeli da §to osmisljenije i uzbudljivije ispuni do-
kolicu koja mu stoji na raspolaganju. To je razlog
vise da turizam postane masovan fenomen, a E.
Moren tim povodom piSe: ,,...praznici, raspore-
deni tokom cele godine, bili su ujedno i vreme
kolektivnih pri¢esca, svetih obreda, raznih cere-
monija, postavljanja tabua, velikih gozbi i obilnih
obeda. Moderna organizacija, nova podela zona
u slobodnom vremenu veé je natela vreme praz-
nika: vikendi, godi$nji odmori. Uporedo s tim,
folklor praznika je oslabio u korist novog nadina
kori$éenja slobodnog vremena.”!)

Turizam ne treba posmatrati jednostrano, veé
integralno, kao fenomen koji duboko zadire u
razne oblasti drustvenog Zivota i kao takav pred-
stavlja predmet istraZivanja mnogih autora. Je-
dan od njih je i Dr Aleksandar Todorovié, pro-
fesor sociologije turizma mna Prirodno-matemati-
¢kom fakultetu, odseku za turizam. Jo§ u svojoj
knjizi ,,Metodologija istraZivanja slobodnog vre-
mena”, poku$ava da ponudi odgovarajuée meto-
dolodke pristupe u istraZivanju turizma. Knjiga
sS0ciologija turizma”, objasnjava fenomen turi-
zma Sveobuhvatno, u sklopu onih drustvenih po-
java koje su u tesnoj vezi sa njim. Na taj naéin
data su teoretska i metodoloSka reSenja, prakti-
¢no primenljiva u socioloS§kim istraZivanjima
turizma.

Svoje razmatranje zapodinje definisanjem pred-
meta turizma, koristeéi se odredbama pojedinih
autora, da bi izveo svoju definiciju koju dvojako
posmatra. Uza definicija predmeta ' sociologije
turizma direktno obja3njava turisti¢ki fenomen

1) Dr A. Todorovié Sociologija turizma, Privredna
ftampa, Beograd 1982., str. 13. (citat, E. Moren)
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(turisticka masa, turistiCke grupe, slobodno vre-
me, promena sredine, oporavak, razonoda, kul-
turno-umetnike potrebe itd.) Sira definicija obu-
hvata pojave koje ulaze u sastav turisti¢kog fe-
nomena) turistitke i radne organizacije, SIZ-ovi
za turizam i rekreaciju itd.) Kroz naredna po-
glavlja, autor objasnjava sve pomenute pojave
koje ulaze u sklop uZe i Sire definicije.

Posebno istide turizam kao totalan socioloSki fe-
nomen i u tom smislu obraduje pojam turisti¢ke
mase, koji razlikuje od horde i stada. Za njih je
karakteristiéna neorganizovanost, odsustvo zajed-
ni¢kih vrednosti i drustvene svesti. Autor tim
povodom zakljuluje: ,,...pojam turisti¢ke mase
je takav dru$tveni fenomen u kome se ukritaju
i elementi raznih dru§tvenih grupa (klasa, sloje-
va i dr.), i elementi drugih drustvenih fenomena
koji su viSe difuznog karaktera (publika i dr.).
Za nas je najvaZnije to §to i sam fenomen turi-
sti¢ke mase, iako difuzan, ipak, poseduje elemen-
te grupne psihologije, saznanja i drustvenih
vrednosti i na taj nacin eliminiSe pojmove stada
horde i gomile koji mu se nepravedno i nenaud-
no pripisuju.”?)

U poglavlju Metodolodki pristup u istrazivanju
turisti¢kih mesta, objasnjava se pojam godisnjih
odmora i istinskog Zivota. Alen Loran.smatra da
je istinski Zivot moguée realizovati jedino u slo-
bodnom vremenu, kroz godiinje odmore. U tim
okvirima on objasnjava i analizira ljudske po-
trebe u toku odmora. Podvlad¢i potrebu za priro-
dom, igrom, komunikacijom i praznikom. Za za-
dovoljavanje tih raznih potreba, neophodan je
odgovarajuéi organizovan godi$nji odmor. Tako
Loran nudi metodoloSki pristup istraZivanju go-
disnjih odmora u organizaciji Kluba Mediteran i
Kluba Cefalua. Svojim istrazivanjem je analizi-
rao humanisti¢ke elemente odmora i razjasnio
brojna pitanja vezana za savremeni turizam. Kao
zakljuéak iznosi misljenje koje usvaja autor, a
ono glasi: ,Prema tome, odmori organizovani i
odmori zatvoreni u klubovima su povezani sa ur-
bano-industrijskim drustvom i ideologijom. Orga-
nizovane kolonije za odmor na izvestan naéin su
reSenje socio-kulturne krize naSeg vremena. Me-
dutim, dru$tvo treba da razvija i takvo provo-
denje dokolice koje ¢e znaditi i oslobodenje go-
dignjih odmora.”?)

U daljem analiziranju turizma sa socioloskog
gledista, -autor isti¢de i druStvene posledice koje
prouzrokuje turizam. Navodeéi latentne (nena-
meravane) i manifestne (nameravane) funkcije tu-
rizma, autor daje niz primera kojima skreée pa-
Znju na drustvenu ulogu i ravnote?u koju uspo-
stavlja turizam. Jer u toku turisti¢kih putovanja

) A. Todorovié, ibid., str. 29. -
®) A. Todorovié, ibid., str. 69.
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svaki ¢ovek Zeli da preuzme novu ulogu, onu
koja mu nije dostupna u svakidasnjem Zzivotu.
To se narotito odrazava na madin obladenja koji
je znatno razli¢it od uobiajenog. Nije redak slu-
¢aj da turisticke mase odlaze u sasvim odredena
turisti¢ka mesta, kako bi se upoznali sa trenut-
nim modnim tendencijama. Ovo pokazuje u ko-
likoj meri su povezani moda i turizam, kao i nji-
hov medusobni uticaj, §to se moze primetiti i u
odnosu turizma i sporta.

Sport je aktivnost koja u toku godisnjih odmora
omoguéava aktivno ufesée u igri koja nije u do-
voljnoj meri zastupljena u svakodnevnom Zivotu.
Specifi¢nost povezanosti turizma i sporta se ogle-
da i u bavljenju aktivnostima vezanim za poseb-
ne vremenske periode, kao i prisustvovanje tu-
risti¢ke mase pojedinim sportskim spektaklima.
Na taj nadin, pruZena je nova uloga &doveku, $to
zna¢i ,da ideal kulture dokolice, njen nejasan
cilj, jeste Zivot modernih olimpijaca, junaka spek-
takla, igre i sporta.”¥)

Pored navedenih pozitivnih posledica, Todorovié
identifikuje i negativne dru$tvene pojave, koje
nastaju usled razvoja turizma. Jedna od najveéih
protivrednosti turizma, ogleda se u istovremenoj
ulozi desocijalizacije i resocijalizacije é&oveka.
Desocijalizacija moze da stvori laZne potrebe, koje
guraju ¢oveka u imitiranje Zivota visih slojeva,
kome se on predaje vestatki uZivajuéi, a ne istin-
ski. Resocijalizacija ¢ini da turizam postaje ,,za-
ista prava industrija konfekcioniranog, nametnu-
tog sadrzaja. ReSenje time nije nadeno za pru-
Zanje humanisti¢kih sadrZaja na humanisti¢ki
na¢in.”) Potrebno je istraZivati stvarne potrebe
turisti¢cke mase i na osnovu dobijenih rezultata
pruziti odgovarajuée sadriaje.

Interesantan je odnos seoske i gradske sredine i
turizma, na koji upuéuje autor. Analizirajuéi eko-
lo§ku strukturu grada, posebno podvlaéi uticaj
predgrada u veéim gradovima i ulice uopite. Na
jednom mestu Todorovié citira misljenje koje za-
stupa Anri Lefer: ,Ulica? To je mesto (topija)
susreta, bez kojega nema drugih moguéih sreta-
nja na odredenim mestima (po kafanama, pozo-
riStima, raznim dvoranama)... Na ulici, tom
spontanom pozori§tu, ja postajem prizor i gleda-
lac, ponekad glumac. Tu se odvija kretanje, me-
Sanje, bez ¢ega nema urbanog Zivota, veé¢ samo
razdvajanje, uslovljena i kruta segregacija...
Ulica sadrzi funkcije koje je Le Korbizje zane-
mario: informativnu funkciju, simboli¢ku funk-
ciju, zabavnu funkciju... Ulica je nered... Taj
nered Zzivi. On obave$tava. Iznenaduje. Uosta-
lom, taj nered gradi jedan vii red.”¢)

) A. Todorovié, ibid., str. 148. (citat, E. Moren).

%) A. Todorovié, ibid., str. 150. (citat, I. Antunc).
%) A. Todorovié, ibid., str. 118.

300



DRAGANA KALICANIN

Zato se i nameée zakljudak da u gradovima gde
se gubi znaéaj ulice, gubi se i privlaéna mogucé-
nost za turiste. Osnovne funkcije grada su: kul-
turna, zabavno-rekreativna i nadfunkcionalna.
Pod nadfunkcionalnim se podrazumevaju Sspo-
menici koji imaju estetsku i umetni¢ku vrednost,
atraktivnost koja odgovara turistima. Autor se
zalaZe za jedan novi model grada koji bi obuhva-
tio sve pomenute funkcije u potpunosti, sa isklju-
¢ivo humanisti¢kim tendencijama.

U odnosu na grad, selo ima svoje specifi¢nosti
koje ga drasti¢no razlikuju. Evidentiranjem po-~
menutih, ublaZio bi se raskol na relaciji gradanin-
-seljak, i bilo bi mogucée usvajanje elemenata
kulture, jednih od drugih. Kroz obja$njenje grad-
ske i seoske dokolice, Todorovi¢ nudi naéin ko-
riS$éenja te dokolice u turisticke svrhe.
Pojam kulture je u tesnoj vezi sa turizmom i au-
tor celo jedno poglavlje poklanja ovom odnosu.
Prvo pokuSava da razluéi kulturu i civilizaciju,
gde demantuje autore koji poistoveéuju ova dva
pojma. ObjaSnjavajuéi turisticku vrednost i nje-
ne vrste, ukazuje na odnos drustva i turistiékih
vrednosti, kao i javljanje kulturne distance u
turizmu, Kulturnu distancu treba shvatiti u tom
smislu da se ,turisti za sada kreéu u inostran-
stvo u ona podru¢ja koja su im bliZa i sli¢na u
kulturnom pogledu (jeziku, obiéajima).”?) U da-
ljem razmatranju ovog odnosa Todorovié¢ istite
znac¢aj poznavanja kulturnih vrednosti odrede-
nih grupa, koje se javljaju kao potrosaé¢i turizma.
Pored toga on podvlaéi znaéaj kulture, kao feno-
mena za sebe, u turistiCkim okvirima, Medutim
on kulturu u ovom smislu uglavnom posmatra
kao kulturu ponasanja (gostiju i turistiékog osob-
lja), i interesovanje turista da posete odredene
kulturne sadrzaje. Na taj naéin ne objasnjava
pojam kulturnih potreba u potpunosti, kao i me-
dusoban odnos ovih i turisti¢kih potreba.

Zanimljivo je poglavlje u kome autor analizira
pojavu snobizma i njegovog uticaja na turizam.
Dokolica pruZa idealne uslove za pojavu snobi-
zma, koji se kreée na relaciji pozitivno-negativ-
no. Ova pojava je prvenstveno bila karakteri-
sti¢na za vise slojeve, da bi se postepeno spustila
i u druStvenu masu. Odredena je tendencijom
odvajanja i stvaranjem sopstvene kulture. ,,Pre-
ma tome, dokoli¢arska aktivnost snobovskih ko-
terija nema za cilj razvijanje svojevrsnih oblika
dokolice, veé, nasuprot tome, razni oblici razo-
node su sredstva da se snobizam izdvoji i uzdig-
ne od ostalih ljudi svojim posebnostima koje ée
im pribaviti visi prestiZ u oéima drugih.”8)

7 A. Todorovié, ibid., str. 167.

%) A. Todorovié, ibid.. str. 225.
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Autor navodi niz oblika snobovske dokolice koja
se moZe primetiti u sportu, kada snobovi prihva-
taju samo one sportove koji su prema. njihovim
kriterijumima elitni. Ali. isto tako snobizam se
moze uoéiti i u ponaSanju snobova za stolom.
Posebno je interesantan snobizam koji je karak-
teristi¢an za turizam. To su posebne vrste zabave,
odabrana putovanja i na specifiéan naéin ispu-
njeni dani vikenda. Ni obi¢an ¢ovek nije uspeo
da se oslobodi ove pojave. Kod njega je ona iz-
razena manje intenzivno, jer mu materijalne mo-
guénosti ne dozvoljavaju da prati snobizam tzv.
primarnog snoba. Danas masovno postoje klubovi
¢ije uzroke nastanka upravo moZemo naéi u po-
javi fenomena o kome je reé. ,Klub je mesto
posveéenih. Za primarnog snoba to je mesto
sticanja prestiza. Za sekundarnog snoba klub ne
znaéi samo odredeni prestiz veé¢ i afirmaciju lié¢-
nosti kroz negativni podvig. Prestiz se postize
kroz devijantna dokoliéarska ponafanja.”®) Sno-
bizam je postao sastavni deo Zivota svakog ¢ove-
ka. Kao proizvod dokolice prenosi se i na turi-
zam Kkoji ovu ljudsku ,strast” koristi u svoje
svrhe.

Aleksandar Todorovié je kroz sedamnaest poglav-
lja uspeo da predstavi turizam kao integralni
drustveni fenomen, koji zasluZuje naroéitu paznju
u istrazivatkom radu. Posebna poglavlja je po-
svetio: odnosu turizma i ideologije i uticaju so-
cijalne psihologije na razvoj turizma. Nije zabo-
ravio da obradi turisti¢ku propagandu i znadaj
turizma na ekonomskom i humanitarnom planu.
Koristeéi se primerima i empirijskim podacima,
autor uspeva da ponudi niz metodoloskih pristu-
pa kojima jo§ viSe rasvetljava pojam turizma,
posmatranog sa novog aspekta, aspekia sociolo-
Ske nauke.

Da bi doSao do pomenutih metodoloskih refenja,
konsultovao je mnogobrojnu sociolosku, psiholo-
fku i turizmolosku literaturu. Otuda se ose¢a
priliéna vezanost Todoroviéa za literaturu koju
koristi. Naime, autor kroz knjigu najée§ée daje
zapazanja odredenih istraZivaca koji su posred-
no ili neposredno vezani za turizam, a da pri tom
vrlo retko iznosi svoje liéno iskustvo. Ali to ni
jednog trenutka ne umanjuje vrednost knjige.
Sistemati¢no koristeé¢i dosadasnja istraZivanja na
temu turizma, a sa socioloSskog gledi§ta, autor
uspeva da ovaj fenomen predstavi kao sveobu-
hvatan i specifidan, od velikog znaéaja za razvoj
danasnjeg drustva.

% A. Todorovié, ibid., str. 223, -
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