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POLITIKA
PROGRAMIRANJA

KULTURNI DIVERZITET |
ZABAVA NA RT VOJVODINA

1. UVOD

Tokom XX veka, na osnovu istrazivanja vrSenih u
domenu studija kulture, doslo se do stava da se fe-
nomeni savremene kulture najbolje mogu oznaciti
sintagmom “medijska kultura”, iako je sociologija na-
metala koncepte “drustva konzumerizma” (potrosa-
ckog drustva), a teorija kulture se bavila, pre svega,
“drustvom spektakla” (Debor). No, odito je da u kla-
sicnom polju kulture (Burdije) znacaj medijskog polja
prevazilazi polja pojedinih umetnosti ne samo sa sta-
novista recepcije (publike) ve¢ i po znacaju koji ovo
polje ima za konstrukciju i reprezentaciju identiteta,
za stvaranje slike o sebi jednog druStva, ali i za kon-
strukciju “otpora” — subkulturnih ili kontrakulturnih
elemenata koji nastoje da opovrgnu dominirajucu,
hegemonu ideologiju sredine. Mediji su najjaci pro-
dukcioni i medijacijski (posredujuci) instrument za
oblikovanje i prenos vrednosti — tako da u svakoj
sredini predstavljaju “popriSte borbe za prevlast iz-
medu kljucnih socijalnih grupacija i suprotstavljenih
politickih ideologija” (Kelner, 2004: 7).

Stoga je polje kulture i zabave unutar medijskog polja
privilegovano podrucje analize konstrukcije i repre-
zentacije identiteta i vrednosti sredine, ali i poZeljnih
identiteta pola/roda, generacija, nacija. Zabava pred-
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stavlja poseban oblik druStvene prakse koji ukljucuje
sve pojedince jedne sredine, bilo da je oblikovana unu-
tar tradicionalnih kulturnih obrazaca i matrica pona-
Sanja (krstenja, vencanja, svadbe, slave, rodendani...), u
skladu s obrascima urbane kulture (klupski izlasci, me-
dijska zabava: TV, radio; savremeni festivali, manifesta-
cije, igre) ili najnovijim obrascima numericke, ekranske
kulture igre (internet, kompjuterske igrice...).

No, u savremenoj medijskoj kulturi ¢esto se preklapaju
sva tri obrasca zabave, jer razli¢iti programi, a posebno
javni servisi, nastoje da odgovore zahtevima svih kul-
turnih modela, svih grupa ukusa i da stvore produkte
koji ¢e biti komunikativni sa Sto veéim brojem poje-
dinaca i druStvenih grupa. Istovremeno, reprezentacija
kulture i umetnosti dobija sve viSe karakter “zabave” i
spektakularnosti, jer se medijima namece zahtev gleda-
nosti kojim se u sve forme medijskog izraza unose ka-
rakteristike duha vremena: dinamika, spektakularnost,
personalizacija, preuveliavanje, glamur...

Ovaj razvojni tok nije bio karakteristi¢an za medije u
Srbiji. Tokom devedesetih godina, mediji u Vojvodini
(kao i u Srbiji u celini) ucestvovali su u kontroli jav-
nog prostora i javnog diskursa, u potcinjavanju civil-
nog drustva (Pavlovié, V. 1995. i Dragicevié-Sesi¢, M.
1995), Sireci govor mrznje, a dokumentarnim i obra-
zovnim programima, kao i prilozima iz kulture, do-
prinosili su opstoj ksenofobiji promoviSuéi negativne
etnicke stereotipe. Ni zabavni, a ni muzicki programi
nisu bili neutralni, ve¢ su “patriotskim” nacionalisti-
¢kim pesmama budili proratne emocije s jedne stra-
ne, a s druge strane, novim turbo-folk pesmama i
programima, omogucavali publici da pobegne od real-
nosti (evazivna funkcija medija).

Stoga je osnovni cilj ovog istrazivanja da se kroz ana-
lizu programa RT Vojvodina utvrdi da li je i u kojoj
meri promenjena strategija programiranja, kako u
odnosu na 90-te tako i u odnosu na pocetak XXI
veka, 1 da li ovaj program danas ispunjava zahteve
drustva za odrazavanjem drustvenog konsenzusa oko
Vojvodine kao multikulturne sredine, te, kao neza-
visna prakti¢na politika podrske kulturnoj raznoliko-
sti i zadovoljavanju kulturnih i zabavnih potreba po-
pulacije, odgovorno ispunjava funkcije javnog servisa.

Tako ¢emo nastojati da, istovremeno analizirajuéi
“tekstove” i formate zabave i reprezentacije onog $to
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se u javnosti naziva kulturom!, utvrdimo da li ostva-

reni programi poseduju onaj nivo kvaliteta kako u

sadrzinskom smislu, tako i u pogledu metoda reali-

zacije, a posebno u odnosu na kompoziciju program-

ske sheme — koja je, u stvari, sustinski “produkt” jed-
nog medijskog kanala.

Prema metodologiji koju je utvrdio jo§ Fiske (2001),
nastojatemo da poveZemo znacenja teksta s njihovom
recepcijom, tj. s miSljenjem ispitanika iskazanim pri-
likom grupnih intervjua (fokus grupe), uzimajuci u ob-
zir ne samo pojedinacne tekstove emisija ve¢ i kon-
tekst — tj. celokupnu programsku shemu kao “tekst” po
sebi. U odnosu na metodologiju monitoringa, ovaj seg-
ment ima samo jednu novinu — napravljen je i razgovor
s aktivistima nezavisne kulturne scene, jer smo sma-
trali da je i to “manjinska grupa” za ¢ije prisustvo na
javnoj sceni odgovornost takode snosi javni servis, isto
kao i kada su u pitanju manjinske zajednice.?

2. ULOGA JAVNOG SERVISA - DEFINISANJE
POLITIKE PROGRAMIRANJA U ODNOSU
NA FUNKCIE KULTURE I ZABAVE

Multikulturno drustvo Vojvodine, shvacene kao ev-
ropske regije, zahteva da se unutar ostvarene terito-
rijalne autonomije definiSu specifi¢ne javne politike,
u najSirem smislu te re¢i, kao i medijska politika pro-
gramiranja koju definiSe sam javni servis, a koja e
omoguciti zadovoljavanje informativnih, kulturnih i
obrazovnih potreba teritorijalne zajednice kao celine
i svih manjinskih grupa pojedina¢no. Medutim, savre-
mena teorija kulture, ali i kulturne politike Uneska i
Saveta Evrope, smatraju ovo nedovoljnim, te insisti-
raju na obavezi svih javnih aktera da deluju na uspo-
stavljanju platformi za interkulturni dijalog. Kako
Konvencija o zastiti kulturne raznolikosti jo$ nije ra-

Uobicajeno poimanje kulture u srpskoj i vojvodanskoj javnosti
redukuje ovo polje na reprezentacije tradicionalnih umetnickih
grana: knjizevnost, pozoriste, film, muziku, vizuelne umetnosti,
te tradicionalnu — ruralnu kulturu (foklor, naivna umetnost) i
urbane subkulture (klupska kultura, strip...), dok su podrucja
mode, kulinarstva, igara, sporta itd. vezana za podrucje zabave
—koja je po svojoj prirodi rangirana nize u hijerarhiji potreba i
nije u delokrugu nadleznosti javnih politika ni na jednom nivou
vlasti, sem sporta koji je izdvojen u posebno ministarstvo/se-
kretarijat.

Intervjuisano sedam kulturnih aktivista nezavisne scene Novog
Sada i Kikinde.
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tifikovana u SkupStini Srbije, tako ni u Srbiji ni u
Vojvodini jo$ nisu razvijeni programi koji bi trebalo
da proisteknu iz ove konvencije i koji odgovaraju mo-
dernim formama medijacije u kulturi (Dragicevi¢-Se-
$i¢, M. i Dragojevi¢, S. 2004). Ipak, u Vojvodini po-
stoji odreden broj strateskih projekata u ovom do-
menu, od kojih se neki realizuju i na RT Vojvodina.3

Analiza programskih shema radio i televizijskih pro-
grama RT Vojvodina pokazuje da je ocito da je pri-
likom njenog definisanja uglavnom u srediStu paznje
bila ¢injenica, ostvarena jo§ sedamdesetih godina XX
veka, koja etni¢kim manjinama* daje pravo da imaju
informativni program na svom jeziku®; zatim, paZnja
je poklonjena osnovnoj reprezentaciji tradicionalnih
kulturnih obrazaca (uglavhom manifestacionih i fol-
klornih), dok su zanemarene one potrebe i ukusi ma-
njinskih grupa® koji uspostavljaju odnos prema sa-
vremenim tendencijama, stilovima i trendovima. U
skladu s tim, i formati emisija uglavnom su oni koji su
ve¢ odavno definisani i koje i sama publika prepo-
znaje kao konzervativne i tradicionalne. Prakti¢no sa-
ma shema odgovara shemi i Zanrovima definisanim
jo$ na pocetku delovanja TV Novi Sad. Da se konti-
nuitet vezuje za 70-te i 80-te, ocito je i iz izjava ispi-
tanika iz fokus grupa koji, preskacuéi nacionalizam
90-ih, isti¢u da postoji “tradicija multietni¢kih sadr-

Kviz Koliko se poznajemo? — organizacija i realizacija kviz tak-
micenja o poznavanju istorije i kulture nacionalnih zajednica s
teritorije Vojvodine; Medijska kampanja Multikulturalizam u
Vojvodini — Razliciti a ipak isti! — produkcija kratkih spotova koji
se bave tradicijom, kulturom i istorijom nacionalnih zajednica;
Interetnicka kulturna komunikacija—multietnicki televizijski desk.

U Srbiji je registrovano 19 manjinskih grupa, a 12 su dovoljno
velike da bi se smatrale relevantnim za kulturne i medijske
politike. U Vojvodini je, prakti¢no — gledaju¢i kroz program
Radio-televizije Vojvodine —samo PET manjinskih grupa dobi-
lo moguénost da deo svojih informativnih potreba zadovoljava
preko javnog servisa: Madari, Rumuni, Slovaci, Rusini i Romi.

U SFRJ samo Romi i Vlasi nisu bili prepoznati kao nacionalne
manjine, ve¢ kao etnicke grupe, te tako nisu stekli pravo na
svoje posebne nacionalne institucije, casopise i medije.

Prema istrazivanju Predraga Cveti¢anina (2007), postoji Sest
grupa ukusa u Srbiji: folklorni, urbani, konvencionalni i elitni,
kao i dva tipa omnivora: elitni i rurbani, unutar svake etnicke
grupe. Starije istraZivanje Milene Dragiéevié-Sesi¢ (1994) po-
kazalo je da u nasoj sredini postoji 8 kulturnih modela i bar isto
toliko subkultura mladih, koji se, pre svega, medusobno raz-
likuju po ukusima i stilu Zivota. Nazalost, ova istrazivanja retko
se koriste kao osnova za policy making.
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Zaja, nema nacionalizma, Sovinizma” (penzioner, 78

godina). Svesni su da se danas govor mrznje javlja

samo kao izuzetak, na primer “kod novinarke koja je

nedavno presla sa lokalne TV Panonija na TV Voj-

vodina. Ispalo je pateti¢no, naglaSavajudi eto Sta sve

"Siptarska deca mogu $to nasa ne mogu’. Meni je bilo
gadno” (studentkinja, 27 godina).

Ovaj iskaz svedoci da je, ipak, doslo do razvoja inter-
kulturne osetljivosti kod vecinske populacije, ali je ona
sklonija da zaboravi devedesete (govor mrznje) i da se s
nostalgijom seca nekadas$njeg programa i pojedinih
emisija. Dakle, po re¢ima nasih ispitanika, ali i Sire jav-
nosti, jos uvek su reperi za poredenje kvaliteta sada-
$njeg TV i radio programa emisije iz 70-ih i 80-ih go-
dina’, poput “Muzi¢kog tobogana” ili lutkarske serije
“Lutkomedija”8, kao i dana$nji mediji — Radio-televizija
B 92 i HRT, pa ¢ak, ponekad i RTS 1. To je ozbiljan
indikator da se kvalitet programa RT Vojvodina nije
vratio ni na nekadasnji nivo, da nije postignuta razno-
vrsnost emisija, a ni njihovo stilsko oblikovanje. Iako
direktan govor mrznje uglavnom izostaje, manipulativ-
na nacionalna funkcija zadrzana je kada je u pitanju
program na srpskom jeziku (Cega su viSe svesni pri-
padnici manjina koji se, u fokus grupama, pitaju koliko
nam je to Kosovo blisko da sve emisije pocinju i zavr-
Savaju prilozima o kosovskom pitanju), dok su programi
manjina, o cemu ¢e kasnije biti viSe reci, prevashodno
upuceni na sopstvene etnicke zajednice.

2.1. Ostro i optimisti¢ki” — analiza i ocena
programskih shema i formata

Politika i strategija programiranja podrazumeva — ob-
likovanje emisija i njihovu kontekstualizaciju u odre-

“Pa onda malo radimo domaci, pa gledamo red ’Branka koc-
kice’, red *Duska Dugouska’, red *Opstanka’...”, blog sa 77
komentara na “postu” o nekadasnjem TV programu. http://
blog.b92.net/arhiva/node/3182, pristupljeno 22.06.2007.

Na blogovima kruze razgovori: “Onako bezveze DA LI SE
NEKO SECA KAKO SE ZOVE ONA NOVOSADSKA LUT-
KARSKA SERIJA ZA DECU I GDE SE MOZE NABAVI-
TI? (Lesinar, Misevi koji sviraju, kamila, beduin i ostali super
likovi.) Pozdrav Boris D” - Ta serija se zove LUTKOMEDIJA,
ali gde se moze nabaciti, nemam pojma. U svakom slucaju,
zelim ti srecu da je nabavis. Pozdrav, panonian. “A, da li se
secate A¢ima, “Na slovo, na slovo”? (Jelena) http://blog.b92.net
/arhiva/node/3182.

Ocena voditelja razgovora rusinske fokus grupe.
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deni programski tok, u skladu s osnovnom misijom
kanala ali i Zeljama populacije, tj. ciljnih grupa kojima
je program namenjen. Uskladivanje ova dva aspekta,
kada je u pitanju javni servis, jeste sustinski zadatak
urednickog kolegijuma, vidljiv u izabranim strategi-
jama programiranja (vodenja programske politike).

Kako ni kulturna ni medijska politika nisu zasnivane
na kompleksnim istrazivanjima potreba, interesa, sti-
la zivota i kulturnih praksi stanovniStva, to ni politika
programiranja nijednog medija nije zasnovana na Ci-
njenicama (evidence based policy), ve¢ na tradicio-
nalno oblikovanom programskom sadrzaju unutar
medijskog formata koji jo§ uvek viSe odgovara kon-
ceptu socijalisti¢ke drzave 60-ih godina nego javnom
servisu XXI vekall, Tako se iz analize programske
sheme sagledava da je prvi program TV Vojvodina
sastavljen kolaZno, na slican nacin na koji je obli-
kovan prvi program RTS-a, s veoma dugackim emi-
sijama i rubrikama unutar njih. Drugi kanal je pak
mozaik programa na manjinskim jezicima, gde je u
prajm tajmu uglavnom informativni program, a kul-
turi i zabavi poklonjeno je znatno manje paZnje u
neredovnim i teSko pamtljivim terminima. Na primer,
za program na slovackom jeziku: termin emisije iz
kulture, “Kumstaren”, je petkom u 20 ¢asova, “druge
nedelje u mesecu”; termin zabavne emisije “Dotyky”
je nedeljom u 21h, “tree nedelje u mesecu”, dok je
jo§ teze pamtiti shemu za program na romskom je-
ziku, “Romske pesme”, nedeljom u 21h “svake pete
nedelje”! Postoje i tzv. vanredni termini, “u dogovoru
s urednikom”, koji mogu da pruZe osnov za inovacije
u samom producentsko—novinarskom timu, ali one-
mogucavaju vecu paznju publike.

Emisije i programi definisani su na jednostavan nacin
kao:
— informativni program
— dokumentarni i kulturno-obrazovni program
— emisije za decu i mlade
—zabavnopopularni program
— muzicke emisije
—reprize

10 Tako je umesto politike podrske kulturnom diverzitetu i dalje

prisutna podrska manjinskim kulturama, shva¢enim kao fol-
klorne kulture etnickih grupa; umesto interkulturnog dijaloga —
reprezentacija “kulture drugih” po kvotama; umesto novih,
dinamicnih zanrova — i dalje standardne TV ili radio emisije.
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Sama ¢injenica da su “obradivaci” povezali dokumen-
tarni i kulturno-obrazovni program, ukazuje na to da
je izostalo istrazivacko novinarstvo a da se dokumen-
taristicko—reportazni, tj. informativni pristup, neguje
u emisijama iz kulture i umetnosti (emisije sa sago-
vornicima). Ispitanici nisu primetili nikakve prelazne
promene delovanja RT Vojvodina kao javnog servisa,
niti promene koje mogu i treba da budu izazvane
duhom vremena. Oblikovanje programske sheme, te-
matika i ritam emisija kao da su zaostali iz doba kada
televizijsko vreme nije imalo tako visoku cenu.

Opéti je zakljuc¢ak da “program u celini nije veseo —
ne pruza zabavu” (penzioner, 72 godine). Raznovrs-
nost o¢ekivanja, koju su iskazali ispitanici, ukazuje na
kulturnu raslojenost vojvodanskog i srpskog drustva,
kao i na Zelju da se razli¢ite potrebe medijski za-
dovoljavaju u razli¢itim formatima. Animator razgo-
vora s rusinskom fokus grupom isti¢e: “Iznenadujuci
je broj ideja i svest o potrebama koje bi medijski
trebalo da budu zadovoljene”.

Sistematizujuci odgovore koji se odnose na opSti stav

o programskoj koncepciji, a posebno o formatima ko-

ji treba da pruZze zabavu, stav ispitanika uglavnom se
usaglasava na sledeci nacin:

RT Vojvodina u buduénosti treba da pruza:

Manje: opstih tema, Vise: kvalitetnog
agencijskih informacija iz | programa, dinamike,
sveta, stereotipnih Zivosti, neposrednosti,
prikaza, prikaza folklornih | li¢nih pri¢a obi¢nih ljudi,
tradicija manjinskih raznovrsnosti, dijaloga
grupa. medu kulturama, razli¢itih

TV zanrova (putopisi,
decje emisije...). ViSe
duhovitosti, topline, ali i
atraktivnosti i
ekskluzivnosti!

Prakti¢no, publika je uspela da uspostavi kriterijume i
indikatore evaluacije programa, ocenjujuci ga uglav-
nom sledeéim epitetima: zastareo, prevaziden, dosa-
dan, spor.!l “Nedostaje im izraz” (student, 20 go-

' U ocenama su nesto bili strozi ispitanici koji gledaju program
na srpskom jeziku od pripadnika manjina koji s vise blago-
naklonosti kritikuju programe na manjinskim jezicima.
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dina), “otaljavaju posao” (student, 27 godina). “Ne-
ophodno bi bilo da RTV napravi brend od svojih vodi-
telja, poput B 927 (profesorka srpskog, 30 godina).

Treba imati u vidu da je danas uspostavljen koncept
medija kao instrumenta “konzumerizma”, potro$nje,
koji je doveo do toga da se u svetu uvode strategije
oblikovanja programa kao PRODUKTA, robe, kao
prvog segmenta buduéeg marketing miksa (Cetiri P).
Naravno, to ne bi trebalo da bude slucaj kada je u
pitanju javni servis koji NIJE na trziStu i ne zavisi od
trziSta. Medutim, odredene principe “trZiSnog pro-
gramiranja” verovatno bi trebalo uvesti u smislu jaceg
profilisanja emisija, diversifikacije programa, kao Sto
bi trebalo razraditi i specifi¢nije formate koji viSe od-
govaraju pojedinim ukusima i grupama publike (seg-
mentacija trziSta). U nastojanju da istovremeno bude
do te mere opSti da odgovara svima, javni servis moze
da izgubi bitku s komercijalnim medijima koji ¢e cilja-
no praviti programe namenjene odredenim segmen-
tima sluSalacke i gledalacke publike, a tako diver-
sifikovani mediji viSe ¢e uticati povratno na obliko-
vanje horizonata o¢ekivanja publikel2.

3. KULTURA — BLIZI VAMA!!

Tako vedina televizijskih i radio stanica izbegava pro-
grame iz kulture, to ne samo $to nije slu¢aj na RTV-u,
i u okviru programa manjinskih jezika, ve¢ je i publika
sklona da trazi viSe emisija ovog tipa (retko ih ime-
nujudi kao emisije iz kulture, ve¢ kao “informativne, o
Zivotu, o narodu... Moram da pohvalim TV NS S§to
daje o gradu, o zgradama” (penzioner, 72 godine).

Ipak, najveci broj emisija iz kulture jeste mozaickog
formata. U njima dominiraju prilozi o kulturnim do-
gadajima, aktuelnosti, ali bez jasnih kriterijuma o na-
¢inu selekcije dogadaja o kojima ce se izveStavati.
Kvalitet emisija najcesce zavisi od kvaliteta izabranih
sagovornika. No, nedostaje razgovora, prepirki, ras-
prava — “igara ideja” (Fawcett, Brian 2006) — da bi

12 Ocito je da bi u buduénosti trebalo zahtevati definisanje stra-
tegija organizaciono—programskog razvoja svakog pojedinog
kanala i programa, koji ¢e medusobno moc¢i da se razlikuju i da
tako, kroz duh kompetitivnosti, preduzetnistva, dode do boljeg
pozicioniranja programa, veceg kvaliteta i vece gledanosti.
Uvodenje evaluacije i strateskog planiranja prethodni je uslov
razvoja kulture izvrsnosti.
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moglo da se govori o programu koji ispunjava kultu-
rolosku funkciju: podizanje nivoa kriticke svesti, kul-
turnog i socijalnog kapitala. Stoga, mnogo viSe paznje
ispitanici poklanjaju tzv. “autorskim emisijama”, u
kojima e u centru paZznje biti drugacija lica, neobi¢ne
pojave, pa se tako i prostor kulture vidi kao prostor
informisanja ili zabave, a ne kao prostor PRODUK-
CIJE novih kulturnih vrednosti, umetnickih dela, kul-
turnih projekatal3,

Tako se moze desiti i da reportazno—dokumentarna
emisija “5kazanje” bude ocenjena kao izuzetna jer se
bavi obi¢nim — ali zanimljivim ljudima — ljudima koji
svoju svakodnevicu ispunjavaju nekim neobi¢nim ho-
bijem ili aktivhos$¢u, a koji se sami javljaju autoru
mailom ili smsom. “Genijalna mi je bila prica coveka
koji pravi obuéu od trske iz mocvare”; “voditelj du-
hovit i pri¢ljiv, spontan, dobro motivise goste” (stu-
dent, 20 godina); “ono §to je najinteresantnije uzi-
maju iz naroda, iz Zivota” (penzioner, 72 godine);
“strasno je interesantno” (domadica, 40 godina).

Kultura na radiju i televiziji, pored posebnih infor-
mativnih emisija o kulturnom Zivotu, ukljucuje i broj-
ne dokumentaristi¢ke emisije. U obradi podataka za
ovu oblast nisu ubrajani filmovi i muzicke emisije, jer
su muzicke emisije koncipirane kao zabavni a ne kao
kulturno-umetnicki program, a filmovi se posmatraju
uz serije (jer programska politika film takode vise vidi
u oblasti zabave nego umetnosti, $to je na komer-
cijalnom TV kanalu logi¢no, ali za §ta nema oprav-
danja kada je u pitanju javni servis).

U okviru Televizije Vojvodina, u ispitivanom periodu
bilo je dosta programa iz kulture koji su uglavnom
imali karakter kulturno-obrazovnih programa: “Dusa
iSte pozoriSte”, snimak pozori$ne predstave; speci-
jalna emisija — snimak razgovora s nedavno premi-
nulim glumcem; dokumentarni program o muzejima;
dokumentarni film o francuskom dvoru; “U potpisu
Sanel”, dokumentarna emisija; direktan prenos otva-
ranja Festivala uli¢nih sviraca..., kao i niz dokumen-
tarnih filmova cija je nota bila vise socijalno-politicka
nego kulturoloska: o starici koja peca na Dunavu; o
baki koja sama zivi na Kosovu..., te na kraju i brojni

13 0d vremena emisije “Petkom u 22” nijedna druga emisija iz
kulture nije uspela da ostvari takav nivo kvaliteta da bi postala
“pbrend” po sebi.
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putopisi: Altajski spomenar... Nije se moglo zaklju-
¢iti ¢ime je motivisan izbor emisija i izbor tema, po-
sebno onih koji dolaze iz inostranstva.

Program na madarskom jeziku obuhvata emisije iz kul-
ture jednom nedeljno (“Jelen-let”, utorkom) i “Kor-
kep” (Panorama), jedne subote u mesecu. Na slova-
¢kom jeziku emisije iz kulture samo su petkom i to u
ukupnom trajanju od 90 minuta. Na rumunskom jeziku
ukupan program izuzetno je mali. Emisije iz kulture na
romskom jeziku: “Amen ades”, “Romologija” i “Kul-
turako aresipe” ukupno traju 210 minuta nedeljno.

Celokupna ocena ispitanika bila je da se radi o emi-
sijama NEATRAKTIVNE forme i tipskih sadrzaja.
Uglavnom se reprezentuju aktivnosti s javne kulturne
scene — programi ustanova kulture i kulturno-umet-
nic¢kih drustava (kada su u pitanju manjine). Neza-
visna scena predstavljena je mnogo rede, tj. njoj je
potrebno da napravi dogadaj od izuzetnog znacaja ili
obima da bi mogla da dobije vreme u programu, a i to
je najcesce “preko licnih poznanstava s novinarima —
sve ukupno na godiSnjem nivou dva priloga od mi-
nut-dva informativnog karaktera” (kuda.org).!4

Sto se ti¢e radio programa, on ima stabilnu i mnogo

jasniju programsku shemu koja moze da se zapamti

jer se u celosti ponavlja radnim danima, a donekle je
promenjena za vikend, iako prati glavni obrazac.

U programima “preteze” muzika, i to narodna muzika
odgovarajuce etni¢ke grupe, informativni program na
manjinskom jeziku, a emisije iz kulture najcesée su
samo rubrike u kolaznim emisijama (“Zanimljivosti”,
“Istorijski kalendar” — program na slovackom) ili po-
sebne emisije jednom nedeljno — magazinskog tipa,
kao npr. ¢etvrtkom “Popodne uz radio” (kultura, ume-
tnost, obrazovanje), takode na slovatkom programu.
Ipak, svaki radio program na jednom od manjinskih
jezika svet je za sebe, 1 nisu predvideni susreti kojima
bi se, sinergijski, ojacala njihova delovanja.

14 Tako je, na primer, TV Vojvodina informativno i problemski
ispratila sledece aktivnosti jedne druge nevladine organizacije
u sezoni 2006/07: “Holandsko veée”, “Oslikavanje lica boziénim
motivima”, “Mali Zenski projekat” — upoznavanje sa zna¢ajnim
zenama Vojvodine iz proslosti, dok je informativno pokrila
Medunarodni festival INTERZONE. Ostalim aktivnostima,
kojih je bilo preko 20, medu kojima su i: predstava s mladima sa
i bez invaliditeta, $kola crtanja i izlozba radova, predavanja,
radionica mandale itd, nije bila poklonjena nikakva paznja.
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Radio snalaZenja. Dnevni radio program na rumun-
skom jeziku karakteriSe zgusnutost kulturnih tema u
periodu izmedu 12 i 15 ¢asova. Najveéi deo vremena,
ipak, trosi se na emitovanje muzike, od koje je 50%
rumunska narodna muzika. Govorni program, emi-
sije iz kulture i obrazovanja, realizuje se, pre svega,
zahvaljujuéi “snalazljivosti” urednika i voditelja da
dovedu koga je moguce dovesti. Inace, ovo je naj-
diversifikovaniji radio program, ¢ije emisije imaju vr-
lo precizne, usko definisane ciljne grupe.

Radio kulture. Dnevni radio program na rusinskom
jeziku odlikuje koncentracija emisija iz kulture u pe-
riodu izmedu 10 i 12 ¢asova. Najpoznatija emisija,
“Kulturna panorama”, emituje se nedeljom od 11 ¢a-
sova. Najveci broj priloga je u formi vesti, zatim in-
tervjua. U gotovo svim emisijama (¢ak i onim posve-
¢enim poljoprivredi) postoje kulturne teme. Od svih
tema u svim emisijama, ukupno 36% tema odnosilo
se na kulturne dogadaje. Radio program uglavnom
afirmiSe klju¢ne istorijske i savremene li¢nosti rusin-
ske kulture (Havrijila Kostelnika, Julijana Tamasa,
Vladimira Ko¢isa i Irinu Papugu). Gosti su ¢esto isti u
razli¢itim emisijama (pisac Pura Papharhaji pojavio
se kao ucesnik u ¢ak tri emisije).

Prosvetiteljski, emancipatorski radio. Karakteristike
radio programa na romskom jeziku razlikuju se od
drugih manjinskih radio programa. Sama programska
shema izuzetno je redukovana i Zanrovski siromasna.
Ima dugacke muzicke i govorne segmente programa
koji slede jedan nakon drugog. (Ispitivanog dana,
7. 11. 2006, na pocetku programa emitovan je muzicki
blok od 29 minuta, zatim govorni od 33 minuta, da bi
nakon toga sledio jo§ jedan muzicki blok od 57 mi-
nuta. Prvi muzicki blok imao je 10, a drugi 19 mu-
zickih numera koje su uglavnom predstavljale romsku
muziku. Sam govorni blok, iako je nominalno dija-
loski, u stvari je realizovan kao skup monologa.

Najvedi broj emisija radio programa ima jednostavnu
strukturu, tradicionalnu formulu od 30% govora i
70% muzike, relativno uzak opseg tema kojima se
bavil®, a sam govorni deo prakti¢no realizuje jedna
osoba u studiju — voditelj programa s najvise jo$ jed-

15 Ekonomija (uglavnom poljoprivreda), kultura, zdravlje, puto-
vanja, kuéni ljubimci i portreti pojedinih li¢nosti.

224



MILENA DRAGICEVIC-SESIC

nim sagovornikom po prilogu. To zna¢i da se nijedna
tema ne razraduje ozbiljno, ne sagledava se s viSe
strana, §to je porazno i kada je u pitanju profesionalni
novinarski standard, ali i sa stanoviSta efektivnosti
poruke, moguénosti radija da pokrene razumevanje
odredenog problema ili, ¢ak, da doprinos razvijanju
javne debate o nekom od pitanja javnih politika: kul-
turne, zdravstvene, obrazovne, turisticke, ekoloske,
sportske itd.

Iz analize se doSlo do zakljuc¢ka da uredivacki kon-
cept nije jasno definisan — informisanje kao funkcija
se podrazumeva, ali stepen realizacije svih ostalih
funkcija i njihova prioritizacija nije mogla da se sa-
gleda. O¢ito je bilo da se svi programi bave NEKON-
TROVERZNIM temama, da izostaje autorski pri-
stup i stav u analizi pojave. Tako je, na primer, emi-
sija “Kulturni brojéanik” (radio programa na rumun-
skom jeziku — ¢etvrtkom u 12:05h) prikazala nekoliko
aktuelnih beogradskih dogadaja u sferi kulture (film-
ski i etno festival), uz afirmaciju anonimnih licnosti iz
sopstvenog etnickog korpusa. Tu bi vredelo podsetiti
na ¢uvenu Ekovu analizu moguénosti televizije i me-
dija da nam “pruze” kulturu “samo pod uvjetom da
kulturu shvaéamo kao kriticki odnos prema okolini.
Televizija ¢e biti element kulture za gradanina ne-
razvijenog podrucja time §to ¢e ga upoznati s na-
cionalnom stvarnos¢u i s dimenzijom zsvijet’ (...) dje-
lujudi kao element Zprovokacije’ na njegove tenden-
cije pasivnosti” (Eko, Umberto 2005: 177). Nazalost,
ocigledno je da ovaj element provokacije, podsticaja
na kriticko rezonovanje, uglavnom izostaje. “Demo-
kratska civilizacija spasit ¢e se samo ako od jezika
slike ucini izazov kritickom miSljenju, a ne poziv na
hipnozu” (Eko, Umberto 2005: 179).

Tako jedna od izuzetno aktivnih organizacija neza-

visne scene istiCe da su za godinu dana na Radio

Novom Sadu imali samo dva gostovanja i dve repor-
taze od po 3 minuta.

Koje kulturne programe i aktivnosti prate elektronski
javni mediji? Kao teziste stavljaju se dogadaji u kul-
turnim centrima (Beograd, Novi Sad), a rutinski se
govori o dogadajima u lokalnoj zajednici — uglavnom
festivalima, smotrama, jubilejima. “Novinari i vodi-
telji viSe vode ra¢una o minutaZzi licne promocije s
estradnim likovima, no §to se bave sami sadrzajem
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priloga”. “Uglavnom je slab profesionalni kadar koji
ne moze problemski, tj. kriticki da analizira neki kul-
turni fenomen, a ¢ak i kada pokusa, takve priloge
zaustavljaju urednici”. U dokumentaristickim emisi-
jama i radio reportazama u prvi plan postavljaju se
amateri — “hobisti” — $to nailazi na ogromnu paznju
gledaliSta, ali se tema nikada ne iskoristi do kraja, jer
niz pitanja koja proisticu iz teme voditelj ne postavlja,
i ne koristi moguénost da ozbiljnije osvetli neke fe-
nomene, npr. dovodedi i druge sagovornike koji se
mogu vezati za temu.l® Takode, postprodukcija se ne
radi ambiciozno, na primer tako S§to bi se snimljenoj
reportazi dodali arhivski snimci, fotosi, mape, grafi-
koni — ¢ime bi se omogucdila i veca atraktivnost i bolja
komunikativnost emisije. (Razgovor s istoricarem C.
Popovom bio je ilustrovan insertima iz filmova So-
kurova i ponekom fotografijom Staljina i drugih isto-
rijskih li¢nosti o kojima se vodio razgovor, ali bilo je
ocevidno da je to uradeno neambiciozno i na brzinu.)

Ocito je da najveci broj manjinskih zajednica svoj
etnicki identitet, pre svega, iskazuje kao kulturni
identitet, jer su razlike, preko kojih se najcesce u
multikulturnim sredinama definiSu identiteti, najpre
zasnovane na jeziku, razlicitim folklornim i muzi¢kim
tradicijama, a potom i na elementima vezanim za seo-
ski stil Zivota: narodnu no$nju, kuhinju, obicaje... Ne-
ka pitanja, koja su objektivno od sustinskog znacaja
za manjine u savremenom trenutku, ostala su izvan
medijske debate (poput iseljavanja Rusina u Kana-
du), a neka druga, vezana za ekonomski razvoj i ula-
ganja, smatraju se podjednako znacajnim za sve, pa
onda po definiciji pripadaju “Beogradu” u nadleznost
ili, u najmanju ruku, veéinskom, tj. srpskom progra-
mu u Novom Sadu.

Politika se¢anja — reprezentacije sebe i drugog u pro-
Slosti, o¢uvanje secanja na zajednice koje viSe nisu tu,

16 Tako je 22. juna 2007. u emisiji “Skazanje” prikazan amater koji
u Sonti organizuje mazoretkinje, lovac koji ide u odstrel trofeja
u Juznu Afriku, bastovan koji gaji neobicno rastinje, Zena koja
pravi sapun i ¢ovek koji je u svom domacinstvu napravio pravi
mali etnomuzej. Ta je emisija kao soba “kurioziteta” u kojoj
sam gledalac bira svoju atrakciju, a identifikacija s junacima mu
je olak3ana jer se upravo radi o “malim ljudima iz susedstva”.
Medutim, svaki od ovih priloga mogao je da bude iskoris¢en za
debatu o nekim od sustinskih etickih pitanja ili pitanja moguceg
razvoja lokalne zajednice oko starih ili specifi¢nih zanata.
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koje su izgubljene u holokaustu ili u kasnijim nasilnim

ili ekonomskim migracijama — prakticno ne postoji

kao sastavni deo opSte programske politike, a jo§ ma-

nje kao deo politike programa iz kulture. Ona postoji

samo kao posebna politika svake manjinske zajednice

da bi unutar same sebe Cuvala sefanje na sopstvenu
proslost.

Iako je dokumentarizam uspeo da zabelezi price, se-
¢anja o nacinu zivota, okupljanjima i obi¢ajima — u-
kratko, izgubljenim zivotnim stilovima — on je izdvo-
jeni segment programa koji se ne prozima s drugim.
TV bastina program je za sebe, potreban ali nedo-
voljan. Politika podrSke ocuvanju nematerijalnog kul-
turnog nasleda ne vodi se posebno kao takva — sem
kao politika reprezentacije onih folklornih grupa i
manifestacija kojima je to inace zadatak — pa se ne
snima i ne Cuva, u stvari, bastina, ve¢ koreografija,
obrada nematerijalnog nasleda u skladu sa zahtevima
drustva spektakla u kome zivimo.

3.1. Opseg interesovanja

Ako se politika i svetska zbivanja prate na liniji Medu-
narodna zajednica — Evropa — region — Srbija — Vojvo-
dina — lokalna zajednica ($to gledaoci i slusaoci zame-
raju, jer smatraju da se o medunarodnim i repub-
lickim zbivanjima mogu informisati i u republickim
medijima), u kulturi ovaj spektar svakako ide dru-
galije, tako Sto je akcenat, ipak, na kulturnim aktiv-
nostima samih etnickih zajednica, kada su u pitanju
manjine, dok program na srpskom jeziku ide Sire u
prikazivanju dogadaja, ali se, pre svega, moze omediti
Beograd — Vojvodina — Novi Sad — etnicke zajednice.

Ono S§to gledaoci zameraju svakako je orijentacija
svakog programa na “samog sebe”, tako da izostaje
medusobno upoznavanje i informisanje o akcijama
koje se deSavaju na celom podrucju Vojvodine, pa i
Srbije kao Sire zajednice, s jedne strane, ili regiona
centralne Evrope kao logi¢ne kulturoloske zajednice,
s druge strane. I kada se izveStava o dogadajima —
onda su to obi¢no dogadaji u “mati¢nim zemljama” a
ne u regionu — potpuno je jasan princip etnicki a ne
teritorijalno—kulturoloski vodene kulturne politike
koji je danas u Evropi prisutan samo u Belgiji (Dra-
gicevié-Sesi¢, M. i Dragojevié, S. 2006).
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Ocito je da ispitanici misle modernije i slobodnije od
stvaraoca radio i TV programa. Oni isti¢u da “nema
dovoljno prozimanja, mes$anja etnickih grupa”, “sva-
ka je zatvorena za sebe”, a RTV treba da ih skupi u
jednu: “da se skupe mame, i Madarice i Rusinke,
kako vaspitavaju dete” (penzioner, 72 godine). Taj
nedostatak programa iz kulture da “prikazuje zajed-
nice separatno, na folklorni nacin, kroz tradiciju i
kuhinju” (sluzbenica, 41 godina), a da ne iznosi di-
leme koje se sada postavljaju pred sve zajednice, kul-
turno-politi¢ka pitanja o kojima bi moglo medusobno
da se raspravlja, uocava veliki broj ispitanika svih gru-
pa. Dakle, iako zivimo u dobu “mozaicke kulture”,
ono §to ispitanici Zele nisu rasuti segmenti, ve¢ — ko-
herentna slika “teritorije” koja slavi svoju raznolikost
ali je i dovodi u medusobnu vezu, uspostavlja istinsku
Vojvodansku zajednicu, u relaciji unutar Srbije, ali i
Sireg regiona centralne i jugoisto¢ne Evrope.

Dakle, emisije iz kulture treba da suceljavaju a ne
samo da prikazuju kulture jedne pored drugih, treba
da ukazuju na njihova prozimanja i na buduénost u
medusobnoj interakciji. U tom smislu, medij RTV-a
nije preuzeo svoju produkcionu funkciju konstrukcije
tekstova koji bi odgovarali kako zahtevima savreme-
ne evropske kulturne politike, tako i senzibilitetu sa-
vremenog gledaoca i sluSaoca.

Medutim, analizom je trebalo utvrditi i politike re-
prezentacije u odnosu na koncept, pojam kulture koji
u tradicionalnom smislu uglavnom obuhvata klasicne
umetnicke grane — elitnu kulturu — dok se u savre-
menom svetu komercijalnih televizija, pre svega, od-
nosi na masovnu kulturu. Istovremeno, mediji “popu-
larizuju” tradicionalnu kulturu (prelazak od etnomu-
zike na “world music”) i u tom smislu bilo bi zanim-
ljivo istraziti i program javnog servisa RT Vojvodina.
U sustini, program u celini ukljucuje sve koncepte i
kategorije — kulturno polje u najSirem smislu reci:

— elitna kultura — emisije iz kulture i filmovi, kon-
certi...
— folklorna kultura
— masovna, globalna kultura (serije, “sitkomi”...)
— kultura mladih (popularna kultura) — odbacuje di-
stancu izmedu estetike i svakodnevice (Burdije)

Medutim, emisije iz kulture vezuju se, pre svega, za
elitnu kulturu (programi na srpskom jeziku), ili za
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elitnu i folklornu (programi na manjinskim jezicima).
One su uglavnom koncentrisane na pokazivanje — re-
prezentaciju stecenog kulturnog kapitala sredine
(Burdije) ili etnicke grupe. U tim emisijama cesto je
angazovana elita stru¢njaka — elita koja misli, no, po
re¢ima ispitanika, uglavnom je svedena na uzak krug
imena koji se ¢esto pojavljuju, od kojih neki i nemaju
“televizicnost” i sposobnost medijacije svog znanja
kroz radijsku ili TV formu. Takode, ukupna analiza
pokazuje da je, ne samo kada je radio u pitanju ve¢iu
slucaju televizijskog programa, vise re¢ o KULTURI
PRICE nego o KULTURI SLIKE.

To, po sebi, nije ni dobro ni loSe, jer standardi kvali-
teta postoje i u jednoj i u drugoj kulturi. I to standardi
koji ne podrazumevaju paternalizam, ve¢ samostal-
nost u proizvodnji znacenja. Zadovoljstva stvaranja
relevantnih znacenja (Fiske, 2001: 79) jesu istinska
zadovoljstva u medijskoj komunikaciji, §to podrazu-
meva stvaranje otvorenih medijskih struktura u ko-
jima razli¢ite generacije i kategorije publike mogu da
uZivaju na razli¢ite nacine — u pri¢i, narativu, koji
mora da bude vrhunski (¢ak i kada je u pitanju govor
obi¢nog coveka ), u oblikovanju slike koja sobom mo-
ra da nosi viSestruka znacenja, te, na kraju, u dizaj-
niranju zvuénog i vizuelnog aspekta, u montazi i pri-
stupu koji ¢e omoguciti i najmladoj generaciji da bu-
de privu¢ena formom, ritmom, montazom, uglovi-
ma... Stvaranje aktivne publike (Kobli) morao bi da
postane deo misije javnog servisa.

4. ZABAVA I MEDIJI - REGIONALIZAM
I KULTURA FOLKLORNOG SPEKTAKLA

U teoriji medija posebna paznja posvecena je zabav-
nom karakteru medija, tj. produkciji dogadaja koji
postaju roba u funkciji sopstvene promocije (An-
ders): dogadaji koji moraju da budu izuzetni (sen-
zacionalizam, atraktivnost), a ipak Sablonski (stan-
dardizovani), da bi mogli uopSte da budu medijski
prikazani. Komercijalni mediji najvec¢i deo svoje pa-
znje poklanjaju upravo ovom aspektu programa, sto-
ga je pred javnim servisom obic¢no izuzetno tezak za-
datak da kvalitetom, ekskluzivno$cu ili originalno$éu
konkuriSe popularnim zabavnim programima komer-
cijalnih kanala koji su Cesto, i u svetu i kod nas, na
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granici dobrog ukusa. Tako je konstrukcija program-
ske sheme zabave na javnom servisu uglavnom sve-
dena na kombinaciju uvoznih serijskih emisija i fil-
mova, te sopstvenog zabavnog programa, u vidu “Sa-
renica” — kolaznih emisija u kojima dominira muzika i
igra, a koje nisu produkciono preskupe i svojom mo-
zaicno$¢u mogu da zadovolje razli¢ite diversifikovane
ukuse.

No, produktivna zadovoljstva u recepciji popularne
medijske kulture (Fiske, 2001: 60-82) mogu se ostva-
rivati u svim oblicima i formatima radio i TV pro-
grama, kao i u dnevnoj i nedeljnoj Stampi. Iz odgo-
vora samih ispitanika u svim fokus grupama vidi se da
u medijima traze “zanimljivosti”, “opuStanje” i “za-
bavu”. Paznju privlaci i muzika, shvaéena, pre svega,
kao bekstvo, opustanje i odmor (evergrin), ali i recepti
za kuvanje, dakle ono u ¢emu se odmah vidi nepo-
sredna korisnost. Istovremeno, ucesnici isticu da oce-
kuju viSe kulturnih sadrZaja, zanimljivosti, informa-
cija o kulturnim i drugim desavanjima (grupa za pro-
gram na srpskom jeziku).

Ipak, Citajuéi “blogove”, u kojima se srednja gene-
racija s nostalgijom seca “nekada$nje televizije”, uo-
¢ava se potvrda Fiskeovog stava da su “rutine popu-
larne kulture, u ovom slucaju televizije, dobrovoljne
(su) prirode; one su odabrane, one donose zadovolj-
stvo. Rutinski Zivoti zahtevaju rutinska zadovoljstva”
(Fiske, 2001: 79). U formulisanju strategija zabave
kljucne su dve forme: pripovedanje i muzika. 1 jedna i
druga forma daju nam veliku mogucnost empatije,
emocionalnog uZivljavanja i uZivanja.

No, zabava se realizuje tako $to se program oslanja na
zvezde — nove “neodgovorne elite” (Eko, 2005: 180) —
osobe Cija je institucionalna mo¢ mala (te nisu po-
zvane da pred zajednicom odgovaraju za svoje pona-
Sanje), ali su medijski izabrane za modele — uzore koji
¢e se promovisati. Nacin na koji Stampa, tabloidi (pa i
emisije istog naziva u elektronskim medijima), pla-
siraju vesti o zvezdama savremenog doba — uglavnom
glumcima, peva¢ima, manekenkama, sportistima vi-
sokih zarada, pa i samim radio i TV voditeljima —
svedoci da su u pitanju dogadaji koji ¢e znacajnije
odjeknuti u javnosti od bilo kog kulturnog dogadaja:
izlozbe, koncerta, pa ¢ak i uniStavanja zasticenog spo-
menika kulture.

230



MILENA DRAGICEVIC-SESIC

Uobicajen izgovor da se mediji moraju prilagodavati
ukusima i zahtevima gradanstva, nije do kraja tacan.
“Televizija zapravo, viSe nego §to odgovara na za-
htjeve, otvara pitanja. Problem divizma prili¢no je
indikativan. O¢ito je da star ima uspjeha zato Sto ote-
lovljuje odredeni model koji u sebi saZzima Zudnje
koje su viSe ili manje raSirene medu njegovom pu-
blikom” (Eko, 2005: 181).

Danas je zabava ¢eS¢e dogadaj kreiran na medijima, a
rede prenos dogadaja iz stvarnosti. Cak i kada je u
pitanju festival jedne nacionalne zajednice, on se ob-
likuje tako da bi mogao da bude medijski atraktivan i
prenosiv, tako da folklor i muzi¢ko-scensko stvara-
lastvo uvek ima vecu zastupljenost od literarnog, iako
se jezik i pesniStvo smatraju temeljem nacionalne kul-
ture. No, kako u gradovima i lokalnim, pa i etnickim
zajednicama klasi¢ne ustanove kulture gube svoje
simbolicko znacenje okupljanja nacionalne zajednice
(teatar u XIX veku, muzej, dom kulture u XX ve-
ku...), a prostori drustvenosti se redukuju na privatne
prostore restorana (kafana kao prostor “politicko-so-
cijalne drustvenosti” i neformalnih okupljanja pocet-
kom XXI veka zamenjena je konceptom restorana u
koji se dolazi s “planiranim” drustvom, i u kojem,
stoga, izostaje debata, kontroverza, polemika), to go-
tovo jedini zajednicki prostor drustvenosti i drustvene
komunikacije preuzimaju mediji: i Stampani i elek-
tronski. Kako su Stampani mediji vezani za civilizaciju
knjige, u svesti korisnika oni nemaju zabavni karakter
(iako tabloidna politika Stampanih medija to poste-
peno menja), te elektronski mediji postaju privile-
govani prostor ostvarivanja koncepta druStvene za-
bave. (Veliki koncerti na otvorenom — EXIT festival
je, pre svega, festival mladih.)

TV zabava postaje, tako, novi prostor drustvenosti,
konstrukcije identiteta zajednice, jer se unutar tek-
stova ovih programa tro$e simbolicki oznacitelji jedne
zajednice (pored jezika koji je, dakle, zajednicki ime-
nitelj svih programa, zabava je otud “folklorizovana”,
da bi se unutar nje podvlacile razlike prema drugom).
Ona mora da pruzi i karnevalska zadovoljstva (Bah-
tin), zadovoljstva mimikri, ilinksa, agona i alee (Ka-
joa, 1972), te otuda, u drustvu spektakla, osnovna
strategija (Cak i ne samo zabavnog programa) jeste
strategija zavodenja publike kojom se ona vezuje za
odredenu emisiju ili radio ili TV kanal.
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U vecéem delu savremene teorije kulture prihvacena
je ideja da produkte popularne kulture — posebno ra-
dio i televizijske “tekstove” — dakle programe, emisije
i rubrike karakteriSe tekstualno siromastvo, s jedne
strane, i intertekstualnost, s druge strane. Produkti po-
pularne kulture — TV i radio emisije — pre svega su
roba, ¢esto se rade na brzinu, povr$no, nepotpuno, uz
minimalno zanatsko doterivanje. “Oni su grada koja
se koristi bez poStovanja, a ne objekti kojima se treba
deSava na prostoru Vojvodine i Srbije jeste muzea-
lizacija televizije (a u manjoj meri i radija), ne samo
kroz Trezor RTS-a, repriziranje, arhiviranje TV emi-
sija u Muzeju jugoslovenske kinoteke (intervjui koje
je Tanja Peternek-Aleksi¢ radila s poznatim li¢no-
stima za Tre¢i kanal), veé i kroz “rimejk” poznatih
“sitkoma” (“Pozoriste u kuéi”), pisanja na forumima i
blogovimal”. Imajuéi u vidu da ée ovi efemerni tek-
stovi danasnjice postati deo muzeja i politike muzea-
lizacije sutrasnjice, nesumnjivo znaci da treba da se
poveca odgovornost producenata za kvalitet ovih
emisija, jer koliko uticu na oblikovanje identiteta dru-
Stva danas, toliko ¢e ostati kao najbolja slika sada-
$njeg vremena za buduénost.

Istovremeno i u skladu sa zahtevima teorije recepcije
i savremene teorije medija, radio i TV emisije treba
posmatrati kao nepotpune tekstove koji se mogu izu-
Cavati samo intertekstualno, dakle, u kontekstu ne
samo vremena u kojem su nastali, i drugih tekstova na
koje referiSu, ve¢ i u odnosu na nacine primanja, do-
Zivljavanja. “Oni funkcioniSu samo kao agenti u dru-
Stvenom kruzenju znacenja i zadovoljstva” (Fiske,
2001: 143) i, stoga, producenti zabave moraju da vode
racuna da u svojim emisijama nude popularna zna-
¢enja i zadovoljstva — tj. uslove da se u interakciji
“proizvode” znacenja. “Popularna zadovoljstva mo-
raju da sadrZze elemente opozicionog, evazivnog,
skandaloznog, uvredljivog, vulgarnog, suprotstavlje-
nog” (Fiske, 2001: 147). Otuda svaka nova generacija
mora da proizvede ili novu “opoziciju” (pa hipi po-
kret smenjuje pank, njega hip-hop, tj. rep), ili novi

17 http://www leksikon-yu-mitologije.net/inicijalna.php. Na ovom
veb sajtu, iako nije bilo inicijalno predvideno, danas se nalazi
opisano nekoliko stotina televizijskih emisija, licnosti, doga-
daja...
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glamurozni spektakl koji ¢e erotikom, izjavama... vr-
lo ¢esto biti na ivici skandala.

Kako pomiriti Zelju da se unutar javnog servisa za-
dovoljavaju i ove potrebe ljudi a da se ne prede na kic¢
teren komercijalnih televizija, najteZe je pitanje za
modernog producenta. Kako uciniti televizijsku (da-
kle, kuénu) zabavu atraktivnom i glamuroznom u vre-
menu spektakla? Odgovor moZe da bude u stvaranju
— produkciji medijskih dogadaja, a ne samo u izve-
Stavanju o njima.

4.1. Muzicke emisije — nova manipulacija
na stari nacin

Politika zabave u medijskom programu vrlo cesto je
dvostruka. S jedne strane ona sluzi da veze publiku za
medij, da joj omogudéi “zadovoljstvo u tekstu” (Bart),
smeh, uzivanje primereno njenoj osecajnosti i kapa-
citetu razumevanja, a istovremeno, s druge strane, i
da publici prenese, kroz njoj bliske slike, zvuke i pred-
stave, vrednosti koje se smatraju pozeljnim. Ovo mo-
gu biti i sasvim protivrecni ciljevi — tipicno za veéinu
produkata masovne kulture — u kojima se reprodu-
kuju i sasvim suprotni drustveni diskursi!$.

Nazalost, u ovom istrazivanju nije monitorovan (sta-
tisticki istrazen) izbor muzike (iako je izvor podataka
tu najprecizniji preko izvestaja autorskoj agenciji), jer
se analizom muzike i njene tekstualne osnove moze
zakljuciti mnogo o vrednosnom usmerenju i filozofiji
odredenog medija. Ipak, na osnovu jednonedeljnog
obradenog uzorka i izabrane emisije za studiju slu-
Caja, dosli smo do odredenih pokazatelja.

Analiza muzickog programa ne samo S§to pokazuje
izostanak reprezentacije multikulturalnosti i politike
podrske interkulturnom dijalogu ve¢ je ona, pre sve-
ga, emanacija reprezentacije konstruisanih imaginar-
nih nacionalnih identiteta etnickih grupa Vojvodine
(redukovanih na foklorne tradicionalne seoske iden-
titete), a istovremeno ukazuje i na kontinuiranu zlo-
upotrebu ovog programa u direktne politicke svrhe.

18 Tipican primer u svetu zabave jeste dualan polozaj Zene: isto-
vremeno moze biti zvezda —na prvi pogled ravnopravna muskoj
zvezdi u programu. No takav program je obi¢no “uokviren”
voditeljskim parom u kome je uloga muskarca uglavnom do-
minantna, a uloga zene voditeljke svedena na komentare o
modi, oblacenju i sl.
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“Umesto da donese mir i jedinstvo, univerzalni jezik i
nov osjecaj zajedniStva, televizija je postala forum u
kojemu praznina konzumerizma potic¢e konkurentsko
tribalisticko nasilje” (Fawcett, 2005: 166). Nazalost,
ovaj stav jo§ uvek je vaZzeci na Balkanu, pa ¢ak i u
Vojvodini, u kojoj razli¢ite politi¢ke strukture i od-
nosi moci imaju dovoljno snage da, uprkos oficijelnoj
politici, vode i nezavisne strategije nacionalne samo-
identifikacije i promocije.

4.1.1. Studija slucaja: Za navek pesma zna,
nedelja 24. jun 2007. u 20 ¢asova

U nekoliko fokus grupa ispitanici su primetili da se
Kosovu na RT Vojvodina poklanja neprimereno
mnogo paznje i u informativnim, ali i u drugim emi-
sijama u kojima se to ne oéekuje. Zelja nam je bila da
analiziramo jednu muzic¢ku emisiju, a sasvim slu¢ajno
izbor je pao na “Za navek pesma zna”. U ovoj mu-
zickoj emisiji tema je Kosovo — ali, u stvaru, tema je
bila srpski narod kao Zrtva, progon, izbegliStvo... Ova
muzicka emisija teSko bi mogla da se podvede pod
zabavni program — jer joj to nije bio cilj — niti edu-
kativni, a ni kulturoloski.

Manipulacija nacionalnim ose¢anjima krenula je od
pocetka ove emisije, u kojoj su se voditelji obratili
gledaliStu re¢ima: “Pomoz bog, braco i sestre!” i sle-
dec¢om guslarskom numerom (guslar Slavko Jeknic):

Samo bitka za Kosovo traje i traja¢e dokle gavran
graje (...)
Kosovo se smiriti ne moze,
A §ta sve krije kosovska rana
To zna grob Strahinji¢a bana...

Voditelji su, zatim, nastavili program citirajuéi Be-
¢koviceve misli o Kosovu, te diskursom nekih proslih
vremena (500 godina pod zulumima Turaka), nepri-
merenim ni stilom, ni re¢nikom, ni akcentom vojvo-
danskom podneblju, uvode gledaoce u naredne mu-
zi¢ke numere. Da bi se dala ozbiljnost “projektu”,
prva sledeca numera jeste kompozicija Hriste bozZe S.
Mokranjca, patriotska pesma s re¢ima: “Odlazimo da
se ne vratimo”. Poziv u rat, poziv na osvajanje svete
srpske zemlje zamenjuju sentimentalne pesme o Ko-
sovu, tj. o Prizrenu Brankice Vasi¢ — Vasilise, Ciju
biografiju voditelji iznose do detalja, stavljaju¢i do
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znanja da je Vasilisa s Kosova, na koje se ne moze
viSe vratiti, a koje je sama opevala svojim pesmama:
“Gora je¢i” i “Kasaba”. Po Vasilisinim re¢ima to su
pesme o uniStavanju korena... Pevac koji zatim do-
lazi, UroSevi¢ — Gedza, hvali izvodenje ovih pesama
reC¢ima: “Hvala bogu da se pevaju prave srpske pes-
me” i pocinje da peva svoju: “Krst slavu da nam uni-
Ste, cuvaj nam, Boze, Srbiju (...) Necemo dati nikome
duh naSeg srpstva da slome (...) Niko nam niSta ne
moze ako se Srbi svi sloze... Zatim, pesma “No¢,
tamna no¢” (o turskim zulumima) u izvodenju Cede
Markovica... i u tom “muzi¢kom” stilu sve do kraja
emisije.

Ova emisija, iako smeStena u kontekst muzickog za-
bavnog programa, nije imala za cilj ni promociju, po-
pularizaciju narodne muzike, niti njenu zastitu i cu-
vanje (snimanjem izvornih pesama). Njen cilj bio je
striktno politicki: stvarati atmosferu u kojoj ¢e svaki
SRBIN (ne gradanin Srbije, jer se gradanima Srbije i
Vojvodine ova emisija nije obracala) osecati obavezu
da BRANI Kosovo, svetu srpsku zemlju koju nam
otimaju i definitivno hoce da oduzmu, a koja je TE-
MELJ, KOREN naseg identiteta.

Multikulturalnost svakako nije bila tema ove emisije,
jer ono §to je mogla da bude sustina programske poli-
tike i zahteva da se kroz umetnicke programe srpski
identitet prikazuje celovito, ne samo kao regionalni
vojvodanski, a identitet Srbije takode kao multikul-
turni — prebaceno je na mitsko polje konstruisanog
svesrpskog identiteta, svedenog striktno na dinarski
srpski identitet kome je u osnovi guslarska epska poe-
zija i kosovski mit. Upravo vojvodanska politika re-
prezentacije kompleksnih identiteta (overlapping
identities) mogla bi da bude putokaz — primer za uk-
ljucivanje kosovske teritorije u svoj svojoj kulturo-
loskoj kompleksnosti u okvire ovakvih emisija. Ali
nije — reprezentacija kulture Kosova i Metohije ispra-
Znjena je od Albanaca, kao $to je i srpska kultura
oci¢ena od svega §to je vodi u neke druge prostore
Evrope, pa je, ¢ak, i re¢nik voditelja prilagoden tome.

U tom smislu, emisije “Koliko se poznajemo” — kvi-
zovi u kojima treba nauciti gomilu nevaznih podataka
jednih o drugima — deluju kao otaljavanje zadatka, jer
se programi ne koriste za istinsko upoznavanje i di-
jalog i ne pokazuje se prozimanje kultura koje se
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deSavalo jo§ od dolaska Slovena na Balkan. Ovako
svedena i redukovana reprezentacija srpske muzike,
nazalost, govori o odsustvu prave — strucne, profe-
sionalne — muzicke uredivacke politike, te o nacio-
nalizmu koji kao da je imanentan programu na srp-
skom jeziku i koji “samo ¢eka” pogodan trenutak
(“trenutak drustvene potrebe”) da se slobodno i ne-
cenzurisano ispoljava.

5. ZAKLJUCAK

Analizom programske politike RT Vojvodina, stice se
utisak da nije doslo do radikalnog prekida — do pro-
mene sadrzaja, forme i stila karakteristi¢nih za vreme
pre 1990. godine. OCito je da nema jasne politike
programiranja u domenu kulture. Izostaje i strategija
konceptualizacije i razvoja zabavnog programa, te se
kultura takode sagledava “kao dekorativni element
programa” (aktivista nezavisne kulturne scene), na
isti nacin kao i zabava. UredniStva medija i dalje vide
informativni program kao sustinu i smisao postojanja
medija.

Ipak, Vojvodina predstavlja poseban i specifican pri-
mer multikulturalne situacije i politike podrske pravu
na raznolikost u Srbiji. Zahvaljujudi koegzistenciji je-
zika, pisma, vera i razli¢itih obicaja, ona jeste postala
simbol zastite kulturne raznolikosti u odnosu na dru-
ge delove zemlje. Ali, to joS uvek ne znaci da kultura
podrazumeva istinski interkulturni dijalog, vec je to
uglavnom konsenzus o potrebi prikazivanja raznoli-
kosti.

Javni mediji, u funkciji jacanja kulturnog i socijalnog
kapitala jedne etnicke ili teritorijalne zajednice, tre-
balo bi da ulaze u STRATESKE PROJEKTE s or-
ganizacijama civilnog druStva ali i privatnim sekto-
rom. Samo tako ¢e se i on dinamizirati i okrenuti
temama od klju¢ne vaznosti za zajednicu (Dragice-
vié-Sesié, 2005). Svi sektori imaju i svoje pozitivne i
svoje negativne aspekte koje smo pokusali da kla-
sifikujemo na slede¢i nacin (kurzivom je oznaceno
ono §to je specifi¢no za medije):
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Tabela 1. Pozitivne vrednosti po sektorima

JAVNI SEKTOR /
mediji

PRIVATNI
SEKTOR

CIVILNO
DRUSTVO

Tradicionalne
vrednosti
mainstream

Moderne vrednosti
Trzisne vrednosti

Socijalne vrednosti
u centru paznje

Orijentacija ka

Izgradnja identiteta | riziku .
; SO Inkluzivnost
informisanje Odluke zasnovane
na rejtingu
Uvazavanie starih Elitizam i liderstvo
. ) novih finansijskih | Jednakost
elita .
elita
Gradenije institucija Gradgnje , Gravdenjg
organizacija drustvenih pokreta
l\/lrzljulzse?:nja Krugovi, klubovi,
Javni servis — RTV | P nevladine
S Poslovne L
Muzeji i biblioteke - organizacije —
korporacije — .
o nezavisna scena
depersonalizacija
Sadasnjost/
Proslost/sadasnjost | Budu¢nost po Sadasnjost
izuzetku

(Visoki) rutinski

Brzina reagovanja
Tehnoloska

Drustveni

standardi . . eksperiment
inovacija

Delo/standardni Proizvod/Uspesan | Proces —

format komercijalni format | neuobicajen format

Negativni elementi tri sektora:

Birokratizacija

JAVNI SEKTOR / PRIVATNI CIVILNO
mediji SEKTOR DRUSTVO
Sklerotizacija Eomercualllzacua Propagandistika
onzumerizam
Amaterizam

Pojednostavljivanje

(smanjivanje
profesionalnih
standarda)

Rutinizacija

Prekomerna
normativizacija

The only truth

5.1. Preporuke za dobru praksu javnog
RTV servisa u Vojvodini

Smisao monitoringa ne iscrpljuje se u analizi situa-
cija, ve¢ je neophodno da iz njih rezultira set pre-
poruka javnom servisu, ali i celokupnom medijskom
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polju (produkcionim grupama, relevantnim NVO
itd.) za unapredenje nacina rada i delovanja. Ove
preporuke mogu se grupisati na slede¢i nacin:

a) preporuke vezane za unapredenje menadzmenta i
produkcije:

— uvodenje strateskog planiranja kao i na njega oslo-
njenog godiSnjeg operativnog planiranja;
— uvodenje interne i eksterne evaluacije programa i
emisija kao stalne prakse;

— uspostavljanje standarda i kriterijuma za evaluaciju
efekata medijskog programa;

— profesionalni razvoj i edukacija svih medijskih kad-

rova a posebno voditelja zabavnih emisija i uredni-

ka-reditelja kulturno-obrazovnih programa u svim
redakcijama;

— uvodenje lektora kao profesije neophodne u svim
medijima (po jedan na odreden broj sati programa ili
stranica teksta);

— stvaranje koherentne programske sheme koja e
omoguciti bolji marketing emisija, (cross-marketing s
drugim medijima), “brendiranje” voditelja...

b) unapredenje kvaliteta programa i emisija:

—uvodenje istrazivackog i kritickog novinarstva uop-
Ste, a posebno u domenu kulture (specijalizacija za
pitanja kulturne politike, obrazovne politike itd.);
— osmiSljavanje novih programa i emisija — profili-
sanje, razlikovanje u odnosu na RTS;

— postizanje visih standarda kvaliteta u Zanrovskom
iskazu (dinamicnije, nove forme, kraci prilozi, viSe
gostiju — novih lica, stru¢njaka za temu a ne uni-
verzalnih pricalica);

—bolju razmeru informacija iz kulture: sveta, regiona,
Srbije, Vojvodine... Uspostavljanje posebnih emisija
o specificnostima vojvodanske kulture, kao i kultura
susednih zemalja (centralne Evrope);

— uvesti redizajn veéine emisija i programa (audio i
vizuelni identitet programa, emisija, ¢ak i rubrika...).

¢) unapredenje politike interkulturnog dijaloga:

— programi interkulturnog dijaloga a ne multikultur-
nog mozaika;

— stvaranje emisije za mlade koja bi bila interkul-
turnog profila (klupska a ne folklorna muzika, stu-
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denti umetnosti svih grupa, strip kao komunikaciono
sredstvo...);

— titlovanje emisija na manjinskim jezicima da bi bile
dostupne i ve¢inskom narodu;

— viSe filmova koji dolaze iz zemalja iz okruzZenja,

¢ime bi se stvorili uslovi i za drugacije pozicioniranje

manjine u vojvodanskoj javnosti (uvidanje, na primer,

da savremeni rumunski film predstavlja vrhunska

svetska ostvarenja — drugacije pozicionira i rumunsku
manjinu u zemlji);

—senzibilizacija gledaliSta i sluSalacke publike za uce-

nje jezika koji se govore u Vojvodini (stvaranje emi-

sija koje bi kroz zabavnu formu omogucavale ucenje
rumunskog, slova¢kog, madarskog jezika).l?

Naravno, postizanje visokog kvaliteta i izvrsnosti u
programiranju kulturnih sadrzaja i zabave sloZen je i
dugorocni proces, u koji moraju da budu ukljuceni svi
kreativni radio i televizijski kadrovi, od producenata i
novinara, do snimatelja, montazera i grafickih dizaj-
nera. On zahteva, pre svega, redefinisanje misije i
vizije, kao i ciljeva programa i svakog kanala poje-
dinacno, §to se moze postiéi sistemskom i dubinskom
autoevaluacijom. Tek onda ¢e novi monitoring moci
da pokaze da li i u kojoj meri javni servis deluje na
nivou svoje drustvene odgovornosti, podsticuéi ne sa-
mo slavljenje kulturne raznolikosti Vojvodine ve¢ i
razvoj i Sirenje drustvenog i kulturnog kapitala. Tada
¢e se stedi uslovi da se i programi na manjinskim
jezicima (II kanal RT Vojvodina) nadu na ponudi
kablovskih operatera?Y, obezbedujuéi tako da i pri-
padnici manjinskih grupa, koji napuste teritoriju do-
minantnog Zivljenja svoje etni¢ke grupe, mogu za-
dovoljavati svoje kulturne i informativne potrebe na
jeziku grupe kojoj pripadaju. To i jeste suStina me-
dijske demokratije — stvaranje okolnosti u kojima ¢ée
ne samo grupe vec i pojedinci moéi da zadovoljavaju
svoje manjinske, nekad i individualne, specifi¢ne in-
formativne i kulturne potrebe.

19 Verovatno bi se za takvu vrstu medijske produkcije mogla
dobiti i donatorska sredstva, posebno imajuci u vidu da je 2008.
godina — godina Interkulturnog dijaloga.

20" Kako dosadasnji kvalitet ovih programa nije takav da bi iza-

zivao interesovanje izvan granica maticne etnicke grupe, to se
nijednom kablovskom operateru za sada ne isplati ukljucivanje
II programa RT Vojvodina u svoju ponudu.
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