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Apstrakt: U radu se govori o procesu spektakularizacije svesti
i usvajanju ruralno-spektakularnog kulturnog obrasca posred-
stvom medija masovnog komuniciranja u Srbiji u periodu od
2000. do 2005. godine. Na kulturnom planu, spektakulari-
zacija svesti posredstvom medija masovnog komuniciranja u
saglasnosti je sa procesom kulturne globalizacije i u najvecoj
meri se, kada je o televiziji rec, ogleda kroz nekriticko preu-
zimanje sadrZaja masovne kulture u kojoj dominiraju proiz-
vodi globalne industrije zabave. U duhu Deborovih (Debord)
kriticko-teorijskih stavova, u radu se teorijski promislja ideja
medijskog spektakla.

Kljuéne reci: spektakularizacija svesti, medijski spektakl,
mas-mediji, ruralno-spektakularni kulturni obrazac, medijska
publika

Razvoj teorijske misli o brojnim pitanjima iz oblasti
kulture i medija, od Frankfurtske Skole, preko bri-
tanskih studija kulture i poststrukturalistickih teorij-
skih pristupa razvijenih u Francuskoj sedamdesetih
godina 20. veka, sve do postmodernisticke kriticke
prakse modernizma i jaanja multikulturalizma de-
vedesetih, doprineo je afirmisanju razliitih pristupa,
zasnivanju savremenih teorijskih gledista, koja se, po-
red ostalog, bave slozenim pitanjima recepcije i uti-
caja medijskih tekstova na publiku.
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U danasnje vreme, neophodno je prilikom revizije
relevantnih teorijskih stanovista izvrSiti neku vrstu
sinteze, 1 sa osefajem mere izdvojiti sve znacajnije
domete pojedinih pristupa, spojiti ih sa teorijskim i
empirijskim iskustvima sadas$njice, i stvoriti interdis-
ciplinarni nau¢ni okvir za sagledavanje uticaja me-
dijskih tekstova na publiku. Dosadasnja iskustva i
brojnost ovih istrazivanja Sirom sveta pokazali su da
se, prilikom ispitivanja sloZenih uticaja medija na pu-
bliku, valja kloniti jednostranih zakljucaka i da je pri-
likom izricanja odredenih glediSta veoma vazno iz-
begavati krajnosti i uopStavanja.

Daglas Kelner (Kellner), jedan od zagovornika kri-
tickog Citanja tekstova medijske kulture, u svojoj knji-
zi Medijska kultura istice da u proceni efekata me-
dijske kulture treba izbegavati ekstremne stavove po-
jedinih teorija u predstavljanju publike, i da se kom-
pleksni i raznovrsni efekti medijske kulture najbolje
mogu otkriti u konkretnim studijama koje pokazuju
kako pojedini medijski sadrzaji proizvode svoje efek-
te i odraZavaju se na svakodnevicu publike. On istice i
da “usmeravanje paznje ka tekstu i publici, na racun
zanemarivanja analize druStvenih odnosa i institucija
u kojima se ti tekstovi stvaraju i konzumiraju, suzava
domen studija kulture. Isto vaZi i za analizu prijema,
koja ne objasnjava na koji nacin drustveni odnosi uti-
¢u na oblikovanje same publike i kako, u izvesnoj
meri, i sama kultura doprinosi stvaranju publike i
njenom prijemu tekstova”.!

Na kulturnom planu, spektakularizacija svesti po-
sredstvom medija masovnog komuniciranja u Srbiji u
saglasnosti je sa procesom kulturne globalizacije i u
najvecoj meri se, kada je o televiziji re¢, ogleda kroz
nekriticko preuzimanje sadrzaja masovne kulture u
kojoj dominiraju proizvodi globalne industrije zaba-
ve: licencne emisije i televizijski spektakli, kvizovi,
prenosi sportskih dogadaja, komercijalni i visokobu-
dzetni igrani filmovi i serije, tok-Sou i rijaliti Sou emi-
sije. S tim u vezi, Miroljub Radojkovi¢ i Mirko Miletié
smatraju da “masovna kultura egzistira u stereoti-
pima, modelima produkcije (kalupima, Sablonima)
koji su, svojim pravilima i sizeima, saglasni sa so-
cijalnim kontekstom — vazedim normativnim poret-

L' Kelner D., Medijska kultura, Klio, Beograd 2004, str. 67.
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kom i preovladujucim sistemom vrednosti. (...) Utoli-
ko je masovna kultura — kao stereotipna, eklekticka i
homogena — standardizovana, uprosecena i namenjena
masi konzumenata, odnosno svim pripadnicima mas-
medijske publike u kojoj dominira prose¢an ukus.”?

U procesu spektakularizacije svesti, u odnosu na os-
tale medije masovnog komuniciranja svakako pred-
njace televizija i internet, §to je u skladu i sa for-
malnim i tehni¢kim karakteristikama ovih medija, ali
i sa ¢injenicom da vrSe veliki uticaj na publiku, buduci
da oduzimaju najve¢i deo slobodnog vremena. Raz-
vijajudi svojevremeno definiciju spektakla, Gi Debor
u knjizi Drustvo spektakla, kroz pojedina poglavlja,
svoja razmiSljanja zasniva na predloScima citata preu-
zetih iz drugih dela, od autora koji su mu bili bliski po
svom idejnom stanoviStu. U prvom poglavlju ove knji-
ge (Vrhunac odvajanja), on se bavi pokusajem defini-
sanja samog pojma spektakla. Misli Eriha Fojerbaha
(Feuerbach) iz predgovora za knjigu Sustina Hris¢an-
stva bile su neka vrsta idejne osnove na koju se Debor
stvaralacki nadovezao. Govoreci o vremenu u kome
znak odnosi prevagu nad onim §to je njime oznaceno,
gde kopija poniStava original a granice izmedu is-
tinitog i laznog, stvarnosti i privida jedna drugu isklju-
¢uju, Debor je razvio originalnu definiciju, dolazeci
do zakljucka da je druStvena uloga spektakla proiz-
vodnja otudenja i da je izgubljeno jedinstvo sveta i
naru$ena ravnoteza posledica dominacije trziSne eko-
nomije nad druStvenim Zivotom, ali i teZnje da se
vekovna religiozna iluzija materijalno rekonstruiSe
kroz spektakl. “Spektakl je u stanju da podredi sebi
ljude, upravo zato Sto ih je ekonomija ve¢ potpuno
podredila svojim ciljevima. (...) Spektakl je tehno-
loSka verzija progona ljudskih mo¢i u onostrano, to je
vrhunac ¢ovekovog odvajanja od samog sebe.” Teo-
rijsko-kriticki stavovi Gi Debora, izneti u ovoj knjizi,
koji moderno drustvo i njegove fenomene poistove-
¢uju sa idejom spektakla, u kome spoljasnja pojavnost
dominira nad suStinom, a zakoni trZiSne ekonomije
dovode do potpunog otudenja Coveka, posluzili su
nam, ne gubedi na svojoj aktuelnosti, kao oslonac u
tumacenju savremenih medijskih fenomena i procesu

2 Radojkovi¢ M., Mileti¢ M., Komuniciranje mediji i drustvo, Sti-
los, Novi Sad 2005, str. 212

3 Debor G., Drustvo spektakla, Arkzin, Zagreb 1999, str. 7.
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spektakularizacije svesti i definisanja ruralno-spek-
takularnog kulturnog obrasca.

Ruralno-spektakularni kulturni obrazac

Ruralno-spektakularni kulturni obrazac odgovara na-
¢inu misljenja koji je u saglasnosti sa afirmisanjem
prizemnih vrednosti i primitivnih shvatanja, trivijal-
nih i bizarnih sadrZaja, promovisanjem kic¢a i nizih
oblika kulture, podilaZzenjem prizemnim sklonostima
posredstvom spektakularnih medijskih predstava i
proizvoda komercijalne industrije zabave, koji para-
liSu samosvest, kriticko razmisljanje i secanje, podre-
dujudi unutrasnji zivot pojedinaca trenutnosti i profa-
nosti iluzornih slika.

Ideja televizijskog spektakla zasnovana na promovi-
sanju nizih oblika kulture, novokomponovane folk
muzike, estradnih umetnika, i aktera iz sveta Sou-biz-
nisa, dosledno je ostvarena u muzi¢ko-zabavnim i tok
Sou emisijama (Grand parada, Grand Sou, Zam, Gold
mjuzik, Best mjuzik, Zvezde Melosa) snimljenim i emi-
tovanim u periodu od 2000. do 2005. godine na te-
leviziji Pink u koprodukciji sa pojedinim producent-
skim i izdavackim kuéama (Grand produkcija, Best
mjuzik, Gold mjuzik). U ovim emisijama ki¢ se po-
sredstvom spektakularnih medijskih predstava, stu-
dijske scenografije, svetlosnih efekata, raskala$no ko-
stimiranih pevacica i plesacica, kao i simuliranog uce-
$¢a publike koja poput lutke na koncu aplaudira i
smeje se onda kada se to od nje zahteva, pretvara u
visokokomercijalni medijski proizvod u kome, pored
ostalih, dominira ruralno-spektakularni kulturni ob-
razac. Formula izgleda, ¢ini se, jednostavno; pruZiti
gledaocima ono §to prevazilazi njihovu Zivotnu sva-
kodnevicu: iluziju srece i razbibrige, sjaj i glamur, koje
posredstvom kompjuterskih efekata docarava virtuelni
studijski prostor sa obnaZenim plesaficama, i mogu-
¢nost da bez ikakvog misaonog angaZmana deSifruju
estetske poruke i dosegnu neku vrstu samozaborava u
trenucima poistovecivanja sa svojim idolima.

Nacin razmiSljanja koji je u saglasnosti sa ovim kul-
turnim obrascem iznad ostalih postavlja materijalne
vrednosti i teznju ka zadovoljenju prizemnih sklono-
sti i potreba. On je u supotnosti sa intelektualnim
usavrSavanjem i posedovanjem stila, i doprinosi afir-

T3

misanju mentaliteta “sponzorusa”, “ma¢o muskara-
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ca” i kriminogenih aktivnosti. Biti bogat, mlad, lep i

izvajanog tela, pratiti modne trendove i okruZiti se

brendovima, postaje jedini imperativ i ono ¢emu se
tezi.

Ruralno-spektakularni kulturni obrazac moze se, u
svojoj radikalnoj verziji, dovesti u vezu i sa direktnim
televizijskim prenosima svadbenih svecanosti, kao i sa
prenosima ispracaja vojnika na odsluzenje vojnog ro-
ka, koje su pojedine privatne lokalne televizije u cen-
tralnoj Srbiji, mozda podstaknute spektakularnom
svadbom Svetlane i Zeljka Raznatoviéa (svojevreme-
no ju je prenosila televizija Pink), uvrstile u svoj pro-
gram. Na taj nadin, omoguceno je imuénijim poje-
dincima, obi¢no zaposlenim u inostranstvu i naselje-
nim na selu, da uz pristojnu materijalnu nadoknadu
svoje privatno slavlje i nezaobilazne preteranosti i
nastranosti koje ga prate, podele sa televizijskom pu-
blikom. Razotkrivanje tude privatnosti i podilazenje
voajerskim sklonostima zadiranja u intimu drugih,
kao svojstva na kojima se temelji rijaliti Sou, i potreba
da se realni zivot simulira i transponuje u televizijski
spektakl, u saglasnosti su sa dominacijom rural-
no-spektakularnog kulturnog obrasca, ali i sa joS uvek
aktuelnim Deborovim shvatanjima da je spektakl po-
stao moderna dopuna za novac. “Spektakl je novac
koji moze da se gleda, jer je u njemu sva upotrebna
vrednost ve¢ razmenjena za totalitet apstraktnih pred-
stava. Spektakl nije samo sluga lazne korisnosti, ve¢ je

i sam lazna upotreba zivota.”*

Platon (Plato) je smatrao da se putem umetnosti i
muzike moZe uticati na oblikovanje ljudskog pona-
Sanja, a tu ulogu u danas$nje vreme u velikoj meri
preuzimaju mas-mediji. “Harold Inis (Inis) i Marsal
Makluan (Mc Luhan) prvi su moderni nauc¢nici koji
su proucavali vezu izmedu sredstava komunikacije,
kojima jedan narod raspolaze, i nacina na koji ova
komunikacijska sredstva doprinose oblikovanju ka-
raktera i dometa njegovog drustva, privrednog Zivota,
politike i kulture.” Ne moze se osporiti da je uticaj
medija, a narocito televizije, doprineo unifikaciji kul-
turnih obrazaca i spektakularizaciji svesti, i da su ljudi
Sirom sveta postali konzumenti istih proizvoda kul-

Ibid.

5 Lorimer R., Masovne komunikacije, Klio, Beograd 1998, str. 7.
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ture koji uprosecuju i uniformisu duh, potiskujudi su-
Stinu fenomenima spoljasnje pojavnosti. “Sudeci pre-
ma sadrzZaju televizijskih programa, sistem vrednosti
koji nam se prezentuje nije ohrabrujuci. Sa jedne
strane logika potro$nje, koja je najuocljivija u ogrom-
nim reklamnim blokovima, pravi od publike konzu-
mente odredenih ne samo proizvoda ve¢ i ideologije
koja ide uz njih.”®

Spoljasnja dopadljivost slike i potreba za prevazila-
zenjem vec videnih stvarnosnih matrica, iznedrila je,
kroz odredene medijske forme, potrebu da se real-
nost dozivi kao imaginarna i da se kroz proces vir-
tuelizacije sama ideja supstituiSe slikom. Svojevrsna
spektakularizacija svesti vodi nas i ka vrednosnom
izokretanju izmedu subjektivhog nacina misljenja i
shematizovane svesti, originala i kopije, ideje i slike,
bukvalnog i apstraktnog, realnog i virtuelnog “ja”.
“Supstitucija logosa slikom, preuzimanje primata teo-
rijskog i prakticnog uma tehnickim sredstvima ostva-
renim panoptizmom, u ¢emu televizija, svet reklame i
advertisinga, donekle i internet i, konacno, multime-
dija imaju posebnu ulogu, bitno uti¢u na redefinisanje
ideje, pojma i prakse savremenog Coveka, zatecenog
u tehnic¢ko — tehnoloSkom univerzumu koji sam krei-
ra i konstruise.”’

Tradicionalna sredstva sticanja i prenoSenja kulture,
koja su ve¢ u velikoj meri u senci moénih medija
masovnog komuniciranja kakvi su televizija i internet,
u buducénosti ¢e najverovatnije biti jo§ u podrede-
nijem polozaju u odnosu na novootkrivene medije i
medijske forme, gde ¢e udeo vrhunske tehnologije
izgleda postati osnovni imperativ, a na¢in prenosenja
poruka (fascinacija samim ¢inom prenoSenja) i po-
treba za jo§ izrazenijom multimedijalno$éu prevaziéi
¢e znacaj i njihove logicke utemeljenosti i spektaku-
larnih svojstava slike, koja paraliSu svest i promislja-
nje stvarnosti u kojoj zivimo.

6 Tomié Z.., Kulturni obrasci, 30. 01. 2010.,
http://www.bos.org.rs/cepit/politika-kultura/teme/2.htm.

Vuksanovi¢ D., Filozofija medija, Cigoja $tampa, Beograd 2007,
str. 78.
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Marko M. Dordevié¢

CONSCIOUSNESS SPECTACULARIZATION
AND THE RURAL - SPECTACULAR
CULTURAL PATTERN IN MASS MEDIA

Summary

The paper depicts the process of consciousness spectacula-
rization and the adoption of rural — spectacular cultural
pattern via mass communication media in Serbia in the
20002005 period. Culturally, consciousness spectaculariza-
tion via mass communication media, is in line with the pro-
cess of cultural globalization and, when it comes to TV, is
mostly reflected in non-critical overtaking of mass culture
contents dominated by the products of global entertain-
ment industry. In the tracks of Debord’s critical and theo-
retical principles, the paper theoretically considers the idea
of media spectacle.

Key words: Consciousness spectacularization, media specta-
cle, mass media, rural spectacular cultural pattern, media au-
dience.
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