
Dru{tvene okolnosti1 devedesetih godina, rat, raspad
zemlje, korupcija, manjak demokratskih institucija,
etatizacija javnog institucionalnog sistema kulture,
re-nacionalizacija obrazovnog sistema, itd, imale su
veoma velike posledice na razvoj dru{tvenih i huma-
nisti~kih nauka.2 Nametnula se potreba za prome-
nom paradigmi i metoda istra`ivanja i analize, a i
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1 Od 2005. godine, istra`iva~ki tim nastavnika, saradnika i stu-
denata – stipendista Ministarstva nauke anga`ovan je na reali-
zaciji projekta Umetnost i mediji u funkciji evropskih integracija
(Projekat br. 149004), koji podr`ava Ministarstvo nauke i teh-
nološkog razvoja Republike Srbije. U okviru nau~no-istra`iva-
~kog rada na projektu, organizovana je me|unarodna konfe-
rencija i niz javnih rasprava, ostvareni rezultati rada su integri-
sani u nastavni proces, objavljena je jedna, a u pripremi je i
završna publikacija projekta. U tom smislu, ovaj tekst i ceo te-
matski blok ~asopisa Kultura koji je posve}en etici medija pru-
`aju zna~ajan doprinos celovitosti pomenutog projekta, pogo-
tovo ukoliko uva`imo ~injenicu da su eti~ke dimenzije umet-
nosti, medija i kulture u celini pod stalnim preispitivanjem,
posebno u nedovoljno definisanim i nestabilnim društvenim
uslovima kakvi upravo karakterišu Srbiju u prvoj deceniji XXI
veka.
Istovremeno, ovaj temat u ~asopisu Kultura predstavlja prvu iz
serije publikacija kojima }e Katedra za menad`ment i produkciju
pozorišta, radija i kulture obele`iti 50 godina svoga postojanja
(osnovana 1961. godine kao Katedra za organizaciju scenskih i
kulturno-umetni~kih delatnosti). On je posve}en uvo|enju Eti-
ke medija u nastavne programe (u tri faze: ’90 – modul u okviru
medijskih predmeta; od 2000. godine – poseban predmet na
magistarskim, a od 2003. i na doktorskim studijama).

2 Egzodus najboljih diplomiranih studenata, a i ve}eg broja na-
stavnika, promocija podobnih i marginalizacija nepodobnih,
ideološki nepo`eljnih (“anacionalnih”, “antipatriotskih”) na-
stavnika, gašenje ili neredovno izla`enje nau~nih ~asopisa, pot-
puni prekid institucionalne me|unarodne saradnje, smanjiva-
nje mogu}nosti za umetni~ki istra`iva~ki rad, itd.



celokupnog obrazovnog sistema, kurikuluma uspostav-
ljanih jo{ u vreme socijalisti~kog samoupravljanja.

Raspadom Jugoslavije, u Srbiji ne zapo~inje pravi
proces tranzicije, jer dr`ava Jugoslavija, iako sa samo
dve federalne jedinice, nastavlja da traje. Zemlja, su-
kobljena izme|u dva identiteta – jugoslovenskog i
srpskog, nalazi se u traumati~noj situaciji nedefini-
sanih ideolo{kih, vrednosnih okvira, fluidnih granica i
simboli~kih oznaka oko kojih stanovni{tvo ulazi u du-
boke sukobe (podela oko himne,3 na primer) i koje
traju sa podelama na evropsku i nacionalnu Srbiju do

dana{njeg dana.

Za razliku od drugih zemalja isto~ne Evrope, u Srbiji
kapitalizam i privatna svojina nisu sa lako}om pri-
hva}eni, ali – usled brojnih ~inilaca, pre svega rata i
ratnih de{avanja, a zatim embarga me|unarodne za-
jednice (koji je od vlasti iskori{}en kao opravdanje za
mnoge zloupotrebe), privatizacija i prelazak u kapi-
talizam imali su mnogo burnije negativne posledice
nego u drugim zemljama novih demokratija – op{te
siroma{enje i nestanak srednje klase, uz boga}enje
polukriminalnih slojeva, koji jedini mogu da se bave
poslovanjem u me|unarodnim okvirima u vreme em-

barga.

S druge strane, za fakultet i univerzitet koji {koluje
kadrove za medijski sistem, izuzetno je bilo va`no da
prou~i posledice “uzurpacije” medijskog sistema, pot-
puno podr`avljenje Radio-televizije Beograd i njeno
preimenovanje u Radio-televiziju Srbije, uz eroziju
profesionalnih standarda u produkciji sadr`aja i elek-
tronskih i {tampanih medija koji se ubrzano komer-
cijalizuje. Broj privatnih medija u Srbiji, posebno ra-
dio pa i TV stanica raste kao nigde drugde u regionu
(to isto va`i i za privatne univerzitete). Nepostojanje
odgovaraju}e regulative, a ni pravne dr`ave kao tak-
ve, ~ak i u domenima gde je regulativa postojala,
dovelo je do medijskog haosa, a zloupotreba javnog
servisa u “ratne svrhe” (jezik mr`nje) kao i u pro-
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3 Hej Sloveni je bila himna od 1945. do 2006. godine na fede-
ralnom nivou, dok Srbija svoju himnu nije imala. Od 1991, deo
opozicije po~eo je da koristi Bo`e pravde na svojim mitinzima,
dok je Miloševi} `eleo da himna postane Marš na Drinu. Ipak,
na skupštinskom glasanju 1992. godine ni jedan od tri predloga
ne dobija dovoljnu ve}inu. Bo`e pravde postaje zvani~na himna
tek 2009.



pagandne svrhe, ne samo u predizbornim periodima,
uni{tila je svaki profesionalizam – od uredni~kog, no-
vinarskog i producentskog, do snimateljskog i mon-
ta`erskog. Privatni komercijalni mediji, simboli~kih
imena: Pink, Palma... imaju zadatak da obezbede
bekstvo od stvarnosti u estradni glamur ili svet lati-
noameri~kih sapunica, ili, da u odre|enim trenucima
politi~kih kriza obezbede i odlazak u dalju pro{lost –
u svet praistorijskih Srba koji osnivaju egipatska i

druga carstva {irom zemaljske kugle.

Ipak, u periodu nakon 2000. godine, demokratska
vlast smatra da politi~ka i ekonomska pitanja, zatim
reforma pravosudnog sistema, konsolidacija dr`av-
nog aparata, te obezbe|ivanje sistemskih promena u
skladu sa obavezom sihronizacije na{e dugo izolo-
vane zemlje sa standardima evropskih zemalja i nji-
hovih demokratskih institucija, zaslu`uju prioritet, i
progla{ava moratorijum na medijske frekvencije (~i-
me omogu}uje da privatni mediji, privilegovani u vre-
me devedesetih, sa odli~nom startnom pozicijom, do-
biju sada jo{ ve}u {ansu da se konsoliduju i razviju,
pre objavljivanja konkursa za raspodelu frekvencija).

Upravo zbog svega toga, kriti~ka funkcija univerziteta
dobila je jo{ vi{e na zna~aju. Blokiran tokom deve-
desetih, zatvoren i izolovan, univerzitet je ipak do
1998. o~uvao dovoljnu autonomiju da jezgro kriti~ke
misli ostane sa~uvano i da ga dvogodi{nja primena
[e{eljevog zakona eti~ki ne uni{ti. Da bi oja~ali svoja
upori{ta za nezavisnu misao i istra`ivanja, za dijalog
sa najuspe{nijim studentima, za nove prostore aka-
demske misli, profesori beogradskih univerziteta os-
nivaju i Alternativnu akademsku mre`u, koja sa ve-
likim uspehom ispunjava tu funkciju a gasi se nakon
{to su, posle demokratskih promena, ulaskom u Bo-
lonjski proces, reformisani fakulteti otvorili prostor
da se najve}i broj programa pokrenutih na Mre`i pre-
uzme i razvija, sada u zvani~nom akademskom si-
stemu, na odgovaraju}im fakultetima (studije kulture

i roda, npr.).

Povezuju}i realnu potrebu da se bude anga`ovan i da
se u~ine izvesni koraci na planu unapre|enja edu-
kacije mladih u oblasti medija i umetnosti, Univer-
zitet umetnosti u Beogradu i posebno nastavnici i
saradnici Fakulteta dramskih umetnosti, u periodu
devedesetih, preduzimali su zna~ajne korake kako bi
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usmerili pa`nju javnosti na socio-kulturne probleme,
oseku kvaliteta, odsustvo morala u medijskoj i umet-
ni~koj komunikaciji. U Leksikonu filmskih i televi-
zijskih pojmova, koji je izdao Fakultet dramskih
umetnosti, na{lo se mesta i za termine iz domena
etike medija. Drugi primer ovog oblika delovanja bilo
je i savetovanje odr`ano na Fakultetu dramskih umet-
nosti u organizaciji Instituta za pozori{te, film, radio i
televiziju FDU, u martu 1992. godine, sa temom: Mo-
gu}nosti i dometi medijske manipulacije, u okviru koga
su u~e{}e uzeli profesori, umetnici, istaknuti medijski
radnici.4 U okviru Evropskog gra|anskog foruma to-
kom devedesetih, profesori odlaze na kongrese neza-
visnih medija u Be~, Forkalkije i U`gorod (Media in
the Common European House), na kojima se uglav-
nom raspravlja o te{kom polo`aju malobrojnih ne-
zavisnih elektronskih i {tampanih medija i njihovom
otporu jeziku mr`nje koji dominira u tira`nim {tam-
panim medijima i dr`avnim elektronskim medijima

toga vremena.

Sli~na pitanja su pokretana i na nekim drugim viso-
ko{kolskim ustanovama – savetovanje Zakonodavstvo
i demokratizacija medija (oktobar 1993, Fakultet po-
liti~kih nauka) ili u ustanovama kulture – Studentski
kulturni centar, maj 1993, Okrugli sto Mediji i rat, u
kojem tada poslednji put u~estvuju i profesori Uni-
verziteta umetnosti, jer }e se Studentski kulturni cen-
tar ubrzo politi~ki sasvim zatvoriti za slobodnu i kri-

ti~ku misao.

Izvan Univerziteta organizuju se povremeno razgovo-
ri o “potisnutom civilnom dru{tvu”,5 interkulturaliz-
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4 Neposredan povod za savetovanje predstavljala je medijska
akcija Radija B 92, koja je po~ela proglasom Kolegijuma pro-
~itanog 29. 01. 1992. godine u 11 ~asova, na po~etku emitovanja
programa : “Posle više od dve i po godine rada, Radiju B 92 }e
najzad biti omogu}eno da se nesmetano ~uje u celoj Srbiji. Novi
vlasni~ki odnosi naterali su nas da izmenimo ure|iva~ku po-
litiku. Nadamo se da }e ove promene doneti prijatno osve`enje
našim slušaocima”. Simulacija programa po `elji vlasti, “uzne-
mirila” je slušaoce, i pokazala da u Beogradu postoji dovoljno
kriti~ko mnjenje za odbranu stanice, ali koje ipak nije bilo
presudno u trenucima kada je vlast, kasnije, zatvarala B 92, ili
preuzimala Studio B.

5 Vukašin Pavlovi}, rukovodilac istra`iva~kog projekta što okup-
lja dvadesetak nau~nika i profesora koji analiziraju trenutne
fenomene društvene anomije; v. Potisnuto civilno društvo, Eko
centar, Beograd, 1995.



mu,6 kulturnoj politici, o medijskom ratu, na kojima
istra`iva~i i profesori poku{avaju da naglase proble-
me ve} poljuljanog poverenja u medije koji ne samo
{to ne predstavljaju aktuelna de{avanja, ve} ih kon-
strui{u stavljanjem akcenta na reprezentaciju u skla-
du sa dnevno-politi~kim zadacima i ambijentom rata,
koji je, iako se nije odvijao na teritoriji Srbije, razarao
dru{tveno tkivo i vrednosti, te izobli~avao sistem i

implicitno mu nametao zahteve za promenom.

Analize funkcionisanja medija i medijskog sistema
vr{e se u nezavisnim istra`iva~kim projektima razli-
~itih nevladinih organizacija,7 koje posebnu pa`nju
poklanjaju informativnim emisijama ili analizama po-
jedinih novinskih rubrika.8 Ipak, najzna~ajnija istra-
`ivanja u ovom periodu bave se politi~kom ulogom
medija – razli~itim oblicima manipulacija i propa-
gande primenjivanih u izbornim procesima u periodu
1992–1994. godine. Tada nastaju studije: Borisava
D`uverovi}a (Analiza televizijskih dnevnika Radio-te-
levizije Srbije, Televizije Crne Gore i NTV Studija B u
izbornom periodu novembar 1992 – januar 1993), Snje-
`ane Milivojevi} (Izborna mo} TV slike – Analiza TV
Dnevnika, 1993. godine), Jovanke Mati} i Snje`ane

Milivojevi} (Ekranizacija izbora, 1993. godine)...

Drugom stranom medijskog spektra – medijima u
svetu, a posebno njihovom manipulativnom funkci-
jom, istra`iva~i se bave tek sporadi~no, a sistemski,
poslednjih nekoliko godina Slobodan Vukovi}, koji
objavljuje i knjige: Kako su nas voleli (Stilos, Novi Sad
2007) i Etika zapadnih medija: antisrpska propaganda
devedesetih godina XX veka (Izdava~ka knji`arnica
Zorana Stojanovi}a, Novi Sad, 2009). Autor je ovim
istra`ivanjima demonstrirao na~ine kako su zapadni
mediji i politi~ari, rukovo|eni sopstvenim interesima,
ali i brojnim predrasudama, jednostrano predstavljali
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6 Bo`idar Jakši} organizuje seriju savetovanja koja, iako nemaju
medije u prvom planu, iz razli~itih uglova sagledavaju njihov
zna~aj u promociji (ili supresiji) interkulturalizma, jezika mr-
`nje itd. (v. Rasizam i ksenofobija, Bo`idar Jakši}, ur, Forum za
etni~ke odnose, Beograd, 1998)

7 Na primer, istra`iva~ko-analiti~ki centar Argument, Nezavisna
novinarska škola u Novom Sadu i drugi.
http://www.aimpress.ch/dyn/pubs/archive/data/199411/41120-
004-pubs-beo.htm

8 Mimica A. i Vu~eti} R.: Vreme kada je narod govorio: rubrika
“Odjeci i reagovanja” u listu Politika (juli 1988 – mart 1991),
FOND ZA HUMANITARNO PRAVO, Beograd 2001.



i uzroke rata i sama de{avanja tokom raspada Ju-
goslavije devedesetih godina.

Mediji i medijski radnici se dele na lojalne i nelojalne,
podobne i nepodobne, opozicione i re`imske, eti~ne i
neeti~ne, pri ~emu sve ove podele treba prihvatiti
uslovno, s obzirom na ukupan ambijent, na promene
koje su se de{avale i u samom medijskom polju, a i
me|u novinarima i urednicima (prelasci iz medija u
medij ili prihvatanje promena ure|iva~kih politika
prilikom preuzimanja medija). Velika grupa novina-
ra, ali i muzi~kih urednika, gubi posao na RTS-u, a
njih zamenjuju “podobni”, koji dolaze uglavnom iz
dopisni{tava iz unutra{njosti, ~esto bez adekvatnog
obrazovanja, ali spremni da ispunjavaju naloge. I cen-

zura i autocenzura postaju stalna medijska praksa.

Danas su i u javnosti i u okviru aktivnosti strukovnih
udru`enja vrlo aktuelne debate na kojima se pokre}u
pitanja odgovornosti medija, ali i same profesije, za
tok i ishod gra|anskog rata na tlu nekada{nje Jugo-
slavije, uz konstatacije da bi prema nekim procenama
srpski novinari mogli biti prvi predstavnici ove pro-
fesije kojima bi se posle Ninber{kog procesa i su|enja

u Ruandi moglo suditi za ratne zlo~ine.9

ETIKA, PROFESIONALNA MEDIJSKA (gr~.10

ethos – moral, }ud). Nauka o moralu, filozofska dis-
ciplina koja se bavi oblicima ljudskog vladanja i kri-
terijima za njihovu ocenu. Etika je ugaoni kamen
svake civilizacije. Teorija medija defini{e medijsku
etiku kao skup na~ela i pravila prema kojima se
postupci medijskih institucija, grupa ili pojedinaca u
njima ocenjuju kao dobri, zli ili moralno indiferent-
ni. Prilikom konstituisanja pojedinih zanimanja u
profesije razvila su se posebna pravila – eti~ki profe-
sionalni kodeksi, od lekarskog, advokatskog do no-
vinarskog. Upravo zbog mogu}nosti lake manipula-
cije: re~ima, slikom, monta`om, potreba da se uspo-
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9 O ulozi medijskih radnika u stvaranju atmosfere za izbijanje
sukoba u bivšoj Jugoslaviji raspravljalo se na okruglom stolu
“Uloga medija i novinara u ratnim sukobima na podru~ju bivše
SFRJ”, koji je u maju 2010. organizovalo Nezavisno udru`enje
novinara Srbije (NUNS). Konstatovano je da su mnogi novinari
u Srbiji, ali i u ostalim zemljama proisteklim iz bivše Jugoslavije,
bili aktivni sau~esnici u ratnoj propagandi, i kao takvi dopri-
nosili rasplamsavanju sukoba (Tanjug, 23. mart 2010).

10 U Leksikonu filmskih i TV pojmova (1933/94) na{lo se mesta i
za 20 pojmova relevantnih za razumevanje pitanja etike medija.
Ovde }emo navesti manji broj kao ilustraciju.



stavi eti~ki kodeks u procesima masovnog komu-
niciranja nametnula se poslednjih desetak godina.
Op{te opadanje eti~kih standarda posebno je po-
godilo komercijalizovanu medijsku sferu u kojoj se
usled borbe za pove}anje gledanosti, ve}i komer-
cijalni uspeh, prihvatao svaki postupak, postupak
koji je uni{tavao privatne `ivote, bio zasnivan na
la`nim informacijama, prikrivanju istinitih, ali “ne-
atraktivnih” informacija... Medijski profesionalci
izuzetno su uticajni u oblikovanju javnog mnjenja,
ali njihovo delovanje mo`e imati mnogo reperkusija

na `ivote i sasvim konkretnih pojedinaca.

Etika javne re~i je izuzetno kompleksno podru~je i
ne odnosi se samo na novinarstvo i ure|iva~ke kole-
gije medija, ve} na sve u~esnike u procesima ma-
sovnog komuniciranja, sve politi~are, intelektualce,
umetnike... koji su u prilici da stalno ili povremeno
oglase svoja razmi{ljanja kroz medije. O medijskoj
etici se na me|unarodnom nivou prvi put rasprav-
ljalo izme|u 1950. i 1952. godine, kada je Potko-
misija za slobodu informacija i {tampe Ujedinjenih
nacija pripremala nacrt Me|unarodnog eti~kog ko-
deksa za profesionalce informativnih sistema, no
Generalna skup{tina ga nije usvojila, ostavljaju}i
mogu}nost da se kodeks profesionalne medijske eti-
ke usvaja na nacionalnom nivou, {to je do sada reali-
zovano u preko 60 dr`ava. Tek 1983. dolazi do for-
mulisanja dokumenta: Me|unarodni principi pro-
fesionalne etike u novinarstvu (~ime se medijska
etika su`ava na probleme etike novinarstva) koji
predvi|a deset principa, ali ne i oblike njihove pro-

mocije i kontrole.

Kako je na sve ve}em broju univerziteta razvijano
obrazovanje za razli~ita medijska zanimanja – od
novinara do reditelja, snimatelja i producenata, to
se uvo|enje medijske profesionalne etike kao na-
stavnog predmeta pokazalo neophodnim, jer je tre-
balo ne samo raditi na stvaranju i upoznavanju eti-
~kog kodeksa, ve} i na u~enju procesa moralnog
rezonovanja – kori{}enje kodeksa kao moralnog ok-
vira za razmi{ljanje i dono{enje odluke u svakoj,

moralno problemati~noj situaciji.

Medijska etika zasniva se na jukstapozicioniranju
principa autonomnosti medija, mogu}nosti nezavis-
nog delovanja medijskih profesionalaca i dru{tvene
odgovornosti profesija i medijskih institucija. De-
lovanje i dono{enje odluka medijskih profesiona-
laca treba da je motivisano isklju~ivo u skladu sa
svojom save{}u i zahtevima profesije o istinitosti,
pravednosti, objektivnosti u prezentiranju situacije,
programiranju sadr`aja, itd. Kod nas je tek uspo-
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stavljen Novinarski kodeks, kao i kodeks Deca i me-
diji (protiv zloupotrebe dece u medijima), dok broj-
na druga pitanja moralnog kodeksa medija tek treba

da budu re{ena.

V. medijska manipulacija, crne liste (Leksikon film-
skih i televizijskih pojmova, Fakultet dramskih umet-

nosti, Beograd, 1993/94)

Zatvoreno dru{tvo; dominantna ideologija koja nije
dozvoljavala ni razvoj civilnog dru{tva ni istinske de-
mokratske slobode promovi{u}i {irenje jezika mr`nje
u javnom diskursu; medijska politika programiranja
koja je isklju~ivala pojedine dru{tvene grupe; razno-
vrsnost manipulativnih tehnika kori{}enih i u {tam-
panim i u elektronskim medijima – sve to je ~inilo da
su mediji bili glasnogovornici jednoumlja u kojem je
mladom profesionalcu bilo savetovano da “po{tuje
hleb koji ga hrani”, to jest – da bespogovorno izvr{ava
naloge rukovodilaca – a to zna~i da predstavlja, i re-
~ju i slikom, stvarnost koja ne postoji, ili da uredni-
~kom politikom (programiranjem), odvla~i pa`nju
javnosti sa klju~nih dru{tvenih doga|aja koji su imali
politi~ku te`inu – dakle, da depolitizuje i uspavljuje
dru{tvene aktere. Stoga, na primer, politika progra-
miranja premijernih filmova na TV Politici, stavljanje
u prime time [oder liste, Grand parade i mnogih dru-
gih sli~nih sadr`aja, iako na prvi pogled deluju “apo-
liti~no”, su{tinski su imali direktan politi~ki smisao i
cilj. Studentski protesti su koristili brojne parole ko-
jima su studenti iskazivali svoj stav o ovim diversifi-
kovanim oblicima medijske manipulacije: TV – The
drug of the nation, @elim da emigriram u zemlju iz
drugog dnevnika RTS-a, Mislim, dakle ne gledam RTS,
itd. (Dragi}evi}-[e{i}, M. 1999). Stoga se brojna, ne
samo medijska, ve} i sociolo{ka, antropolo{ka i druga
istra`ivanja tokom devedesetih godina bave medijima
kao nezaobilaznim elementom, neophodnim za razu-
mevanje razli~itih socijalnih i politi~kih procesa, ali i
vrednosnih orijentacija stanovni{tva, a posebno na-
mera vlasti – jer su mnoge analize pokazale da je
medijski diskurs bio vrlo zna~ajni saveznik i promoter

tada aktuelnog politi~kog re`ima.

MEDIJSKA MANIPULACIJA. Stalno i sistemat-
sko zloupotrebljavanje medija, naj~e{}e sasvim sve-
sno kr{enje eti~kih normi. U potpunosti je dovela u
pitanje etiku profesije u periodu koji je karakterisao
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napu{tanje jednog eti~kog obrasca (socijalisti~ka,
samoupravna etika koja je podrazumevala anga`o-
vanost novinarstva, ali na precizno odre|enim dru-
{tvenim vrednostima: jednakosti, bratstva i jedin-
stva, vlasti radni~ke klase...), a da novi eti~ki principi
nisu uspostavljeni niti su prihva}eni obrasci zapad-
nih demokratija (ljudska prava, kulturni pluralizam,

interkulturalnost...).

U televizijskim programima naj~e{}i su slede}i ob-
lici svesne manipulacije:

– direktno prikrivanje informacije koja se kosi sa
`eljenom,

– obja{njavanje vesti/doga|aja i njihovo stavljanje u
drugi/la`ni politi~ki kontekst – namerno izno{enje

la`nih informacija,
– preno{enje neproverenih informacija ili informa-

cija bez naznake izvora,
– prikrivanje ili selekcija izvora,

– kori{}enje nacionalnih stereotipa i odre|enih sin-
tagmi u cilju raspirivanja etni~ke ili verske mr`nje,

vo|enja ratne propagande,
– pristrasna selekcija sagovornika, posebno u slu-
~ajevima TV intervjua i TV anketa kao prikaza jav-
nog mnjenja, ~ime se u stvari vr{i uticaj na oblikov-

anje javnog mnjenja.

Istra`ivanja javnog mnjenja paradoksalno pokazuju
da se manipulacija najlak{e prepoznaje u radio pro-
gramima, zatim u {tampi, a izuzetno retko u tele-

vizijskim programima.

V. anketa televizijska, uticaj medijski, (Leksikon film-
skih i televizijskih pojmova, Fakultet dramskih umet-

nosti, Beograd, 1993/94)

U skladu sa profesionalnom etikom koju negu-
je Univerzitet umetnosti, nastavnici Fakulteta dram-
skih umetnosti Univerziteta umetnosti u Beogradu,
smatrali su da je neophodno da prostor nastave ot-
vore za kriti~ka preispitivanja savremenih dru{tvenih
praksi, te da studentima pored znanja i ve{tina po-
trebnih za bavljenje pojedinim medijskim profesija-
ma, pru`e i “alatke” za analizu i interpretaciju – da se
uvedu u medijsku pismenost. Stoga je veoma va`an el-
ement nastavnog procesa usmeren na razvijanje kri-
ti~ke svesti i sposobnosti za prepoznavanje manipu-
lativnih instrumenata, razvijanje njihove senzibilnosti
za eti~ka pitanja, te ve{tine argumentovanja i nala-
`enja re{enja u situacijama eti~kih dilema, prakti~no
dnevno prisutnih u profesionalnom radu u tada{njim,

a i dana{njim medijima u Srbiji.
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Tako je sredinom devedesetih tema etike medija u{la
postepeno u nastavnu praksu Fakulteta dramskih
umetnosti Katedre za menad`ment i produkciju po-
zori{ta, radija i kulture, kroz predmete Mediji ma-
sovnih komunikacija i Radio produkcija. Za ispit su
studenti pripremali i prezentaciju odgovaraju}e stu-
dije slu~aja. Izbor je zavisio od njih samih – da li }e se
baviti vi{e programskim pitanjima (recimo: u koje
vreme programirati film sa scenama nasilja; da li pri-
kazati serije koje su izuzetno popularne i na kojima se
mo`e zaraditi, iako podr`avaju stereotipe u rodnoj
reprezentaciji itd.) ili onim pitanjima koja su vezana
za konstrukciju i reprezentaciju stvarnosti (pre svega
kroz program vesti, ali i reklamne sadr`aje i sl). Spek-
tar tema koje su studenti obra|ivali bio je veoma
raznolik; eti~ke dileme sa kojima su se mogli iden-
tifikovati javljale su se u svim fazama producentskog
rada: od odluka vezanih za produkciju (proces izbora
sadr`aja, slanja ekipa na doga|aj ili na konferenciju o
doga|aju), do odluka vezanih za interpretaciju i obli-
kovanje medijskog teksta (izbor kadrova, podvla~enje
muzike) i, na kraju, do postavljanja emisije ili ru-
brike/vesti na odre|eno mesto u programskoj shemi

ili unutar emisije.

Te studije slu~aja ~esto su bile vezane i za li~na is-
kustva, jer su studenti zavr{nih godina studija ve} uk-
lju~eni u profesionalnu praksu, bilo u RTS-u ili u
privatnom komercijalnom medijskom sektoru koji je
tada nastajao. Osnovnu literaturu ~inio je tematski
broj ~asopisa Gledi{ta (1-6/ 1993) Javnost i manipu-
lacija: Sociologija vesti, koji su uredile Snje`ana Mi-
livojevi} i Jovanka Mati}. Istovremeno, analizirane su
i ~itane brojne publikacije koje su predstavljale no-
vinarske eti~ke kodekse ili medijske kodekse razli-
~itih dr`ava ili medijskih sistema (BBC), a studenti su
sa velikom pa`njom pratili i napore novinarskih udru-
`enja u regionu da bi do{li do odgovaraju}ih me-

dijskih kodeksa.11

18

MILENA DRAGI]EVI]-[E[I] i MIRJANA NIKOLI]

11 Danas ve} postoji šira bibliografska osnova za nastavu, pa u tom
smislu izdvajamo i knjige: Etika javne re~i (u medijima i politici),
ur. Vaci} Z., Centar za liberalno-demokratske studije, Beograd
2004; Dej L. A., Etika u medijima – primeri i kontraverze, Me-
dijia centar, Beograd 2004; Korni D., Etika informisanja, Clio,
Beograd 1999; Uvod u etiku, prir. Singer P., Izdava~ka knji`ar-
nica Zoran Stojanovi}, Novi Sad 2004; Etika novinarstva, prir.
Nikši} S. i Davi~o A., CPM, Beograd 2004.



Cilj modula Etike medija bio je da pru`i nova meto-
dolo{ka sredstva i novu kriti~ku praksu za dru{tvo u
tranziciji, u kontekstu medijske situacije u kojoj su se
prelamali i globalni tokovi i politi~ki uticaji jednog
izolovanog re`ima, koji je u kontroli medija video

uslov svoga opstanka.

Stalno istra`uju}i i prou~avaju}i medijsku praksu u
Srbiji, nastavnici i saradnici Fakulteta dramskih ume-
tnosti i posebno Katedre za menad`ment i produkciju
pozori{ta, radija i kulture, uo~ili su potrebu ne samo
da doprinesu stvaranju analiti~kog i kategorijalnog
aparata kojima bi se prou~avali medijski fenomeni
toga vremena (u~e{}em u nau~nim projektima finan-
siranim od strane Ministarstva nauke), ve} su nasto-
jali da doprinesu i produkciji modela “aktiviranja sa-
da{njosti”, podjednako usmerenog i ka delovanju
unutar postoje}eg institucionalnog sistema, ali i ka
“kulturi otpora” – kritici institucionalnog medijskog
sistema. U~estvovanje univerziteta u dru{tvenim
emancipatorskim procesima, u aktivnom odno{enju
prema kontekstu u kome deluje, smatramo delom

svoje profesionalne, profesorske etike.12

Jedno od interesantnih pitanja nametano celim to-
kom devedesetih, a aktuelno je i danas, jeste pitanje
krize i medijske reprezentacije identiteta srpskog
dru{tva, koje se od sredine osamdesetih bavi svojim
nacionalnim programom, a da ga eksplicitno nikada
nije formulisalo. Me|utim, to je dalo mogu}nost za
brojne medijske zloupotrebe i stvaranje nekih novih/
starih praksi – poput igranja na “tople” ideje zajed-
nice, naroda, etnosa ({to je dovelo do vulgarizacije

nacionalne istorije, svetosavlja, vere).

Dakle, iako je stvorena mogu}nost da se u nastavi
odgovaraju}ih medijskih predmeta studenti osposob-
ljavaju za kriti~ko mi{ljenje, a posebno za problemsko,
analiti~ko mi{ljenje i nala`enje re{enja u situacijama
eti~kih dilema tako ~estih u profesionalnom medij-
skom radu, to vi{e, u promenjenim dru{tvenim uslo-
vima nakon 2000. godine, nije bilo dovoljno, jer je i
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sam Univerzitet u{ao u period izuzetno dinami~nih
promena i procesa. Stoga Fakultet dramskih umet-
nosti u Beogradu od 2000. godine u nastavne progra-
me poslediplomskih magistarskih studija uvodi pred-
met Etika medija. Cilj kursa bio je da otvori mogu-
}nost ne samo za kriti~ke analize, ve} i za teorij-
sko-istra`iva~ki rad u ovom domenu, u društvu koje je
duboko traumatizovano, ali kojem su se, kona~no,

otvorile i neke nove razvojne perspektive.

Poznavanje osnovnih principa medijske etike i eti-
~kog poslovanja od izuzetnog je zna~aja za zaposlene
u kulturi i medijima – menad`ere i producente, koji
}e oblikovanjem programske politike medija i ustano-
va kulture biti nosioci posredovanja dru{tvenih vred-
nosti i glavni akteri implementacije “politika identi-
teta” (bilo kao javnih politika, bilo kao kulturnih poli-
tika “odozdo”). Naravno ne smemo zaboraviti ni dru-
ge profile obuhva}ene obrazovnim procesom na Fa-
kultetu dramskih umetnosti i Univerzitetu umetnosti
– snimatelje slike i zvuka, monta`ere, reditelje, dra-
maturge, teoreti~are umetnosti i medija, koji tako|e
u~estvuju u medijskoj praksi i teoriji, i koji moraju
imati pored znanja i ve{tina neophodnih za bavljenje
svojim poslom, i razvijen visoki stepen medijske pis-
menosti i kriti~ke i analiti~ke svesti, {to }e im omo-
gu}iti da budu ne samo realizatori – izvr{ioci, ve}
kreativni saradnici u medijskom timu, koji }e umeti
da razlu~e istinski zadatak od prikrivene “propagand-

ne”, ideolo{ke ili bilo koje druge namere.

Po~etak pune transformacije visoko{kolskog obra-
zovnog sistema u Srbiji od 2003. godine i uvo|enje
novog sistema doktorskih studija, kako na Fakultetu
dramskih umetnosti, tako i na Univerzitetu umetnosti
~iji je ovaj Fakultet sastavni deo, doveo je do razvoja
kurikuluma predmeta Etika medija na nivou doktor-

skih nau~nih studija. Nova pozicija predmeta, profil
studijskog programa u ~ijim okvirima se izvodi, kao i
novi demokratski dru{tveni ambijent koji je omogu-
}io izvesne, ali jo{ uvek ne i korenite i u svim seg-
mentima su{tinske promene, doveli su do kvalitativ-
nog i kvantitativnog unapre|enja studijskog progra-
ma. U teorijskom smislu, pred predmet su postavljeni
ciljevi vezani za edukaciju i upoznavanje studenata sa
filozofskim principima na kojima se temelji medijska
etika, a potom i sa konkretnim, teorijsko-aplikativnim
aspektima predmeta na razli~itim nivoima, od nivoa
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medijskog sistema, preko nivoa ustanove, do nivoa
pojedinca, profesionalca, anga`ovanog na razli~itim

pozicijama u produkciji medijskih sadr`aja.

Novo vreme – vreme evropeizacije, istovremeno je i
vreme globalizacije, tr`i{ne orijentacije i razvoja po-
slovanja medija zasnovanog isklju~ivo na rejtingu – {to
su uslovi koji, pored pozitivnih, imaju i negativne
efekte na medijski sistem i svaki medij pojedina~no.
Preterana opsednutost zaradom i profitom namet-
nula je zadatak menad`menta da svi programi moraju
posti}i visoku gledanost, {to je dovelo do zna~ajne
komercijalizacije programa, estradizacije, te udalja-
vanja kvalitetnih emisija sa malim brojem gledalaca,
ili prebacivanja onih namenjenih posebnim dru{tve-
nim grupama u nepovoljne termine. Imperativ tr`i{no
pozitivnog bilansa, koji se danas stavlja ispred kva-
liteta medijskog proizvoda i eti~kih principa na ko-
jima se zasniva programiranje, otvorio je nove teme u
istra`ivanju eti~kih osnova politike medijskog progra-

miranja i delovanja.

SENZACIONALIZAM (lat. sensatio, uzbu|enje,
zanimljiv doga|aj, utisak koji izaziva uzbu|enje) od-
nosi se na poseban oblik ure|iva~ke politike radija i
televizije koja se zasniva na isticanju neobi~nih do-
ga|aja, uglavnom vezanih za kriminal ili minornih
doga|aja, koji se odnose na privatni `ivot medijskih
li~nosti. Ne samo, dakle, {to se ovi doga|aji saop-
{tavaju u obliku vesti ili reporta`a, ve} se pojavljuju
u najavama, za njih se montiraju posebno atraktivne
{pice u kojima se izdvajaju podaci koji su {okantni
po svojoj surovosti ili po povredi vladaju}eg morala.

Senzacionalisti~ke radio i TV stanice posebno su
po~ele da se razvijaju pod uticajem bulevarskih li-
stova (“`ute {tampe”), tzv. tabloida, te se danas ~e-
sto mo`e ~uti i izraz TV tabloid kao naziv za ko-
mercijalnu, ~e{}e lokalnu no regionalnu TV stanicu,
kojoj je osnovni cilj ostvarivanje {to ve}e gledanosti
i {to ve}ih prihoda od reklama. Me|utim, {iroki raz-
voj komercijalnih stanica uslovio je da se i javni te-
levizijski sektor u pojedinim programskim segmen-
tima podvrgne zahtevima senzacionalizma – poseb-
no u zabavnim, ali i informativnim emisijama – pa
su vesti vi{e katastrofe, prevare, morbidna ubistva,
no zna~ajni doga|aji po sebi. Istra`iva~ko novinar-
stvo, nastalo iz shvatanja medija kao javne slu`be
koja ima potrebu-obavezu da informi{e javnost o
istinskim dru{tvenim problemima, vremenom je po-
~elo da se usmerava ka senzacionalisti~kim temama
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– sada vi{e nije tema mafija po sebi, ve} veze odre-
|enog visokog politi~ara sa mafijom... Spojeni su
komercijalni i politi~ki interesi. Ozbiljna dru{tvena
pitanja tako bivaju svedena na neke njihove spek-
takularne aspekte, par kurioziteta. “Ovo stapanje
ozbiljnih pitanja sa senzacionalnim i trivijalnim
predstavlja svedo~enje o raznovrsnosti na{eg me-
dijskog sistema. Iako puristi protestuju protiv po-
jave TV tabloida, nema ni{ta lo{e u vestima shva-
}enim kao zabava, sve dok ne po~nu da kompro-
mituju svoju su{tinu. Jer i vesti su proizvod koji mo-

ra da se bori za pa`nju publike”. (Louis A. Day)

Ipak, razvoj televizije zasnovane na “senzacionaliz-
mu” slike usmerio je TV program ka istra`ivanju
onih aspekata `ivota koji su “filmi~ni”. Stoga }e ~ak
i senzacionalisti~ka vest o velikoj humanitarnoj ka-
tastrofi u nekom delu ratom zahva}enog sveta u koji
je onemogu}en pristup TV ekipama biti margina-
lizovana jer joj nedostaje vizuelni snimak, a za ra~un
izbora lepotice u nekom gradu, la`ni ratni doga|aj
}e biti stvoren u sredini gde se mogao desiti ali se
nije dogodio, a reporta`e o katastrofama povodom
elementarnih doga|aja, snimljene naknadno, foku-
sira}e bizarne pri~e o spasavanjima i pre`ivljavanju,
dok }e se zanemariti objektivno izve{tavanje o do-
ga|aju. Time se ~esto kr{i novinarska i medijska
etika, manipuli{e se decom i de~jim ose}anjima (pri-
likom gubitka nekog od roditelja), ~esto se od zlo-
~inaca (posebno “serijskih”, ili onih koji su po~inili
izuzetno morbidno delo) prave medijske zvezde, a
od nevinih ljudi ili ljudi koji su u istra`nom zatvoru,

unapred prave zlo~inci.

Me|utim, pored toga {to se u sve standardne emi-
sije i radio i TV forme uklju~uju prilozi ra|eni u
senzacionalisti~kom duhu i maniru, komercijalne
radio i televizijske stanice razvile su i posebne `an-
rove emisija kojima je osnovni cilj da se privu~e
pa`nja publike. Privatni `ivot medijskih li~nosti po-
sebno je zna~ajna tema senzacionalisti~kih medija, i
pod razli~itim nazivima plasiraju se smisije “rekla-
kazala” u obliku kontakt programa, intervjua sa es-

tradnim zvezdama, zabavnim koktel emisijama.

Odakle ljudska potreba za takvim sadr`ajima? Potre-
ba za pro`ivljavanjem tu|ih sudbina, za jakim emo-
cijama, za zaboravom svakodnevice, malih, obi~nih
ljudskih problema, za karikaturalnim pro`ivljava-

njem neobi~nog, oduvek je deo ljudskog iskustva.

V. “TV tabloid journalisme”, “Tabloid TV”. (Lek-
sikon filmskih i televizijskih pojmova, Fakultet dram-

skih umetnosti, Beograd, 1993/94)
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Kroz aktuelnu praksu i realizaciju predmeta Etika
medija na doktorskim studijama, kako na Fakultetu
dramskih umetnosti, tako i na Univerzitetu umetno-
sti, sna`no se insistira da u procesu provere znanja
studenti obave samostalan istra`iva~ki rad u skladu sa
oblastima njihovog individualnog interesovanja, ali uz
po{tovanje definisane teme koja je u najneposred-
nijoj vezi sa eti~kim aspektima medijske produkcije i
reprezentacije medijskog sadr`aja. Odabrana istra`i-
va~ka tema, u definisanom tematskom okviru, ana-
lizira se uz jasno kori{}enje nau~ne aparature, ade-
kvatnih teorijskih pristupa i raspolo`ivih metoda od
kojih se kao dominantan izdvaja studija slu~aja. Isto-
vremeno, iako preporu~ujemo da se studenti bave
fenomenima koje produkuju na{i mediji, `eleli smo
da izbegnemo zamke “metodolo{kog nacionalizma”,
te su stoga u literaturi navedeni najraznovrsniji izvori,
a studenti mogu birati za predmet istra`ivanja i glo-
balnu pojavu ili pojavu specifi~nu u odre|enom kul-

turnom kontekstu.

Tokom {kolske 2008/2009. godine, studenti studijs-
kog programa Teorija dramskih umetnosti i medija
na Interdisciplinarnim studijama Univerziteta umet-
nosti, kao i studenti doktorskih studija Menad`menta
umetnosti i medija na Fakultetu dramskih umetnosti,
realizovali su seriju istra`ivanja koja su za temu imala
analizu eti~kih aspekata medijske reprezentacije ste-
reotipa. U tom smislu, neke od istra`iva~kih studija
su bile fokusirane na kriti~ko i{~itavanje stereotipa
televizijskih emisija, {ou programa, TV serija, filmo-
va, reklama na razli~itim medijima – ne samo elek-
tronskim poput radija i televizije, ve} i tekstova na
bilbordima, plakatima, bed`evima, itd. Sama etika
medija kao teorijska disciplina je u permanentnom
traganju za obja{njenjima koja uspostavljaju nove od-
nose izme|u ~injenica, moralnih pitanja – li~nih i dru-
{tvenih, dru{tvenih i “nacionalnih” (istorijski uslov-
ljenih) eti~kih vrednosti, ali i strukturalnih sociolo-
{kih i ekonomskih odnosa koji odre|uju promene u
medijskom polju. Ne daju}i prioritet ni jednoj od po-
larizovanih metodolo{kih struja, ostavljamo slobodu
istra`ivanja koja ide od empirije do teorijske inter-
pretacije, od istorijskog pristupa do analize formalne
strukture, od stavljanja akcenta na ~oveka (eti~ka od-
luka, argumentacija) do stavljanja akcenta na tekst
(analiza manipulacije), od induktivnog do deduktiv-
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nog pristupa. Mi ne smatramo da je etika medija
korpus znanja koji se mo`e nau~iti, ve} samo plat-
forma za razmi{ljanje, debatu, pa i dono{enje odluka
– dakle, okvir u kojem }emo ispitivati medijsku real-
nost dana{njice. Stoga }e studenti koristiti i teorijska
znanja, i empirijski dobijene ~injenice, ali i “lokalno
znanje” (razumevanje konteksta u kojem, na primer,
slika mo`e da bude uvredljiva u jednoj, ali ne u drugoj
sredini), sopstvenu kreativnost, i moralno rasu|ivanje.

U savremenom dru{tvu brojnih izazova u kome sve ili
po~inje ili se zavr{ava erozijom eti~kih principa, re-
dakcija ~asopisa “Kultura” se opredelila za temat koji
se bavi etikom medija kao pojavnim oblikom prime-
njene etike, istovremeno otvaraju}i prostor i za afir-
misane, ali i za neafirmisane autore mla|e generacije,
koji su u svojim radovima imali priliku da iznesu sop-
stvene sudove i vrednosne stavove. Na taj na~in temat
“Kulture” postaje prostor individualne prezentacije i
javne debate u kojoj ne}e biti definisani kona~ni zak-
lju~ci ve} }e biti postavljeni putokazi za izvo|enje no-
vih i argumentovanih teorijsko-empirijskih zaklju~aka.

Sadr`aj temata ~ini}e radovi na{ih istaknutih teore-
ti~ara medija, kulturologa, sociologa – razli~itih ge-
neracija, kao i izabrani radovi studenata doktorskih
studija koji }e ovim putem prvi put biti predstavljeni
nau~noj i stru~noj javnosti. Nadamo se da }e tekstovi
svojim kvalitetom doprineti unapre|enju teorijske
misli u ovom domenu, razvoju istra`ivanja u ovom
podru~ju nauke, ali i uvesti temu etike medija u {ire
javne debate. Posebno va`no pitanje koje pokre}emo
jeste i pitanje istra`ivanja kao metoda u~enja (re-
search-based learning), koje mora biti sastavni deo i

osnovnih, a ne samo doktorskih studija.

Prvi blok temata ~ine radovi: Nevene Dakovi}, Lidije
Pri{ing i Vladimira Kolari}a; oni se bave eti~kim as-

pektima fima kao umetnosti i medija.

Tekst Etika narativa se}anja i svedo~anstva: balkanski
rat na filmu, Nevene Dakovi}, istovremeno razmatra
pitanja: etike filma kao medija, sredstva o~uvanja i
bele`enja se}anja, odnosno etike se}anja kao takvog
u diskursu prezentacije i tuma~enja rata. Autorka fo-
kus stavlja na analizu ~etiri filma koji su tematski
vezani za ex-jugoslovenske prostore (^etvrti ~ovek,
2007, Dejan Ze~evi}; Lova~ka dru`ina/The Hunting
Party, 2007, Richrad Shepard/Ri~ard [epard; Hariso-
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novo cve}e/Harrisons’s Flowers, 2000, Eli [uraki/Elie
Chouraqui i Oluja/Storm, 2009, Hans Kristijan-[mit/)
poku{avaju}i, i uspevaju}i, da konkretizuje zaklju~ke
vezane za eti~ke aspekte sukoba, krivice, odgovor-
nosti, pomirenja, se}anja i na~ine na koje je izvr{ena

njihova filmska reprezentacija.

Pozitivno medijsko kori{}enje negativnih stereotipa: Bo-
rat kao konkretno univerzalno naslov je rada Lidije
Pir{ing. Uz sna`no oslanjanje na hegelovski teorijski
koncept komedije koji povezuje sa teorijama dru{t-
vene komunikacije, teorijom ideologije, pojmovima
psihoanaliti~ke teorije, autorka analizira stereotipe
kao “op{teprisutnu kategoriju dru{tvenosti” i sna`no
ideolo{ko sredstvo. U pomenutom filmu izvr{ena je
jasna konstrukcija stereotipnog lika koji u potpunosti
odgovara svom stereotipu – on je istovremeno ono
{to jeste i ono {to bi trebalo da bude, ~ime se posti`e
svojevrsna antinomija – lik Borata je istovremeno i
konkretan i univerzalan. Generalno, film “Borat”, ko-
ji se koristi za studiju slu~aja, obiluje stereotipima –
od etni~kih (na~in predstavljanja Kazahstanaca, Je-
vreja, Roma, Amerikanaca), preko rodnih, seksual-
nih, stereotipa o osobama sa invaliditetom, do klasnih
koji su integrisani u sve prethodne. Kroz lik Borata
kao “konkretno univerzalnog lika”, skriveni stereotipi
se ~ine ne samo prepoznatljivim ve} jasno vidljivim,
~ime se stvara platforma kako za kritiku njih samih

tako i globalnih trendova.

Srpski film (2010), reditelja Sr|ana Spasojevi}a i sce-
nariste Aleksandra Radivojevi}a, koji jo{ uvek nije
imao svoju beogradsku premijeru, predmet je vi{e-
slojne analize Vladimira Kolari}a. Polaze}i od struk-
turalno-semioti~ke teorije modelizacije (J. Lotman)
kojom aktuelizuje eti~ke aspekte pomenutog filma,
autor ukazuje na stilizovanost i modelizacijsku mo}
konkretnog ostvarenja koja je direktno suprotstav-
ljena ~esto kori{}enoj pseudodokumentaristi~koj for-
mi u savremenoj filmskoj produkciji. Kroz konkretnu
kontekstualizaciju Srpskog filma “unutar nasle|a den-
dizma i dekadencije”, autor ispituje estetska i eti~ka
ishodi{ta umetnosti koja je pred stalnom opasno{}u
od spektakularizacije, kao i brojne druge oblasti ljud-

skog stvarala{tva.

Drugi tematski deo sadr`i {est tekstova. Oni se bave
problematikom eti~kih aspekata {tampanih i elek-

tronskih medija.
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Sagledavaju}i etiku medija kao primenjenu filozofsku
disciplinu, Divna Vuksanovi} u tekstu Etika i dislek-
sija: granice medijske kulture, zaklju~uje da, usled sve
izra`enijeg dru{tvenog uticaja tradicionalnih i novih
medija, pre mo`emo govoriti o medijskoj obi~ajnosti
(Hegelov koncept obi~ajnosti) nego o etici medija
koja se u velikom obimu gradi sistemom pravne regu-
lative. Autorka zaklju~uje da se savremena medijska
etika u zna~ajnoj meri svodi na deskripciju medijske

obi~ajnosti.

Kroz analizu sadr`aja reprezentativnih ~asopisa {to
su dominantnim temama i ciljnom grupom kojoj su
namenjeni definisani kao “`enski”, Sanela Radisav-
ljevi}, autorka teksta Mese~ni ~asopisi za `ene i ste-
reotipi – `ene kao estetski objekat, poku{ava da utvrdi
eti~ke aspekte profilisanja `enskog identiteta, kao i
prisustvo pozitivnih i negativnih stereotipa u repre-
zentaciji `ene. Za teorijski okvir svog rada autorka ne
uzima, {to bi bilo o~ekivano, feministi~ke studije i
teorije, ve} polazi od teorija identiteta i reprezen-
tacije kao i od tzv. celebrity studija. U tom smislu njen
zaklju~ak je da `enski ~asopisi koje je analizirala os-
tvaruju u visokom stepenu neeti~nu manipulaciju ta-
ko {to reprezentuju u fizi~kom smislu savr{enu `enu,
model koji je realno nedosti`an. Osnovni cilj ovog
postupka je ostvarivanje ekonomske dobiti razli~itih
industrija – od modne, medicinske, farmaceutske,

preko turisti~ke, do medijske.

Analiziraju}i ve~ernje informativne emisije televizij-
skih stanica sa nacionalnom pokriveno{}u, u tekstu
Vest je mu{kog roda – Eti~ki aspekti rodne ravnoprav-
nost u informativnom programu nacionalnih televizija u
Srbiji, Dragana Cvetkovi} polazi od teze da mediji
zna~ajno u~estvuju u izgradnji dru{tvenih uloga po-
lova i njihovog odnosa. U tom smislu oni konstrui{u i
distribuiraju “sliku `ene” {to kasnije postaje reperni
model koji auditorijum prihvata kao realni. Kroz
kompleksno kvalitativno i kvantitativno istra`ivanje
pitanja kao {to su: medijska prisutnost `ena, teme
koje se bave `enama, `ene kao izvor informacija i
“rodno senzitivni jezik”, autorka je izvr{ila kriti~ku
valorizaciju televizijskih informativnih programa sa
eti~kih aspekata i do{la do pora`avaju}ih zaklju~aka o
dominaciji mu{karaca u ovim programima i njihovoj
presudnoj ulozi u svim oblastima `ivota. Informativne
televizijske emisije, kao neka vrsta ozbiljnog poligona
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na kome je izvr{ena studija slu~aja, pokazale su ne-
dostatak eti~kih kapaciteta u smislu brige o problemu
rodno ravnopravnog izve{tavanja medija. Ovo pitanje
i njemu srodna pitanja trebalo bi da postanu predmet
{ire debate koja }e se voditi na temu koliko i, jo{
bitnije kako je `enski pol predstavljen u medijima, {to
je problem va`an za medijsku, kulturnu i op{tu so-

cijalnu politiku na{e zemlje.

U svom radu Dekonstrukcija stereotipa u animiranoj
seriji South park, Tamara \or|evi} polazi od dekon-
strukcije dru{tvenog zna~enja pojma stereotipa da bi
izvr{ila konkretizaciju definisanih elemenata na sa-
dr`aj i likove serije “South Park”. Ona analizira li-
kove i odnose stanovnika imaginarnog grada South
Park, kojima se u pojedinim epizodama priklju~uju,
igraju}i sami sebe, neke poznate li~nosti politi~kog
`ivota, estrade, {ou biznisa... Prisustvo stereotipa, koji
su u dijapazonu od polnih, verskih, etni~kih, klasnih,
seksualnih... ona identifikuje u kreiranju likova koji
su zahvaljuju}i ovom postupku prepoznatljivi. U zak-
lju~nom delu rada i kroz analizu konkretnog primera
pomenute televizijske serije, autorka se jasno zala`e
za dekonstrukciju stereotipa, {to bi trebalo ostvariti

putem nau~nog diskursa.

Tekst Elme [abanovi} Analiza medijskog diskursa u
Srbiji sa osvrtom na multikulturalnu komunikaciju i
profesionalnu etiku isti~e vrlo veliku va`nost eti~nosti i
profesionalnosti masovnih medija za stvaranje pozi-
tivnog ambijenta za razvoj svakog dru{tva. Posebna
va`nost ipak le`i na medijima i medijskim radnicima
u multikulturalnim zajednicama jer upravo mediji, o
~emu smo u bli`oj istoriji imali brojna svedo~anstva,
mogu biti i zna~ajan integrativni, ali i sna`an dez-
integrativni faktor. Reprezentacija drugog, i to dru-
gog koji pripada drugoj etni~koj grupi, eti~ki je izazov
koji posebno senzibilizira etni~ki heterogene zajed-
nice. Autorka isti~e da bi, uz ~injenicu da bi trebalo
da razvijaju kulturu dijaloga, mediji morali da pro-
movi{u i {tite razli~ite identitete i kulture, obezbede
informisanje na jeziku manjina, eti~no, nepristrasno i
bez elemenata manipulacije plasiraju medijske sadr-
`aje o drugima i kona~no empatijski razumeju po-
trebe i o~ekivanja manjinskih zajednica u odnosu na
ve}insko dru{tvo i njihove medije. Neki od predus-
lova u ostvarenju ovih ciljeva su visok stepen profe-
sionalizma novinara i ostalih medijskih radnika, ne-
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prekidna briga o eti~kim standardima i permanentna
promocija procesa medijskog opismenjavanja.

Sa aspekta poststrukturalisti~ke teorije, problemima
projektovanja ideologije kroz rodne stereotipe o `e-
nama i mu{karcima, u tekstu Stereotipi u srpskim TV
reklamama, bavila se Maja ]iri}. Ideologiju i stereotipe
autorka posmatra i vidi kao individualne osobine i ko-
lektivni proces i kroz studioznu analizu odre|enog broja
reklama koje laviraju od reklama {to prikazuju “mu{ko
dru`enje” (Nik{i}ko pivo, Jelen pivo), do onih koje osli-
kavaju “toplu porodi~nu atmosferu” (C puding...) ili
onih koje su namenjene vrlo razli~itim grupama po-
tro{a~a (Imlek “Mlekarena”, `vake “Stars”). Ona zak-
lju~uje da su upravo stereotipi ti koji prividno ujedinjuju
porodicu, prijatelje, i kao takvi “slu`e kao opravdanje za
vladaju}e pozicije”. Istovremeno, reklamni sadr`aji sna-
`no potcrtavaju dru{tvenu nejednakost izme|u polova.
Mu{karci se prikazuju realno, za razliku od `ena, ~ime
se dovodi u sumnju mogu}nost i perspektiva funkcio-
nalne porodice u disfunkcionalnom dru{tvenom ambi-

jentu koji je deo dominatne ideologije.

Tre}i deo temata fokus stavlja na decu i eti~ke pro-
bleme koje sobom nose deci namenjene igra~ke, ali i

novi mediji.

Poku{avaju}i da pronikne u prve pojavne oblike kon-
strukcije rodnih stereotipa, autorka Jovana Duki} u
tekstu Uloga igra~aka u formiranju rodnih stereotipa
kod dece ukazuje na vrlo zna~ajno mesto igra~aka
koje su konzistentno, od onih namenjenih vrlo maloj
deci do onih koje su namenjene deci u pretpuber-
tetskoj dobi, diferencirane na igra~ke namenjene de-
~acima i devoj~icama. Dvozna~ni ili dvopolni svet ig-
ra~aka u najranijem detinjstvu stvara prihvatljivu ma-
tricu budu}eg `ivota u kome su obaveze i o~ekivanja
od razli~itih polova jasno razgrani~ene i sna`no po-
dr`ane od ve}inske patrijarhalne zajednice i industri-
je igra~aka. Standardne igra~ke za devoj~ice “usa-
|uju” materinski instinkt, forsiraju tradicionalnu ulo-
gu `ene u vo|enju doma}instva i obavljanju ku}nih
poslova. S druge strane, igra~ke za de~ake stimuli{u
njihovo herojsko i juna~ko pona{anje, uz insistiranje
na takmi~arskom duhu, fizi~koj spremnosti i intelek-
tualnim sposobnostima. Analiziraju}i de~je igra~ke,
mo`emo da sretnemo razli~ite stereotipe – od vrste i
karaktera do boje, dizajna i ambala`e igra~aka. U
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svom radu autorka izvodi zaklju~ak o dubokoj uko-
renjenosti rodnih stereotipa u industriji igra~aka, {to
je uzrok ili posledica op{teg dru{tvenog ambijenta i
{to se lan~ano reflektuje na brojne medijske sadr`aje

– de~je emisije, garderobu....

U tekstu Pragmati~ni informacijski neoplatonizam
(PIN) kôd eti~ke akcije, Lana Pavlovi}-Aleksi} smatra
da je izgradnja sistema vrednosti koje indukuju mediji,
veoma bitna za svakog pojedinca, a da je upravo te iste
medije mogu}e, ~ak i neophodno klasifikovati kao ob-
razovne sisteme. Najve}a odgovornost u tom smislu
pripada obrazovnim programima za decu i omladinu u
kojima }e “u~enje vrlinama i o vrlinama” biti tretirano
kao oblik pismenosti. S druge strane, ako govorimo o
onima koji neposredno kreiraju medijske sadr`aje –
novinarima, urednicima televizijskih programa, auto-
rima reklama, rediteljima, scenaristima ili producen-
tima, isti~e se da eti~ki kôd njihovog delovanja ne}e
mo}i da bude nau~en, odnosno da ne}e mo}i da usvoje
eti~ke, profesionalne kodekse, ukoliko tokom svog pri-
marnog obrazovanja i vaspitanja nisu na nesvesnom
nivou usvojili odre|ene vrline i moralne stavove. Po-
tencijali individue za eti~ku refleksiju grade se na po-
zitivnom u~enju vrlina i pozitivnim praksama koje se

usvajaju jo{ u ranom detinjstvu.

Polaze}i od prvih definicija igara koje ih odre|uju
kao slobodnu i jasno ome|enu aktivnost, a potom kao
“imaginativno oru`je protiv krutosti fordisti~kog dis-
ciplinovanog industrijskog dru{tva”, u tekstu Komodi-
fikacije igre – kriti~ke perspektive umetnosti digitalnih
igara, Kristian Luki} se fokusira na savremeni feno-
men digitalnih igara. U poststrukturalisti~kom klju~u,
on daje klasifikaciju savremenih digitalnih igara (pi-
ratske igre, protestne igre, planiraju}e igre...) i jasno
problematizuje njihove eti~ke aspekte s obzirom na
tezu da ove igre predstavljaju eksponente vojne in-
dustrije, ~iji su ciljevi istovremeno vezani i za kulturne
industrije, ali i “regrutovanje gejmera” kao poten-
cijalnih u~esnika ratnih i borbenih dejstava. Autor
smatra da se umetnici i dru{tveni aktivisti nalaze pred
velikim izazovom da onemogu}e da digitalne igre ko-
je su za cilj imale komodifikaciju aktivne dokolice
postanu probni poligon za globalne ratne operacije ili
represivno re{avanje unutra{njih pitanja zemalja. Pi-
tanja koja Kristian Luki} otvara vi{e su nego aktuelna
i svakodnevno dobijaju potvrdu u dru{tvenoj praksi –
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neka od ratnih dejstava ameri~kih vojnika u Iraku,
Avganistanu, najdirektnije su simulirala digitalne, vi-

deo igre, ili su, pak, bila inspirisana njima.

Zoran Kosjerina je autor rada Ka internet demokratiji:
strategije za novomedijski aktivizam i neka njihova so-
ciolo{ka odre|enja. U svom radu, on se bavi defini-
sanjem pojma i oblika novomedijskog aktivizma kao
jedne od bitnih pretpostavki otvorenog i demokrat-
skog dru{tva. U tom smislu i na osnovu relevantnih
teorija (Encensberger, Surovicki, Habermas...), on
analizira ulogu pojedinaca u novomedijskim uslovima
i zaklju~uje da su upravo u novom kulturnom, medij-
skom, tehnolo{kom i, uop{te, socijalnom ambijentu,
pojedinci, gra|ani, organizovano i profesionalno, po-
krenuli svoje medije kojima ostvaruju uticaje. U zak-
lju~ku, autor iskazuje uverenje, “umjereni, ali raz-
lo`ni optimizam”, da su broj novomedijskih aktivista i
postignuti rezultati sna`ni argumenti koji govore u
prilog `eljenog razvoja javne sfere, u kome organi-
zovani i profesionalni pojedinci, reprezenti javnosti,
istinski i pokreta~ki participiraju u dru{tvenim pro-
menama. Rad otvara vrlo zna~ajna pitanja vezana za
fenomen novomedijske etike, jer ako su novomedijski
aktivisti korektivi dru{tva, {ta mo`e biti postavljeno

kao njihov korektiv?

Poslednji deo temata objedinjuje dva rada koji se
bave izvo|a~kim umetnostima – muzikom i dram-

skom umetnoš}u.

Greg de Kuir u svom radu PERFORMING HIP-HOP
– Ethics, Complex Acting and Tupac Shakur in Juice
govori o hip-hopu kao muzi~kom pravcu koji sublimira
brojna, uklju~uju}i i eti~ka pitanja. Postavlja se pitanje:
ukoliko je hip-hop oblik predstavljanja realnosti, {ta je
onda stvarnost? Kao {to se te{ko mo`e postaviti gra-
nica izme|u `ivota i umetnosti, stvar je sli~na i sa hip-
hopom, koji je sam po sebi i na~in `ivota i umetnost, u
smislu ~ega se mo`e postaviti pitanje da li ova umet-
nost konstrui{e socijalne i eti~ke kodove ili je puki
odraz postoje}ih. Jedinstvo hip-hopa i medija je stvo-
rilo prostor za vrlo “opasan” perfomans u kome se
ukr{taju dru{tvene devijacije, komercijalizacija i brojni

realni i konstruisani eti~ki izazovi.

Polaze}i od studija perfomansa i dovode}i ih u vezu
sa tzv. ekranskim teorijama, Aneta Stojni}, u radu
Novomedijska slika i izvo|a~ke umetnosti: Vidovi inter-
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akcije, analizira me|uzavisnost, interakciju konkret-
nog izvo|enja, medijskih tehnologija i publike. Kroz
svoj rad ona postavlja pitanje funkcije i mogu}nosti
izvo|a~kih umetnosti u savremenom dru{tvu ekrana,
posebno potenciraju}i umetni~ke i eti~ke aspekte.
Konstatuje se da u dobu dominacije medijske kulture,
sa pojavom novih medija, dolazi do promene onto-
logije izvo|enja i transformacije klju~nog pojma su-
prisutnosti koji je “subverzivan” u odnosu na pojavu
globalne sveprisutnosti. Upotrebu novih tehnologija
u izvo|a~kim umetnostima ne bi trebalo oceniti kao
negativnu, iako ona povremeno pokazuje negativne
predznake, ve} naprotiv, treba te`iti anga`ovanom
delovanju u polju medijske/ekranske kulture, mani-
pulaciji njenim imanentnim sredstvima i mogu}no-
stima “`ive” interakcije sa publikom, ~iji jedan od
ciljeva mo`e biti i demistifikacija ideolo{kih meha-

nizama.

Ovaj temat posve}en je akademskoj zajednici, umetni-
cima, delatnicima u sferi kulture, medijskim profesionalci-
ma koji su, kroz brojna istra`ivanja, rasprave i u uzajam-
nom dijalogu, razvijali analiti~ku i kriti~ku misao o razli~i-
tim fenomenima na{e kulture i umetnosti, kao i o smenju-
ju}im kulturno-politi~kim i medijskim praksama. U te-
melju svake profesije, i posebno profesija za koje se {koluju
studenti na Fakultetu dramskih umetnosti, ugra|ene su
moralne vrednosti – profesionalna etika umetnika, umet-
ni~kih saradnika, producenata, menad`era kao medija-

tora u polju kulturnih, umetni~kih i medijskih praksi.
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Istra`iva~ki projekti Fakulteta dramskih umetnosti
u Beogradu

Nau~no-istra`iva~ki projekti:

Tokovi i svojstva pozori{ne komunikacije (Fakultet dramskih
umetnosti, 1989-1993), projekat finansiran od strane Mi-

nistarstva nauke RS;

Metodi istra`ivanja medija (Fakultet dramskih umetnosti,
1996-2000), projekat finansiran od strane Ministarstva nau-

ke RS;

Leksikon filmskih i televizijskih pojmova, gl. ured. Babac M.,
Fakultet dramskih umetnosti, Beograd 1997.

Mediji i obrazovanje (Fakultet dramskih umetnosti, 2001-
2004), projekat finansiran od strane Ministarstva za nauku i

tehnolo{ki razvoj RS;

Medijska reprezentacija nacionalnog i kulturnog identiteta u Srbiji
(Fakultet dramskih umetnosti, 2001-2005) projekat finansiran

od strane Ministarstva za nauku i tehnolo{ki razvoj RS;

Umetnost i mediji u procesima evropskih integracija (Fakultet
dramskih umetnosti 2005-2010) projekat finansiran od stra-

ne Ministarstva za nauku i tehnolo{ki razvoj RS;

Nastavnici i saradnici Fakulteta dramskih umetnosti
u~estvovali su u istra`iva~kim projektima drugih

institucija:
Medijski rat na prostorima ex-Yu, Agencija Argument,
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