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Sazetak: U ovom radu obradene su u kracim crtama vrste vizuelne
prezentacije od reklamnih plakata i oglasa u novinama, preko svetlecih
reklama, fotografije, omota ploca i filma. Teme vizuelnih prezentacija
bili su izvodaci, njihovi instrumenti, popularni orkestri, dzez klubovi,
prikazani u ambijentu u kome se dzez izvodio. Ako se posmatra najveci
uticaj i doprinos ekspanziji dzeza moze se zakljuciti da je fotografija
tokom veka postojanja dzeza najvaznija vizuelna prezentacija.

Kljuéne refi: Jazz age, vizuelna prezentacija, dzez izvodaci, umetnici,
dzez klubovi

The restlessness approached hysteria. The parties were big-
ger. The pace was faster, the shows were broader, the buildings
were higher, the morals were looser, and the liquor was cheaper;

but all this benefits did not really minister to much delight.

F. Scott Fitzgerald

Muzika kao umetnost, auditivni fenomen i deo ljudske kreativ-
nosti odavno je pracena slikovnim predstavama koje su imale
za cilj da vizuelno zabeleZze ono S§to je bilo moguée i dostup-
no vizuelizaciji. To su od najstarijih likovnih zapisa bili muzi-
¢ari 1 njihovi instrumenti, solisti pevaci i sviraci (u manjim i
ve¢im grupama) predstavljeni kako sviraju i pevaju. U vreme
komercijalizacije i potroSackog drustva, kada sve, pa i muzi-
ka postaje roba, javlja se i poCinje vizuelna prezentacija kao
deo propagande nekog muzickog dogadaja koji treba najavi-
ti i reklamirati, u cilju informisanja publike, ve¢e posecenosti
i naravno, konsekventno tome, vece zarade. Ovaj rad se bavi
vizuelnom prezentacijom dZzeza u pokusaju da osvetli sve sli-
kovne oblike koji su pratili dZzez kao novi specificni muzicki
izraz nastao pocetkom XX veka, tematiku i poruke tih slika,
njihove ciljeve, znacenja i na kraju povratne efekte (feedback)
koji su procesom audiovizuelne konekcije ucinili da slika kao
vizuelna poruka utiCe na popularizaciju i ekspanziju dzeza
(i svih njegovih varijacija i pravaca).

Vizuelne prezentacije koje su od samih pocetaka pratile dZez bi-
le su raznovrsne, od plakata (postera), preko svetle¢ih reklama,
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oglasa i crteza u Stampi, slika u muzickim Casopisima, dizajna
omota ploca, knjiga, pa sve do filma i televizije. Likovno pred-
stavljanje dzeza obuhvatilo je celu paletu izraza od crteza, gra-
fike, karikature, fotografije, kolaza do umetnickih slika. Svaki
od ovih slikovnih izraza doprinosio je na svoj nacin stvaranju
vizuelnog identiteta dzeza kao autenticnog muzickog izraza,
stvorenog u Nju Orleansu tokom ,,ludih dvadesetih® proslog
veka. Ova kratka analiza vizuelne prezentacije dZeza pokusava
da odgovori na pitanje: koji je slikovni medij ostavio najdublji
trag i imao najveci uticaj na kreiranje vizuelnog identiteta dze-
za. Vizuelna prezentacija dzeza posmatrana kao umetnicko delo
ostavlja utisak prozimanja razli¢itih tema iz oblasti dzeza, kao i
raznovrsnost u likovnom izrazavanju dizajnera, fotografa, slika-
ra, ¢ime je izbegnuto i onemoguceno $abloniranje, stati¢nost, i
svrstavanje u tradicionalne kategorije i hijerarhiju.

Iako se poceci pre dZzeza vezuju za kraj XIX veka, tzv. ,,Zlatno
doba dzeza“ pocinje prakticno dvadesetih i vezuje se za Nju
Orleans i period posle Prvog svetskog rata do Velike depresije,
1929. godine. Ono §to je doprinelo razvoju dZzeza u Nju Orlean-
su je Cinjenica da je kao velika luka posle ameri¢ko-$panskog
rata bio mesto demobilizacije, kad je vojska rasprodavala po-
lovne muzi¢ke instrumente svojih orkestara, pa su radnje bile
prepune bubnjeva, truba, klarineta, trombona i sl., koji su cenom
bili dostupni siromasnim gradanima. Posle Prvog svetskog ra-
ta bela Amerika je prihvatila novi nacin zivota, i film, Brodvej,
plesne sale, dzez bendovi, su se vremenom pretvorili u profesi-
onalnu industriju zabave, koja je postala jedna od najvaznijih
institucija Amerike. DZez je viden kao vode¢i duh novog zivot-
nog stila, a period od 1920. godine do kraha berze nazvan je Era
dzeza. Dzez se nije prosirio Sjedinjenim Ameri¢kim Drzavama
zahvaljujuéi svojim umetnickim vrednostima, ve¢ kao deo ko-
renitih druStvenih promena, koje su zahvatile Ameriku izmedu
1890. i1 1920. godine. Dotadasnje shvatanje, uvreZzena americka
etika napornog rada i emocionalne suzdrzanosti pocela je da se
povlaci pred novim idealom, kojim se naglasava i koji smatra
prihvatljivim kao nacin Zivota i licnog blagostanja zadovoljstvo
i samoizrazavanje. Ovakvo novo razmisljanje dovelo je do otva-
ranja i razvoja novih kulturnih i zabavnih ustanova, poput ple-
snih sala, kabarea, pozorista i raskos$nih restorana. Ovakve ili
sli¢ne ustanove su postojale ve¢ dugo, u ne preterano elegantnoj
formi, u siromasnim ilegalnim ¢etvrtima Njujorka, San Franci-
ska i afro-ameri¢kim getima, ali pocetkom XX veka napustaju
podzemlje i prihvata ih srednja klasa belaca.

Prikaz Zene, iako donekle erotizovan, zapravo predstavlja ote-
lotvorenje novog modela ponasanja i razmisljanja, a ne seksu-
alnu objektivizaciju. Sa kratkim frizurama i kratkim suknjama,
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podvezicama i dugaCkim perlama, ove devojke, takozvane
flappers,’ (moderne, nekonvencionalne) potpuno su odbaci-
le Zenstveno ponasanje u konvencionalnom smislu, i preuzele
ulogu samosvesne, moderne Zene koja zivi punim plué¢ima. Na-
pustanje ustaljene, patrijarhalno postavljene majcinske figure
nije vezano za feminizam kao pokret, ideju, veé za Zivost i di-
namizam tog vremena — devojka flapper ne simbolizuje samo
modnu revoluciju, ona je personifikacija duha Ere dzeza (Jazz
age). Ovaj period se smatra kao prili¢no divlji i razuzdan, u ko-
me je sve bilo podredeno uzivanju. DZez se pojavio u perio-
du kada su Amerikanci redefinisali svoja shvatanja o kulturi, i
bio je potpuno suprotan dotadasnjem shvatanju kulture koja se
poistovecivala sa prefinjeno$cu, otmenoscu i elegancijom. Vi-
soka kultura mogla je biti produkt pripadnika iskljucivo bele
rase ili Anglosaksonaca, nikako pripadnika afro-americke za-
jednice, koji su, i po frenoloskim dokazima, bili navodno manje
sposobni od belaca. Prvi svetski rat doneo je velike promene
u americkom drustvu.

Karl Gustav Jung, u delu O psihologiji nesvesnog, obrazlaze
podsvesni animozitet u coveku u odnosu na predmet, pojavu ili
drugog ¢oveka. Prihvatajuci taj stav, francuski psihijatar crne
boje koze Franc Fenon (Frantz Fanon) daje sazeti prikaz rasnih
predrasuda vezanih za njegovu rasu u kontekstu razmatranja
problema crnastva. ,,Problem je u tome S$to se u kolektivnoj pod-
svesti Evropljanina crna boja poistovecuje sa potisnutim nemo-
ralnim porivima. Crno je boja greha, zla, ruznoce, prljavstine,
bede, rata, smrti. I kada Evropljanin dode u dodir sa crncem,
on automatski projektuje na njega sva ta svojstva.” Fenon ima
na umu psihologeme nastale na osnovu evropskog kolonijalnog
prisustva u Africi, a §to uopste nije teSko razumeti ako znamo
kako su afri¢ki crni robovi dovedeni u Ameriku za vreme kolo-
nijalnih osvajanja belih gospodara.

Dotadasnja neprikosnovena bela anglosaksonska protestantska
zajednica (WASP — White Anglo-Saxon Protestant) pretrpela je
priliv Jevreja i drugih belih etni¢kih grupa, a Afro-Amerikanci
su glasnije trazili svoja politi¢ka prava. Mlada (bela) populaci-
ja, oba pola, odbacivala je rigidne viktorijanske moralne norme,
kao na primer propovedano seksualno uzdrzavanje, a to odba-
civanje je pripisivano uticaju crne kulture. DZez je postajao sve
prihvaceniji, Afro—Amerikanci su usli u modu, otvarani su no¢ni
lokali samo za belce, sa crna¢kim ambijentom. Marsal Sterns

1 The Jazz Age Glosary — flapper — a typical young girl of the ‘20s, usually
with bobbed hair, short skirts and rolled stockings, u: Time-Life Books, Jazz
Age; The 20s, New York, 2000, str. 32.

2 Er¢i¢ J., Knjiga o dzezu, RTS, Beograd, 2007, str. 65.
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(Marshall Winslow Stearns), istori¢ar dZeza, opisao je predstavu
kojoj je prisustvovao u Koton klubu u njujor§kom Harlemu.?
Scenografija koja je predstavljala dzunglu, divljake iz dzungle
kao protagoniste predstave, i belu, plavokosu boginju koju treba
da spasu ili pojedu (u zavisnosti od uloga). Ovakvo predstavlja-
nje pripadnika crne rase nije bilo pitanje umetnosti i inspiraci-
je reditelja, scenografa i kostimografa, ve¢ misljenje prose¢nog
¢oveka (koje su neki antropolozi ¢ak pokusali nau¢no dokazati i
potvrditi) da je ¢ovek tamne koze divljak, primitivac, proizvod
dzungle. Dalje, u ranim dvadesetim, primetno je predstavljanje
crnaca umetnika u africkom miljeu — preko suknjica od like i
bubnjeva, do pevaca koji njisu u ritmu tam-tama. Naravno, ovo-
me se moze prigovoriti da je potpuno deplasirano predstavljati
dzez, muziku ameri¢kog kontinenta u miljeu kome sustinski ne
pripada. Ipak, mora se imati u vidu da je rasizam jos uvek bio sa-
svim normalna i uobi¢ajena pojava, ¢ak toliko da nije postojala
Sansa da se na istom plakatu nadu likovi razli¢ite boje koze. Mo-
guce je pretpostaviti da je sa aspekta reklame bilo jednostavnije
predstaviti crne umetnike kao africke polu-divljake, i time ani-
mirati i privu¢i razdraganu, ali i pomalo snobovsku belu publiku
zeljnu ekstravagancije i egzotike.

Tridesetih godina osnivaju se veliki dZez ansambli, po¢inje ,,big
bend* era. Klasi¢nim sastavima ranog dZeza i regtajma postepe-
no su dodavani duvacki instrumenti. Ovakvi orkestri svirali su u
velikim pozoristima i plesnim dvoranama. Ekonomska kriza je
direktno doprinela razvoju ovakve pojave, jer je muzika uz film
bila vid borbe protiv teske svakodnevice. Licemernost gradan-
skog drustva u odnosu na dZez ogledala se u pocetku u Cestim
i o$trim kritikama, dzez je ponegde bio zabranjivan, osudivan,
marginalizovan i pogresno shvatan, ali dzez izraz u njegovoj
ekspanziji nista nije moglo zaustaviti.

Ako citiramo definiciju ikonografije iz Rec¢nika srpskog jezika
(izd. Matice srpske, Novi Sad, 2007) gde se pod ovom leksemom
podrazumevaju: (pod 3) karakteristicna spoljna obelezja i sim-
boli po kojima se nesto prepoznaje, onda ikonografiji dZzeza kao
odmah prepoznatljivim simbolima pripadaju pre svega li¢nosti
Cuvenih, svetski poznatih izvodaca, dzez muzicara i pevaca, po-
znati dZez orkestri, dzez klubovi i festivali.
Jedna od ikona je Koton Klub u Harlemu (Cotton Club, Har-
lem), ¢iji je bend od 1927. godine vodio Djuk Elington (Du-
ke Ellington), najvec¢i americki dzez kompozitor i voda muzi¢-
kog benda preko 50 godina. Scene iz tih klubova u vizuelnoj

3 Lock G., Blutopia: visions of the future and revisions of the past in the work
of Sun Ra, Duke Ellington, and Anthony Braxton, Duke University Press Bo-
oks, Durham, 1999, str. 80.
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prezentaciji predstavljaju izvodace ili parove koji igraju, pri
¢emu polozaj njihovih ruku i nogu, perle i rese u pokretu na ha-
ljinama zena, ukazuju na dinamiku i slobodu igre. Otvaraju se
dzez klubovi samo za belce pripadnike srednje klase gde crnci
rade kao izvodaci ili kao posluga, ali ne mogu u¢i kao gosti.*
Radio kao mas-medij pojavio se poCetkom XX veka, a u vreme
Dzez ere radio aparat je ve¢ bio dostupan obi¢nom potrosacu.
Radio je doprineo da dZez ude u kucu i time dao priliku onom si-
romas$nom delu Afro-Amerikanaca da ga ¢uju, pevaju, igraju uz
njegov tako primamljiv ritam i da ga ponavljaju na instrumenti-
ma koje su imali. To je za njih znacilo familijarnost sa dzezom,
radio-prenos je bio neocekivani poklon, ulaznica u svet koji je
siromasnim slojevima bio zabranjen i nedostupan — kao §to su
dzez klubovi, koncerti.

Vlasnici klubova i barova, menadzeri i organizatori muzickih
dogadaja koristili su sve oblike medija da bi informaciju pro-
Sirili, a primarni cilj je bio komercijalni efekat — podsticaj da
se nesto kupi i konzumira. Naravno, komercijalizacija nije bila
tako vidljiva, ona je u pozadini, u prvom planu je uvek bio poziv
na zabavu. Oglasi i reklame Stampane su u dnevnim novinama,
u periodici, u struénim — muzi¢kim ¢asopisima, sa neizbeznim
ilustracijama, slikama i tekstualnom porukom koju je trebalo
preneti Citaocu. Svetleée reklame kao vid vizuelne prezentacije
dzez dogadaja takode su vrlo brzo postale prepoznatljiva slika
tridesetih godina. Moguénosti su bile veoma raznovrsne, od tek-
sta koji “te¢e” od jednog do drugog kraja reklame, preko slika
koje se u odredenim intervalima ponavljaju, naslova muzic¢kih
revija i imena umetnika koji su privlacili paznju, uz mnostvo
boja i simbola — §to je sve ¢inilo svetle¢u reklamu veoma pri-
vla¢nom i lako uocljivom u tamnom ambijentu noc¢i. Skoro svi
poznati dZez klubovi imali su na uoc¢ljivom mestu, na krovu, na
frontalnom zidu ili direktno iznad ulaza svetle¢u reklamu naziva
kluba, pevaca ili orkestra koji gostuje ili stalno nastupa. Medu
najpoznatijim bili su Cotton Club u Harlemu i Apollo Theatre.
Jedna od poznatih muzickih predstava dvadesetih godina bila je
Topla cokolada w Hadsonovom pozoris$tu na Brodveju (Broad-
way's Hudson Theatre Revue ,,Hot Chocolates®), u kome je Luj
Armstrong sa muzi¢kim ansamblom izveo jedan od svojih prvih
velikih hitova: Ain t Misbehavin’ od Fetsa Volera (Fats Waller).
Ovi klubovi i muzi¢ke scene postali su veoma poznati, ne samo
kao mesta dzez muzike nego kao sinonim za promene, hrabrost
i avangardu koju je dZez sa sobom doneo. Medutim, svetleca
reklama (ime kluba) vremenom je prevazi§la svoju prvobitnu

4 Gerstle G., Rosenberg E. S., Rosenberg N. L., America Transformed: A Hi-
story of the United States Since 1900, Wadsworth Publishing, London, 1998,
str. 197.
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komercijalnu funkciju, pretvarajuci se u glavno vizuelno obelez-
je dzez kluba, simbol sa jasnim znaéenjem koje ¢e decenijama
ostati deo ikonografije dzez doba.

U ¢emu je bila magija dZzeza? Nosio je u sebi amalgam mistici-
zma i Zivotne radosti, bio je staza snova kroz igru i ples koji je
bio oda Zivotu, ostvarivao je novu vrstu komunikacije, osloba-
dao, kako samo muzic¢ko izvodenje puno improvizacije, tako i
igru koja je davala punu slobodu pokreta prateci varijacije ritma.
Kroz teznju ka slobodi i promenama, dzez je bio pun suprotnosti
— glamurozan i elegantan, a istovremeno buntovan, egzoti¢an,
slobodan i nepredvidljiv. Dzez je bio viseCulni dozivljaj — mu-
zika, pesma, pokret, svetlo, dodir i sve slobodno, puno radosti
koju pruza improvizacija. O tome svedoce zabeleZene definicije
samih muzi¢ara, koje nalazimo u knjizi Beri Ulanova. Na pri-
mer, Cik Veb kaZze: DZez je kao kada volite neku devojku, pa
se zbog svade rastavite, a zatim se opet nadete. 1li, definicija
Luja Armstronga: To je moja predstava o skladu, ili neodredene
izjave velike pevacice Ele Ficdzerald: Pa, ovaj, sving je — da-
kle, nekako osecate, ah, ovaj — ni sama ne znam — eto, to je ka-
da vas ponese. 1li po Glenu Mileru: Nesto Sto se mozZe osecati,
uzbudenje koje moze da se prenese i na druge.’

Dzez je od samih pocetaka bio pra¢en reklamom koja je u po-
cetku bila skromna, u vidu plakata ispred klubova koji su in-
formisali i objavljivali repertoar zabave u klubu, sadrzaj muzic-
kih numera, imena izvodaca. Kako se iz godine u godinu Sirila
popularnost dzez muzike, broj mesta gde se izvodio, broj izvo-
daca i orkestara, rasla je i potreba za sve agresivnijom propa-
gandom. U reklamne svrhe koristi se plakat, svetleée reklame,
oglasi praceni crtezima i slikama u dnevnoj Stampi i periodi-
ci, omoti ploca, bilbordi u gradu i uz puteve, i na kraju, film
i televizija. DZez donosi ogroman novac kroz ploce, koncerte,
turneje poznatih umetnika i ono $to je u pocetku bila samo re-
klama nekog muzi¢kog dogadaja pretvara se u industriju dzeza.
Menadzeri, poslovni ljudi, vlasnici diskografskih kuca, klubo-
va 1 agenti umetnika angazuju likovne umetnike, fotografe, di-
zajnere, koji ¢e svojim talentom, inventivno$¢éu, mastom, kori-
ste¢i vizuelnu prezentaciju u svim njenim pojavnim oblicima,
pomo¢i u afirmaciji, reklamiranju i, u krajnjem cilju,
prodaji proizvoda zvanog dzez.

Simboli u vizuelnoj prezentaciji neke pojave ili dogadaja kori-
stili su se da bi pojacali vizuelni dozivljaj i izazvali laksu aso-
cijaciju na poruku koja se prenosi. To se, naravno, primenjiva-
lo i u vizuelnoj prezentaciji dzeza: simboli kao note, mesec i
zvezde (kao znaci vrhunske popularnosti izvodaca — ,,zvezda‘“

5 Er¢i¢ J., nav.delo, str. 9.
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ili kao metafore noéi), muzicki instrumenti, ploce. Izvodaci,
muzicari i pevaéi u pocetku su bezli¢ni, neprepoznatljivi, da
bi ubrzo bili predstavljeni aktuelni izvodaci, stvarni muziéari
i pevaci koji su vremenom postajali sve poznatiji, popularniji
jer su svojim osobenim stilom, kreativno$cu i nesvakidas$njim
darom sebe ugradili u dzez kao muzicki izraz. Snaga muzic-
kog izraza izraZena slikom izvodaca (pevaca, muzicara) u na-
poru pesme, oznojenog lica i nabreklih vratnih Zila, naduvanih
obraza (duvaci) — posmatrac¢ takve slike ,,éuje u duhu®, i glas i
muziku, jer je secanje na stvarni dozivljaj izazvano procesom
asocijacije. Posebno su bile impresivne crno bele fotografije,
koje su pravili ¢uveni fotografi, koriste¢i kontraste crno belog,
senke, dim i sjaj instrumenata.

Plakat je od samih pocetaka dZeza bio prisutan kao vid vizuelne
komunikacije sa publikom, i kao uli¢na slika prenosio je vizu-
elnu poruku po ve¢ ustanovljenim principima i zakonitostima u
odnosu na naéin oblikovanja i prenosenja informacije koja se
svodila na znak (slovni, geometrijski, broj¢ani) i na sliku. Jedan
od njegovih osnovnih zahteva bila je efikasnost brzog memori-
sanja poruke. Organizatori dzez dogadaja, umetnicki direktori,
vlasnici klubova koristili su plakate za komuniciranje sa publi-
kom, pre svega u komercijalne svrhe. Velike dimenzije plaka-
ta, bile su svrsishodne i diktirane samim mestom postavljanja
— urbani prostori koji traze dobru prepoznatljivost sa veée uda-
ljenosti. Ako posmatramo plakat sa aspekta likovno estetskog
fenomena, taj pristup u kreaciji plakata imao je u pocetku sekun-
darni znacaj u odnosu na primarni propagandno-komercijalni,
ali je vriemenom vrednost njegovog dizajna postajala sve vaznija
i kvalitetnija, pogotovo sa pojavom fotografije. Dizajniranjem
plakata pocinju da se bave umetnici, slikari i dizajneri osmislja-
vajuci sadrzaj plakata kroz sve forme likovnog izrazavanja: fo-
tografije, ilustracije, crteze, kolaze, karikature, u crno beloj teh-
nici 1 u boji — pri ¢emu je dolazila do izrazaja mastovitost, ne-
predvidljivost i inovacije. [lustracija na plakatu sve manje je bila
statiCna, sve je viSe bila zastupljena predstava pokreta, bilo da se
radilo o plesnom paru na podijumu za igru, ili izvodacu, muzi-
¢aru ili pevacu koji je polozajem celog tela, glave, ruku, instru-
menta i nogu vizuelno docaravao dinamiku izvodenja dzeza. U
pogledu stila dominira Art deco, koji se poklapao sa vremenom
ekspanzije dzeza, to je vreme Fordovih automobila, radija i nove
mode. Jedna ideja sa plakata radala je drugu, uz stalnu potre-
bu osavremenjivanja vizuelnih komunikacija, figuralni elementi
postaju pojednostavljeni a inventivne ideje dolaze do izraZaja u
likovnim i grafickim reSenjima, fotografijama i svim kombina-
cijama koje su umetnici mastovito koristili. Jezik vizuelne ko-
munikacije u slu¢aju plakata kao mo¢nog mas-medija trebao bi
biti univerzalan — da prenese odredenu poruku i informaciju: Sta
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reklamira, ko, gde, kada? U tridesetim, umetnici, odnosno njiho-
vi orkestri ve¢ dobijaju status zvezda, tako da generi¢ke motive
zabave ili muzike na bilbordima i plakatima zamenjuju fotogra-
fije, odnosno crtezi popularnih likova. Fotografija je u prvom
planu, a imena su krupna i upadljiva. Ostali podaci su takode
prisutni, ali su navedeni sitnijim slovima (vreme i mesto odrza-
vanja muzickog dogadaja, nazivi pesama, imena ostalih, manje
poznatih ¢lanova — prate¢i vokali, ¢lanovi orkestra i sl.). Grafic-
ka resenja su u skladu sa vremenom, i vizuelno veoma podse-
¢aju na stil “zlatne ere” ameri¢kog stripa, perioda nastalog sre-
dinom tridesetih godina proslog veka, sa crvenom kao jedinom
dominantnom bojom. Iako i dalje primarno komercijalan, plakat
sve vise dobija na umetni¢koj vrednosti kroz likovnu estetiku.
Takode, pronalaze se stalno novi prostori za prezentaciju plaka-
ta —uz autoputeve postavljaju se veliki bilbordi, vidljivi, €itljivi i
laki za memorisanje poruke sa velike daljine. Plakata ima — svu-
da u urbanom prostoru, na saobracajnim stanicama, na spoljnim
stranama autobusa, u metrou, na oglasnim stubovima i sl.

Krah dvadesetih je obeleZio slom njujorSske berze, takozvani
,,Crni utorak® 1929. godine. To je bila najava loSeg perioda, du-
boke ekonomske krize, koju je pratio nagli skok nezaposlenosti
koja je trajala pet godina. Velika depresija je razbudila mastu
amerikanaca, beg od stvarnosti je bio na neki nacin potreba, nu-
znost da bi se preziveo taj period, dan po dan. Jedan od velikih
drustvenih problema SAD-a, problem rasne netrpeljivosti, koji
je bio veoma izrazen u tom periodu, je prvi put masovnije pred-
stavljen kao socijalno pitanje. Tema je bila aktuelizovana i na
velikom platnu, $to je bilo veoma neobi¢no u eri nemog filma
— filmovi poput Redskin (1929) i Son of the Gods (1929) su se
otvoreno bavili rasnim predrasudama. Pojavljuju se zvuéni fil-
movi i filmovi snimani u tehnikoloru — u tri boje. Film The Jazz
Singer, 1927. godine, u ovom periodu doziveo je veliki uspeh i
prikazivao se u preko 1300 sala Sirom SAD. U slede¢im godi-
nama i decenijama snimljeno je na desetine filmova u kojima je
dzez bio ili glavna tema (biografski filmovi o dZzez muzi¢arima
i pevadima ,,zvezdama“ i/ili orkestrima) ili oni u kojima je dzez
(klub, izvodaci) bio bitni deo radnje filma i scenarija.

Pedesetih godina, dolazi do drasti¢ne promene vizuelne prezen-
tacije. U veéini fotografija tog vremena, okruZenje i motivi se
menjaju u odnosu na predratni period — sa jedne strane, umetnik
se rede predstavlja u klubu; a u momentima kad je to slucaj, pe-
vac, ili voda benda se postavlja nasuprot obozavalaca. DZez biva
otrgnut od svojih socijalnih korena, komercijalizovan, i shodno
tome vecina portreta su slike iz studija, ili sa okruzenjem koje
nema veze sa muzikom — fotografije se manje fokusiraju na emo-
ciju muzike, a vise na slavnu li¢nost. Kasnije, kad je dzez dobio
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prizvuk avangarde, njegova vizuelna dimenzija dobija novu, po-
malo romanti¢nu notu. Ikonografija tridesetih i éetrdesetih, koja
je neraskidivo vezana za Jazz age, se u filmovima eksploatiSe na
potpuno nov naéin, postaju¢i mnogo vise od okruzenja, odnosno
vremenskog razdoblja (Formanov Ragtime, ili Kopolin The Cot-
ton Club). Fotografija je za vizuelnu prezentaciju dzeza odigrala
kljuénu ulogu, kao moc¢no i autenti¢no sredstvo slikovne pred-
stave, kao nepristrasni svedok dzez dogadaja, istovremeno pric¢a
iizraz, fotografija je pratila razvoj dZzeza, mnogobrojnih umetni-
ka i izvodaca, pratec¢i njihove uspehe ¢iji je krajnji rezultat ¢esto
bio stvaranje ,,zvezde® i ,,ikone* dZeza. Naravno, u zavisnosti od
umetnickih sposobnosti fotografa, fotografije sa temom dzeza
Cesto postaju prava umetnicka dela, posebno kad je re¢ o crno
belim fotografijama. Najpoznatija imena iz oblasti dzez fotogra-
fije su Herman Leonard (Herman Leonard), Vilijam Gotlib (Wil-
liam Paul Gottlieb) i Vilijam Klekston (William Claxton).

Herman Leonard (1923-2010) je svetski poznat americki foto-
graf Cije su fotografije jedinstveno svedocanstvo dzez scene od
1940-tih do 1960-tih godina XX veka. Objavio je tri knjige foto-
grafija: The Eye of Jazz (ed.by Hachette/Filipachi Publications,
1985), Jazz Memories (ed.by Hachette/Filipachi Publications,
1995), Jazz, Giants, And Journeys: The Photography of Herman
Leonard (ed.by Scala Publications, Ltd.,2006). U predgovoru
ove knjige, Kvinsi DZons (Quincy Jones) kaze: Kad [judi misle
o dzezu, njihova mentalna slika je jedna od Hermanovih. Bio
je majstor dzeza sa kamerom umesto instrumenta... (K.Heather
Pinson, autor knjige ,,The Jazz Image®, posve¢ene H. Leonardu,
ed. by University of Mississipi, 2010).

Vilijam Gotlib (1917-2006) je ¢uveni ameri¢ki fotograf i novi-
nar (radio za dZez magazin Down Beat), poznat po fotografi-
jama vodecih dzez izvodaca iz tzv. ,,Zlatnog doba“ americkog
dzeza, tridesetih i Cetrdesetih godina XX veka, napravljenih u
atmosferi poznatih dzez klubova Njujorka. Njegove fotogra-
fije nalaze se u knjizi fotografija Zlatno doba dzeza, na preko
250 omota CD dzez muzike, na postanskim markama SAD-a,
deo su mnogih kolekcija, albuma i izlozbi u muzejima Sirom
sveta. Fotografije V. Gotliba su postale deo klasike kad je re¢ o
vizuelnoj prezentaciji dzeza.

Vilijam Klekston (1927 — 2008) jedan je od najveéih fotogra-
fa dzez scene. On je posle Drugog svetskog rata doprineo vi-
zuelnoj prezentaciji, a time i stvaranju vizuelnog identiteta
dZzeza i njegovih izvodaca, svojim umetnickim fotografijama.
Rezultat njegovog rada je sjajna i poznata knjiga fotografija
pod nazivom ,,Zivot dzeza“ (Jazz Life), u kojoj je ovekove-
¢io dzez umetnike tokom pedesetih i Sezdesetih. Te fotograf-
ije ve¢ nose pecat blage patine i arhai¢nosti pozivajuéi se na
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proslo vreme, utemeljujuci tada ve¢ prepoznatljiv brend i obez-
beduju¢i mu kultni status. Klekston je 2003. dobio nagradu
za fotografiju iz oblasti muzike.

Gramofoni i gramofonske plo¢e napravile su pravu revoluciju u
americkoj muzickoj industriji, i pored radija doprinele populari-
sanju dZzez muzike podjednako kod poznavaoca, ljubitelja i Siro-
ke publike zeljne zabave. To je, naravno, vazilo i za dzez muziku,
koja se mogla slusati u kuénom ambijentu, po Zelji, na zabavama
i proslavama. Paradoksalno je da je prva plo¢a sa muzi¢kom te-
mom dzeza izasla u februaru 1917. u Nju Orleansu, pod nazi-
vom Dixie Jazz Band one Step, u izvodenju belog orkestra Ori-
ginal Dixieland Jazz Band-a, Nika La Roke (Nick La Rocca),
uvodeci tako dzez u glavni tok, prakti¢no bez ijednog crnog lica.
Tih godina pojavljuju se i tzv. ,rasne ploce* (“race records”),
snimljene i namenjene iskljuéivo crnom trzistu, a prva medu nji-
ma bila je plo¢a Ludi bluz (Crazy Blues, 1920) u izvodenju bluz
pevacice Mami Smit (Mamie Smith), ¢ime je zapocela era peva-
Cica klasi¢nog bluza. U pocetku je omot ploce, kao i sama ploca,
imao rupu na sredini $to je limitiralo njen likovno estetski iz-
gled, ali je vrlo brzo to prevazideno i omoti plo¢a dobijaju osim
poruke (informacije o tome ko i §ta se izvodi) i dizajn koji im
daje estetsko likovnu vrednost. Gramofonske ploce sa dzez mu-
zikom u svim njenim pojavnim oblicima Stampaju se u milion-
skim tirazima, a na omotima su, uglavnom, fotografije izvodaca,
¢iji su autori bili majstori dzez fotografije.

Pojavom televizije kao audio-vizuelnog medija, vizuelna pre-
zentacija dzeza dobija novi kvalitet a posebno kvantitet, kao
mo¢ni medij koji zahvaljujuéi svom potencijalu da ude u svaku
kucu (film u kuéi), umnogome doprinosi brzoj difuziji informa-
cija o svakom dZez dogadaju, prate¢i poznate izvodace — zve-
zde — na njihovim nastupima, klubovima, barovima, turnejama
i koncertima. Televizija prenosi dodele nagrada iz oblasti dZzeza,
festivale dzez muzike, reklamira snimanje svake nove dzez plo-
¢e. Najambiciozniji projekat u vidu TV serijala ikad snimljen o
dzezu napravio je Ken Brns (Ken Birns) pod naslovom ,,Istorija
dzeza“ (History of Jazz), 2008. godine, u vidu 10 dvoc¢asovnih
TV epizoda, koje sadrze 70 intervjua, 2500 fotografija i 2000
istorijskih audio-vizuelnih snimaka.

Dzez je bio autentiCan muzicki izraz, a zahvaljujuci slobodi
izvodenja i stalnim improvizacijama, pruzao je divan oseéaj
slobode, ostavljao je radost kod slusalaca koja je toliko bila
potrebna tih godina posle Prvog svetskog rata. Prilika za slu-
Sanje dzeza bilo je sve viSe, izvodi se na pozornicama i u par-
kovima, ¢ak i pre podne na mestima gde ljudi doruckuju (bre-
akfast klubovi), na raznim proslavama, paradama i sahranama.
Publika koja je slusala, pevala, igrala i uestvovala auditivno i
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vizuelno, upijala je taj viSeCulni dozivljaj — i svaki slede¢i put
percepcija vizuelne predstave (plakata, postera, reklame, foto-
grafije) bila je sve lakse prepoznata, jer je empirijski ve¢ ostva-
rena audio-vizuelna veza, slika je stvarala jasnu i nedvosmislenu
asocijaciju na ve¢ dozivljen zvuk, glas i pokret. Slika je ta koja
govori, poruCuje i obeéava i njena prezentacija je brzo i lako
prepoznata u svesti posmatraca izazivajuci asocijativnu vezu sa
prijatnoscéu, opustanjem i zabavom koja se pamti i koja izaziva
zelju za ponavljanjem. Onaj koji je u tome uzivao — a uzivala
je veéina crnaca kojima se vrlo brzo pridruzuju belci srednje
klase — lako su prepoznavali poziv na neki dogadaj, brzo me-
morisali osnovne ¢injenice (ko svira, gde i kad) da bi dozive-
li ponovo trenutke relaksacije i Zivotne radosti koju je pruzao
dzez tih ,,ludih dvadesetih®.

Vizuelna prezentacija dzeza i svih njegovih kasnijih izraza i sti-
lova doprinela je njegovoj ekspanziji, popularnosti i stvaranju
Sirokog auditorijuma, muzifara, poznavaoca, ljubitelja i sveta
zeljnog dobre muzike i zabave. DzZez kao specifi¢an muzicki iz-
raz i svi njegovi izvedeni stilovi prisutni su vec ¢itav vek, a pro-
ces njegove vizuelne prezentacije funkcionisao je kao povratna
sprega, publika je dolazila u dzez klubove, na koncerte i zabave,
slusala radio i ploce, gledala filmove o dzezu. U dZzezu se uzi-
valo, muzika se pamtila, a imena umetnika solista i orkestara
postajala su svetski poznata. Svaki slede¢i put, samo letimi¢an
pogled posmatraca na neku od vizuelnih prezentacija bio je do-
voljan za prepoznavanje (dZez imena, kluba, benda), izazivajuci
zelju za ponavljanjem uzitka. Ako je poznato da je sredina pre-
sudni faktor svih oblika komunikacije, moze se slobodno re¢i da
je Amerika ,,ludih dvadesetih® proslog veka bila izuzetno plod-
no tlo za nastajanje i razvoj specifiénog muzic¢kog stila kao $to
je bio dzez, koji je doneo improvizaciju, oseCanje opustenosti,
slobode muzickog izraza i pokreta. To se decenijama nastavilo
kroz razvijanje dzeza u razne muzicke pravce i stilove. Svu tu
muziku pratila je vizuelna prezentacija, koja je odigrala bitnu
ulogu u Sirenju i sve veéoj popularnosti dzeza. Nesumnjivo je
da su same li¢nosti izvodaca, dZzez muzicara i dzez pevaca bile u
prvom planu, ¢uvena imena koja su skoro automatski asocirala
na dzez. Ta popularnost i mogucnost da veliki broj umetnika po-
stane (i ostane) poznat godinama i decenijama, verovatno prois-
tie iz Cinjenice da je dzez od pocetka nudio slobodu muzi¢kog
izraza i da su improvizacije bile sastavni deo te privla¢nosti. Ta-
ko su mnogi talentovani muzicari i pevaci, razvijajuci posebne
zanrove, stalno iznova odusevljavali dzez publiku, bili pamée-
ni i prepoznati po nekom novom stilu, tehnici, tempu, temama.
Razlog mozemo naci i u dugotrajnosti karijera dzez umetnika,
a njihova muzicka aktivnost kao i privatni zivot bili su redov-
no praceni u svim vrstama medija. Fotografija dzez umetnika je
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kljuéni vizuelni izraz koji se koristio u bezbroj prilika i varijacija
— fotografi su pratili njihove koncerte, turneje, festivale, muzici-
ranje u klubovima, jubileje, druZenja, dodelu nagrada 1 privatni
zivot. Njihove fotografije su bile na omotima ploca i kasnije CD
izdanja, knjiga, Casopisa. Na desetine poznatih lica iz sveta dze-
za, tzv. ,,ikone dzeza“, koji su prepoznatljivi muzickoj publici
Sirom sveta, tu ¢injenicu mogu da zahvale vizuelnoj prezentaciji
koja je kontinuirano pratila dZzez od njegovih pocetaka do danas,
stvarajuéi vizuelni identitet dZzeza, a od svih medija, fotografija
je nesumnjivo odigrala primarnu i klju¢nu ulogu.
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JAZZ AGE IMAGE

Abstract

This paper covers every kind of visual presentation of jazz, from adver-

tising posters and newspaper advertisments, to neon signs, photos, al-

bum covers art and film. The performers, their instruments, popular

bands, jazz clubs shown in jazz ambient were themes of visual presen-

tation. If we look for a form of the greatest influence to the expansion

of jazz, it would certainly be photography, and to this day it remains the
most important genre visual representation.

Key words: Jazz age, image, jazz musicians, artists, jazz clubs
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Art Pepper climbing the hill on Fargo Street in Los Angeles near his
home symbolizing his up-hill struggle with his drug addiction and his
career. Photo: William Claxton, 1956.

THEATRE ..
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Louis Armstrong Concert Poster, 1935
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William Claxton, 2007.
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