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., Gledalac je drugi glumac, njegov tajni sagovornik i saucesnik u igri.
On apsolutno nije pasivan, bez obzira na ulogu i polozaj koji zauzima u
odnosu na prikazanu predstavu “.

An Ibersfeld

Savremena kultura ne deluje vise u prosvetiteljskim okvirima.
Kultura vise ne poducava svoju publiku, ve¢ je njeno polje de-
lovanja fluidnije. U vremenima globalizacije i ,,drustva spek-
takla® (Debor) delovanje kulture na trziStu je sveobuhvatni-
je, raznolikije, te ona postaje otvorena za razliite Zanrovske,
stilske, drustvene i kulturoloske uticaje. Ako je kultura danas
,hibridna® forma, u kojoj se ,,suceljavaju” ,elitna“ i popular-
na kultura, mozemo da se zapitamo, da li onda i publika nije
samo pasivni posmatra¢, ucesnik, koji nekriticki sagledava i
»upija“ kulturni dogadaj? Da! Publika danas postaje aktivni sa-
ucesnik, kreator ,,vestackih prizora® (Debor). Ako se pozovemo
na psiholosku teoriju umetnosti Predraga Ognjenovica, koja na-
glasava da je svaki ¢ovek, pa i publika, potencijalni stvaralac,
onda publika postaje ravnopravni ¢inilac bilo koje umetnicke
komunikacije. Stoga je i znac¢ajan doprinos koji je Predrag Cve-
tiCanin pruzio savremenim psiholoskim, socioloskim, kulturo-
loskim teorijama publike u studiji: ,,Kulturne potrebe, navike i
ukus gradana Srbije i Makedonije*.

Ovo studiozno, sistemati¢no i pregledno §tivo namenjeno je oni-
ma koji kreiraju drzavnu, regionalnu i gradsku kulturnu politiku
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u Srbiji 1 Makedoniji, kao i onima koji formulisu umetnicku i
poslovnu politiku kulturnih institucija, nevladinih organizacija
i umetnickih grupa. Istrazivanje je nastalo kao deo projekta:
,,Kulturne potrebe, navike i ukusi gradana Srbije i Makedonije*
Odbora za gradansku inicijativu iz Nisa i Centra za Savremenu
umetnost iz Skoplja i Centra za balkansku saradnju ,,Loja* iz Te-
tova. Jezgro istrazivanja ¢ini anketiranje publike,' koje je trebalo
da prikaze koje su kulturne potrebe, navike, stilovi Zivota i ukus
gradana Srbije i Makedonije. Autor je istraZivao i socio-demo-
grafske varijable ispitanika, godine i mesto boravka, nacional-
nost, veroispovest, obrazovanje, zanimanje, potrosacke navike,
zivotne vrednosti, kao i njihove estetske preferencije, ukuse i
kulturnu ponudu u mestima u kojima Zive, odnosno njihov od-
nos i ocenu te kulturne ponude. Publiku kulturnih deSavanja (po-
zori$nu i filmsku publiku, ¢italacko-knjizevnu publiku, likovnu
publiku, bibliotecku publiku, publiku koncerata popularne mu-
zike, publiku folk muzike...) autor grupise u Cetiri grupe: aktivna
publika, potencijalna publika, prinudna publika i ne-publika. Za
ovu podelu Predrag Cveticanin koristi teoriju Kita Digla, koji
razlikuje Cetiri grupe publike: 1) posetioce (attenders), koji ima-
ju pozitivan stav prema umetnosti i taj stav prevode u aktuelnu
kulturnu participaciju; 2) zainteresovane (intenders), koji ima-
ju pozitivan stav prema umetnosti i vole da posecuju kulturne
dogadaje, ali iz nekog razloga to ne Cine; 3) nezainteresovane
(the Indifferent) koji nemaju odredene stavove prema umetnosti
i nemaju nameru da posecuju dogadaje u oblasti kulture i umet-
nosti. Medutim, Predrag Cveti¢anin se istrazivanjima publike ne
bavi samo sa sociolo$kog, psiholoskog ili ekonomskog aspekta,
veé njegovo istrazivanje sagledava i analizira sve aspekte kul-
turne participacije: kulturnu produkciju, javnu i privatnu recep-
ciju gradana Srbije i Makedonije. Istrazivanje ne obuhvata samo
aktuelni aspekt ponaSanja recepijenata, ve¢ i njihovu motivaci-
ju (interesovanja) za u¢eS¢em u kulturnoj potro$nji, kao i ¢itav
segment kulturne ponude.

Prvi segment istrazivanja pokazuje podatke i zakljucke vezane
za na¢ine provodenja dokolice gradana Srbije i Makedonije. Ka-
ko zakljucuje autor, omiljene aktivnosti u slobodno vreme gra-
dana Srbije i Makedonije su one koje se odvijaju u privatnoj
sferi i one koje su besplatne. Kulturne aktivnosti (sa izuzetkom

1 Terensko anketiranje obavljeno je u periodu oktobar — decembar 2005. godi-
ne. Od planiranih 1485 ispitanika u Srbiji anketirano je ukupno 1364 (91, 9%
planiranog uzirka), a u Makedoniji je od planiranih 990 ispitanika anketirano
896 (90,5% planiranog uzorka). Anketiranje je obavljeno uz pomo¢ standar-
dizovanog upitnika, koji je imao sto pitanja u Srbiji i devedeset i pet pitanja u
Makedoniji. U Srbiji je za anketiranje kori§¢en upitnik na srpskom jeziku, a
u Makedoniji dva upitnika: na makedonskom i albanskom (uz odgovarajuce
prilagodavanje pojedinih pitanja u upitniku na albanskom jeziku).
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gledanja televizije) ne spadaju u najpopularnije nacine pro-
vodenja slobodnog vremena. Stavise, neke od njih (poput od-
laska u galerije/muzeje, sluSanja dzez i rok muzike, slusanja
klasi¢ne muzike i bavljenje nekom umetnickom aktivno$cu)
spadaju (imaju¢i u vidu citav uzorak, odnosno ¢itavu popula-
ciju) u najnepopularnije aktivnosti. Ove teze jasno ilustruju
podaci. Tako, na primer u Srbiji, Sest najéeS¢e pominjanih ak-
tivnosti su: gledanje televizije (17,4%), druZenje sa prijatelji-
ma (13,3%), Citanje knjiga (11,1%), Setanje (7,2%), spavanje,
odmaranje (6,6%) i bavljenje sportom (4,4%).? U oba drustva
pojavile su se najpre, da tako kazemo, ocekivane (stereotipne)
polne/rodne razlike.

Muskarci i u Makedoniji i u Srbiji ¢e$¢e su kao svoje omilje-
ne aktivnosti navodili bavljenje sportom, lov i ribolov, a Zene
ruéni rad, gajenje cvecéa, gledanje filmova i Setnju. Osim toga,
zene su CeS¢e od muskaraca izrazavale zainteresovanost za Ci-
tanjem knjiga kao nacinom za provodenje slobodnog vremena,
a muskarci koris¢enje kompjutera/interneta i mozda, kao ,,ma-
lo iznenadenje bavljenje razli¢itim umetni¢kim delatnostima®.
»Imajuci u vidu specificnosti preferencija razli¢itih drustvenih
grupa, moze se re¢i da dokolicu gradana Srbije i Makedonije u
prvom redu strukturi$e njihov nivo obrazovanja i tip zanimanja
za koje su osposobljeni“. Tako, na primer, bavljenje sportom,
slusanje muzike, Citanje novina i gledanje filmova su omiljene
aktivnosti ispitanika koji se bave zanimanjima srednjih slojeva
(uglavnom sluzbenici) i ucenika i studenata. Stru¢njaci, ruko-
vodioci 1 vlasnici pak, ¢es¢e od drugih navode Citanje knjiga i
bavljenje nekom vrstom umetnosti. Istrazivanje kulturnih po-
treba i navika gradana Srbije i Makedonije pokazalo je zabri-
njavajuci podatak. Gledano u celini, stanovnici ove dve drzave
nemaju razvijene kulturne navike. Ovim pitanjem trebalo bi da
se pozabave nadlezni u drzavnim sluzbama, uprave i pojedini
nastavnici u srednjim i osnovnim $kolama. ,,Iz dobijenih podata-
ka moglo se videti da oko 70% ispitanika iz Makedonije i Srbije
nije ni jednom u godini dana pre anketiranja bilo u pozoristu
ili u muzeju, oko 60% nije bilo ni na jednom koncertu, a oko
polovine nije ni jednom bilo u bioskopu. Osim ove grupe koja
prakti¢no ne ucestvuje u javnom kulturnom zivotu, moguée je
medu ispitanicima (gradanima Makedonije i Srbije) uociti jos§
dve grupe: onu koja povremeno poseéuje kulturne programe (i
koju ¢ini izmedu 20% i 30% ispitanika) i grupu onih koji se mo-
gu smatrati redovnom publikom ( i u kojoj ucestvuje oko 10%
ispitanika). Medu njima, izmedu 1% i 3% ispitanika (populaci-
je) participira u javnom kulturnom zivotu bar jednom mesec-
no, odnosno vise od dvanaest puta godisnje. Tome treba dodati

2 Ovi podaci pokrivaju vise od 60% istrazivanja.
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i da u godinu dana pre istrazivanja 80,2% ispitanika u Srbiji i

72,9% nije procitalo ni jednu jedinu knjigu za potrebe posla,

a gotovo polovina ispitanika (populacije) nije procitala nijednu

knjigu za vlastito zadovoljstvo (u Srbiji 45,6% ispitanika, a u
Makedoniji 48,9% ispitanika)‘.

Gradani Srbije i Makedonije retko i slabo posecuju baletske

predstave i nisu zainteresovani za posetu kulturno-istorijskim

spomenicima, ali u drugim oblastima interesovanja, njihove

potrebe se ne razlikuju od stanovnistva Evropske unije, barem

tako pokazuju podaci. Globalni trendovi dominacije masov-

ne kulture, uzurban tempo zivota, ne dozvoljavaju gradanima
posvecenost umetnickim sadrzajima.

Analizirajuci profil i osobenosti ,,umetnicke publike”, Predrag
Cveticanin naglaSava da je teSko napraviti preciznu definiciju
publike, s obzirom da ona pripada i ,,elitnoj* i ,,popularnoj* kul-
turi. Kako bi doveo u vezu svoja empirijska istrazivanja i teo-
riju, CvetiCanin se poziva na studiju: ,,Popularna kultura: anali-
za 1 evaluacija ukusa®, u kojoj se teoreti¢ar Herbert Gans bavi
znafajnim temama za nase istrazivanje. Dva zakljucka uticu na
istrazivanje Predraga Cvetianina: popularna kultura, s jedne
strane, reflektuje i izrazava i druge potrebe mnogih ljudi, §to je
¢ini kulturom, a ne samo komercijalnim poduhvatom, kao i da
svi ljudi imaju pravo na kulturu koju biraju, nezavisno od to-
ga da li je ona ,,visoka“ ili popularna. ,,Kao $to se kriti¢ari ma-
sovne kulture zgrazavaju nad standardizacijom i Sematizacijom
dela masovne kulture i nad sadrzajima koji po njima glorifiku-
ju nasilje, tako se na drugoj strani obi¢ni konzumenti masov-
ne kulture zgraZavaju nad devijantnim ponasanjem umetnika i
sadrzajima koje oni pokazuju‘.

Koriste¢i se razli¢itim teorijama klasnih razloga Pjera Burdijea,
navodedi uticaj habitusa® na recepciju umetni¢kog dela, ali uva-
zavajuci i dostignuca Ricarda Petersona, koji se smatra uteme-
ljivaéem dominantnog pristupa u ameri¢koj socijalnoj kulturi
sedamdesetih i osamdesetih, poznatog pod imenom ,,produkci-
ja kulture®, Cveti¢anin istrazuje potrebe i interesovanja publike
na nasim prostorima, publike koja je deo i ,,elitne” i popularne
kulture. Na primeru americke folk muzike, Peterson je dokazao
da je danas teSko ostvariti korelaciju izmedu drustvenih klasa,
koje bi bile odredene putem zanimanja i obrazovanja i muzickih
ukusa. Dihotomija publike, kao i podela publike na ,,elitnu i
,popularnu® nije bez osnova.

3 Prema Burdijeu, Habitus je baza za misaonu percepciju i procenu. Habitus se
sti¢e kroz iskustvo, a ne kroz eksplicitno uéenje i generise drustveno kompe-
tentno ponasanje, kroz navike i rutinu.
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Prvo, aktivna publika ,,popularnih® umetnosti (filma, rokenrola
i narodne muzike) je znacajno vecéa od aktivnih publika ,elit-
nih“ umetnosti. Drugo, aktivna publika popularnih umetnosti
prose¢no je mlada od aktivne publike ,,elitnih* umetnosti, §to pro-
izilazi iz presudnog znacaja, koji generacijski faktor ima u pode-
lama unutar publike ,,popularnih® umetnosti. U sluéaju ,,elitnih*
umetnosti, tu ulogu preuzimaju obrazovne i profesionalne razli-
ke. U ,.elitnim® umetnostima se moze uociti trostepena piramida
koja, prema nivou uceséa u razli¢itim tipovima publike, jasno
odvaja ispitanike sa osnovnim obrazovanjem, srednjom $kolom
i visokim obrazovanjem. U popularnim umetnostima, ta granica
se spusta nize i odvaja ispitanike sa osnovnim obrazovanjem,
srednjom $kolom i visokim obrazovanjem (odnosno ispitanike
iz grupe srednjoslojnih zanimanja i iz redova stru¢njaka, ruko-
vodilaca i vlasnika), medu kojima u pogledu uéeséa u razli¢itim
tipovima publike ,,popularnih umetnosti‘“ gotovo da nema razli-
ka. Kako bismo ilustrovali ove teze, nave$¢emo podatke istrazi-
vanja o aktivnoj, potencijalnoj i ne-publici ,.elitnih“ umetnosti
(pozorisne, likovne umetnosti, Citalacke publike) i ,,popularne
umetnosti® (film, popularna muzika...). Aktivau pozorisnu pu-
bliku u Srbiji ¢ini 29,6% uzorka populacije. Vec¢inom je ¢ine pri-
padnice Zenskog pola (61,6%) i uglavnom ispitanici iz dve mla-
de starosne grupe — prosecna starost ispitanika koji ¢ine aktivnu
publiku je 39 godina. U pozorisnom Zivotu natprose¢no uéestvu-
ju ispitanici koji zauzimaju radna mesta stru¢njaka (69,6%), ru-
kovodilaca i vlasnika (68,4%) i sluzbenika (48,5%) 1 jo$ ucenici
i studenti (41, 7%). Sto se tie mesta boravka, aktivna pozorina
publika prisutna je iznad proseka u Beogradu i njegovoj okolini
(37,2%), u Vojvodini (33,1%) i SandZaku (38,2%), a ispod pro-
seka u Sumadiji i Pomoravlju (26,6%) u juznoj i istoénoj Srbiji.
Za razliku od aktivne pozorisne publike, potencijalna pozori-
Sna publika ima u ve¢em procentu zavr$enu samo srednju $kolu
(35%), dok samo 13, 5 % ispitanika, kao najvisi stepen obra-
zovanja ima srednju $kolu. Ne-publike u pozoriStu najvise ima
u starijim generacijama (izmedu 45 — 65 godina starosti), kao i
kod stanovnika iznad 65 godina starosti. U ne-publici nalaze se
poljoprivrednici (60%) i radnici (59,2%).

Za razliku od Srbije, aktivnu pozorisnu publiku v Makedoni-
ji ¢ine 1 muskarci i Zene prosecne starosti od trideset i sedam
godina, dok u odnosu na obrazovanje, ovu publiku ¢ini sta-
novni$tvo sa visokom stru¢nom spremom (46,9%). Aktivna
likovna i citalacka publika u Srbiji i Makedoniji takode po-
kazuje tendenciju visokog obrazovanja, dok za razliku od ak-
tivne pozorisne i bioskopske publike, aktivna publika likovnih
umetnosti je ravnomernije rasporedena medu starosnim grupa-
ma, pri ¢emu je najvise pripadnika ove publike je u generaciji
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od 31 do 45. godina (u Makedoniji prose¢na starost ispitanika,
koji pripadaju ovoj grupi je 37. godina).

Aktivna bioskopska publika u Srbiji je znac¢ajno veca od aktiv-
ne pozori$ne publike. Nju ¢ini gotovo polovina ispitanika (47,
2%). Za razliku od aktivne ,,elitne publike, nju ¢ine u najveéem
procentu uéenici i studenti (79,5%), struénjaci (70,5%), rukovo-
dioci i vlasnici (66,7%), sluzbenici (59,3%) i nizi rukovodioci
(56,6%), dok najmanje ucestvuju poljoprivrednici. Ovu publi-
ku uglavnom ¢ini beogradska populacija. Dok izmedu popula-
cije i ,,elitne publike postoje zajedniCke obrazovne i starosne
karakteristike, publika koncerata savremene popularne muzike
ima svoje specificnosti. Ova publika je snazno generacijski po-
deljena (ukupan procenat u odnosu na populaciju je 23,2%), ali
u njoj polnih/rodnih razlika gotovo da nema. Prosecna starost
ispitanika koji se nalaze u sastavu ove publike je 33 godine i,
za razliku od npr. publike klasi¢ne muzike, ona predstavlja naj-
mladu aktivnu publiku u Srbiji. Na osnovu istrazivanja Predraga
Cvetianina, mozemo da zaklju¢imo da je ,,popularna publika“
raznolika, snazno izdiferencirana. Najveéi paradoks predstavlja-
ju rezultati koji govore o brojnosti publike folk muzike u odno-
su na celokupnu populaciju. Autor, naime, nagla$ava da aktivnu
publiku narodne muzike u Srbiji predstavlja samo 8,3% uzorka
(populacije), $to ne odgovara svakodnevnom iskustvu, koje se,
s tim u vezi, moze ste¢i u Srbiji. ,,Jedna mogucénost jeste, da su
ispitanici, na osnovu pretpostavke, da ¢e sluSanje narodne muzi-
ke u ,,akademskim® krugovima (a anketiranje izgleda kao najava
takve situacije) biti tretirano kao znak prostote, prikrivali da po-
se¢uju koncerte narodne muzike. Druga pretpostavka, koja nam
se ¢ini verovatnijom (imajuéi u vidu da u pitanju o kulturnim
potrebama gradani nisu krili da vole da slusaju narodnu muzi-
ku u slobodno vreme), jeste da su ispitanici preozbiljno shvatili
re¢ ,,koncert”, te da su iskljuéili sve one slucajeve u kojima su
slusali narodnu muziku uZzivo, ali koji se nisu odvijali u koncert-
nim dvoranama ili halama. Tome u prilog govori i ¢injenica da
potencijalnu publiku narodne muzike ¢ini skoro 60% ispitanika,
$to predstavlja najveéu potencijalnu publiku od posmatranih u
Srbiji. Na osnovu navedenog mozemo da zaklju¢imo da mno-
gi ispitanici predstavljaju aktivnu publiku narodne muzike, $to
je svakako podatak koji zabrinjava i koji govori o slabim ani-
macionim i edukativnim aktivnostima u pogledu stvaranja nove
publike pozorista, likovnih programa. Takode, na razvoj kultur-
nih potreba i interesovanja, kako naglasava Predrag Cveticanin,
utice i struktura, obrazovni status i ,,senzibilitet” porodice. Ovaj
aksiom pokazuje da roditelji danas, preoptereceni svakodnev-
nim obavezama i poslom, ne posvecuju dovoljno paznje razvo-
ju kulturnih aktivnosti u okviru svoje socijalne zajednice, $to
uti¢e na stvaranje potencijalne umetnicke publike ili stvaranje
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odbojnosti prema kulturnim sadrzajima. Medutim, Predrag Cve-

ti¢anin u svojoj sveobuhvatnoj studiji ne analizira samo kulturnu

potros$nju u privatnoj sferi (¢itanje knjiga, slusanje muzike, gle-

danje DVD-a) i kulturnu potros$nju u javnosti (npr. odlasci na

koncerte, u bioskope, u pozorista), ve¢ se bavi i kvalitativnim
aspektom potros$nje — ukusom.

Pojam ukusa Predrag Cveti¢anin odreduje kao sposobnost
procenjivanja lepog, a u istrazivanjima ovog tipa se najcesce
operacionalizuje na dva nacina: kroz verbalno izraZene oce-
ne konkretnih umetni¢kih dela ili verbalno izraZene preferen-
cije odredenih umetnic¢kih zanrova.* Autor je ukuse gradana
Srbije i Crne Gore svrstao u slede¢e kategorije: tradicionalni
ukus, kome pripadaju poznavaoci umetnosti koji imaju 0so-
benost da umetni¢kim delima pristupaju, u skladu sa tradicio-
nalno definisanim estetskim stavom, bezinteresno, ocenjujuci
formu dela. Konvencionalni i urbani ukus Cveti¢anin definise
kao ,,izdanak* globalnog, popularnog diskursa. Konvencional-
ni ukus je ukus za ono §to ,,se voli“ i ono §to se smatra nepro-
blemati¢no vrednim u jednoj kulturi. ,,To je ukus bestsellera i
kriti¢arskih nagrada, blockbastera, Nobelovih nagrada, Gre-
mija i Oskara“. Globalni urbani ukus je prvenstveno ukus mla-
dih gradskih generacija, koje pripadaju onome Sto se nekada
zvalo 1 moglo oznaciti kao rok kultura. Ukus ove populacije,
kao i na¢in odevanja je svuda u svetu sli¢an.

Folklorni ukus nastao je u okvirima izvorne narodne kulture, te
su njegovi nosioci ljudi koji jos uvek Zive na selu ili predstavnici
prve generacije koja je dosla u grad, a ¢iji se ukus formirao na
selu. Istrazivanje je pokazalo da je procentualno najzastupljenija
i najbrojnija grupa ispitanika sa urbanim omnivorom (ukusom)
u Srbiji (tre¢ina uzorka 36,7%) i u Makedoniji — vi$e od polo-
vine uzorka (49%). Druga po brojnosti i po procentualnoj za-
stupljenosti jeste grupa ispitanika sa konvencionalnim ukusom

4 U teorijskom razmatranju socioloske koncepcije ukusa u XX veku, Cveti-
¢anin se poziva na teoriju ukusa Burdijea i njegovo shvatanje o trima zako-
nima ukusa: 1) legitimnom ukusu, preferencijama za umetnicka dela elitne
kulture; 2) prose¢nom ukusu koji se ogleda u preferiranju manje znacajnih
dela legitimnih umetnosti i najboljih dela popularne umetnosti; i 3) popu-
larnom ukusu, ¢iji nosioci pokazuju sklonost ka delima legitimne umetnosti,
koja su izgubila svoj prestiz kroz proces popularizacije i delima popularne
umetnosti, koja nemaju umetnicke pretenzije. Cveti¢anin zatim navodi i sta-
noviste Herberta Gansa koji tvrdi da je dihotomna podela na elitni i masovni
ukus prejednostavna i koji je predlozio tipologiju sa pet kulturnih ukusa i pet
publika ukusa, koje on naziva: visoka kultura, visa — srednja kultura, niza
srednja kultura, niska kultura i kvazifolklorna niska kultura ukusa. S druge
strane, prema njemu sve kulture ukusa jesu bazirane na odredenim vrednosti-
ma i estetskim standardima i sve (a ne samo visoka kultura ukusa) primenjuju
ove (razlicite standarde) u svojim izborima. Kulture ukusa nisu bolje ili gore
od drugih, nego su jednostavno razlicite.
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(28,9% u Srbiji 1 26,2% u Makedoniji). Grupa ispitanika sa ¢i-
sto folklornim ukusom je nesto brojnija u Srbiji (23%), nego u
Makedoniji (13,6%), dok ispitanici sa urbanim ukusom i u Ma-
kedoniji i Srbiji ¢ine oko 10% uzorka. Kao i u mnogim drugim
istrazivanjima, najmanji procenat populacije pripada ,,elitnom*
ukusu. Ovi podaci osvetljavaju uticaj druStveno — socijalne di-
menzije na ponasanje publike, pokazuju¢i da interesovanja i raz-
voj kulturnih potreba zavise i od ponude i kulturne politike od-
redene drzave. To je jedan od nauénih doprinosa i novina autora,
dok je druga inovativnost deo komparativnog istrazivanja, ko-
je je radeno na nacionalno-proporcionalnim uzorcima, te je na
osnovu rezultata mogucée realno zakljuéiti i definisati motive, in-
teresovanja, kulturne potrebe publike Srbije i Makedonije. Zna-
¢aj studije Predraga Cveticanina vidimo i u grupisanju i odredi-
vanju ukusa publike Srbije i Makedonije, koje pruzaju sliku o
njihovim Zivotnim vrednostima, obrazovanju i stilovima zivota.
Ostaje nam da se nadamo da ¢e kulturne institucije, kreatori kul-
turne politike sa vi$e paznje proucavati i koristiti podatke ovako
dragocenih, sveobuhvatnih, za nau¢nike i istrazivacki tim veo-
ma napornih ambicioznih istrazivanja. I na kraju, odredivanje
misije novog projekta trebalo bi da zapoéne profilisanjem publi-
ke ili ... kako kaze An Ibersfeld: gledalac intelektualno tumaci
delo u skladu sa svojim svetom, estetskom kompetencijom, sa
svojim ideoloskim univerzumom.
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