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„Gle da lac je dru gi glu mac, nje gov taj ni sa go vor nik i sa u če snik u igri. 
On ap so lut no ni je pa si van, bez ob zi ra na ulo gu i po lo žaj ko ji za u zi ma u 

od no su na pri ka za nu pred sta vu“.

AnIbersfeld

Sa vre me na kul tu ra ne de lu je vi še u pro sve ti telj skim okvi ri ma. 
Kulturavišenepodučavasvojupubliku,većjenjenopoljede
lovanja fluidnije. U vremenima globalizacije i „društva spek
takla“ (Debor) delovanje kulture na tržištu je sveobuhvatni
je, raznolikije, te ona postaje otvorena za različite žanrovske,
stilske, društvene i kulturološke uticaje.Ako je kultura danas
„hibridna“ forma, u kojoj se „sučeljavaju“ „elitna“ i popular
nakultura,možemoda se zapitamo, da li onda i publikanije
samo pasivni posmatrač, učesnik, koji nekritički sagledava i
„upija“kulturnidogađaj?Da!Publikadanaspostajeaktivnisa
učesnik,kreator„veštačkihprizora“(Debor).Akosepozovemo
napsihološkuteorijuumetnostiPredragaOgnjenovića,kojana
glašavada jesvakičovek,pa ipublika,potencijalnistvaralac,
onda publika postaje ravnopravni činilac bilo koje umetničke
komunikacije.StogajeiznačajandoprinoskojijePredragCve
tičanin pružio savremenimpsihološkim, sociološkim, kulturo
loškimteorijamapublikeustudiji:„Kulturnepotrebe,navikei 

ukusgrađanaSrbijeiMakedonije“.

Ovostudiozno,sistematičnoipreglednoštivonamenjenojeoni
makojikreirajudržavnu,regionalnuigradskukulturnupolitiku
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uSrbiji iMakedoniji,kao ionimakoji formulišuumetničku i
poslovnupolitikukulturnih institucija,nevladinihorganizacija
i umetničkih grupa. Istraživanje je nastalo kao deo projekta:
„Kulturnepotrebe,navikeiukusigrađanaSrbijeiMakedonije“
OdborazagrađanskuinicijativuizNišaiCentrazaSavremenu
umetnostizSkopljaiCentrazabalkanskusaradnju„Loja“izTe
tova.Jezgroistraživanjačinianketiranjepublike,1kojejetrebalo
daprikažekojesukulturnepotrebe,navike,stiloviživotaiukus
građanaSrbijeiMakedonije.Autorjeistraživaoisociodemo
grafskevarijableispitanika,godineimestoboravka,nacional
nost,veroispovest,obrazovanje,zanimanje,potrošačkenavike,
životne vrednosti, kao i njihove estetske preferencije, ukuse i
kulturnuponuduumestimaukojimažive,odnosnonjihovod
nosiocenutekulturneponude.Publikukulturnihdešavanja(po
zorišnuifilmskupubliku,čitalačkoknjiževnupubliku,likovnu
publiku,bibliotečkupubliku,publikukonceratapopularnemu
zike,publikufolkmuzike...)autorgrupišeučetirigrupe:aktivna
publika,potencijalnapublika,prinudnapublikainepublika.Za
ovupodeluPredragCvetičaninkoristi teorijuKitaDigla,koji
razlikuječetirigrupepublike:1)po se ti o ce (at ten ders),kojiima
ju po zi ti van stav pre ma umet no sti i taj stav pre vo de u ak tu el nu 
kulturnuparticipaciju;2)za in te re so va ne (in ten ders),koji ima
jupozitivanstavpremaumetnosti ivoledaposećujukulturne
događaje,ali iznekograzloga tonečine;3)ne za in te re so va ne 
(the In dif fe rent)kojinemajuodređenestavovepremaumetnosti
inemajunamerudaposećujudogađajeuoblastikultureiumet
nosti.Međutim,PredragCvetičaninseistraživanjimapublikene
bavisamosasociološkog,psihološkogiliekonomskogaspekta,
većnjegovoistraživanjesagledavaianalizirasveaspektekul
turneparticipacije:kulturnuprodukciju,javnuiprivatnurecep
cijugrađanaSrbijeiMakedonije.Istraživanjeneobuhvatasamo
aktuelniaspektponašanjarecepijenata,većinjihovumotivaci
ju(interesovanja)zaučešćemukulturnojpotrošnji,kaoičitav 

seg ment kul tur ne po nu de.

Prvisegmentistraživanjapokazujepodatkeizaključkevezane
zanačineprovođenjadokolicegrađanaSrbijeiMakedonije.Ka
kozaključujeautor,omiljeneaktivnostiuslobodnovremegra
đana Srbije iMakedonije su one koje se odvijaju upri vat noj 
sfe ri i one ko je su bes plat ne. Kul tur ne ak tiv no sti (sa izuzetkom 

1 Terenskoanketiranjeobavljenojeuperioduoktobar–decembar2005.godi
ne.Odplaniranih1485ispitanikauSrbijianketiranojeukupno1364(91,9%
planiranoguzirka),auMakedonijijeodplaniranih990ispitanikaanketirano
896(90,5%planiranoguzorka).Anketiranjejeobavljenouzpomoćstandar
dizovanogupitnika,kojijeimaostopitanjauSrbijiidevedesetipetpitanjau
Makedoniji.USrbijijezaanketiranjekorišćenupitniknasrpskomjeziku,a
uMakedonijidvaupitnika:namakedonskomialbanskom(uzodgovarajuće
prilagođavanjepojedinihpitanjauupitnikunaalbanskomjeziku).
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gledanja televizije) ne spadaju u najpopularnije načine pro
vođenja slobodnogvremena.Štaviše, nekeodnjih (poputod
laska u galerije/muzeje, slušanja džez i rok muzike, slušanja
klasične muzike i bavljenje nekom umetničkom aktivnošću)
spadaju (imajući u vidu čitav uzorak, odnosno čitavu popula
ciju) u najnepopularnije aktivnosti. Ove teze jasno ilustruju
podaci.Tako,naprimeruSrbiji,šestnajčešćepominjanihak
tivnosti su: gledanje televizije (17,4%), druženje sa prijatelji
ma (13,3%), čitanje knjiga (11,1%), šetanje (7,2%), spavanje,
odmaranje (6,6%) ibavljenje sportom (4,4%).2Uobadruštva
pojavilesusenajpre,datakokažemo,očekivane(stereotipne) 

pol ne/rod ne raz li ke.

Muškarci iuMakedoniji iuSrbijičešćesukaosvojeomilje
neaktivnostinavodilibavljenje sportom, lov i ribolov,ažene
ručnirad,gajenjecveća,gledanjefilmovaišetnju.Osimtoga,
ženesučešćeodmuškaracaizražavalezainteresovanostzači
tanjemknjigakaonačinomzaprovođenjeslobodnogvremena,
amuškarcikorišćenjekompjutera/internetaimožda,kao„ma
lo iznenađenje bavljenje različitimumetničkimdelatnostima“.
„Imajućiuvidu specifičnostipreferencija različitihdruštvenih
grupa,možeserećidadokolicugrađanaSrbijeiMakedonijeu
prvomredustrukturišenjihovnivoobrazovanjaitipzanimanja
za koje su osposobljeni“.Tako, na primer, bavljenje sportom,
slušanjemuzike,čitanjenovinaigledanjefilmovasuomiljene
aktivnostiispitanikakojisebavezanimanjimasrednjihslojeva
(uglavnom službenici) i učenika i studenata.Stručnjaci, ruko
vodiociivlasnicipak,češćeoddrugihnavodečitanjeknjigai
bavljenje nekom vrstom umetnosti. Istraživanje kulturnih po
treba inavikagrađanaSrbije iMakedonijepokazalo je zabri
njavajućipodatak.Gledanoucelini,stanovniciovedvedržave
nemajurazvijenekulturnenavike.Ovimpitanjemtrebalobida
sepozabavenadležniudržavnimslužbama,uprave i pojedini
nastavniciusrednjimiosnovnimškolama.„Izdobijenihpodata
kamoglosevidetidaoko70%ispitanikaizMakedonijeiSrbije
nije ni jednomu godini dana pre anketiranja bilo u pozorištu
iliumuzeju,oko60%nijebilonina jednomkoncertu,aoko
polovinenijenijednombiloubioskopu.Osimovegrupekoja
praktičnoneučestvujeujavnomkulturnomživotu,mogućeje
među ispitanicima (građanimaMakedonije i Srbije) uočiti još
dvegrupe:onukojapovremenoposećujekulturneprograme(i
kojučiniizmeđu20%i30%ispitanika)igrupuonihkojisemo
gusmatratiredovnompublikom(iukojojučestvujeoko10%
ispitanika).Međunjima,između1%i3%ispitanika(populaci
je) participira u javnomkulturnom životu bar jednommeseč
no,odnosnovišeoddvanaestputagodišnje.Tometrebadodati

2 Ovipodacipokrivajuvišeod60%istraživanja.
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idaugodinudanapre istraživanja80,2%ispitanikauSrbiji i
72,9% nije pročitalo ni jednu jedinu knjigu za potrebe posla,
agotovopolovinaispitanika(populacije)nijepročitalanijednu
knjiguzavlastito zadovoljstvo (uSrbiji 45,6% ispitanika, au 

Makedoniji48,9%ispitanika)“.

Građani Srbije i Makedonije retko i slabo posećuju baletske
predstave i nisu zainteresovani za posetu kulturnoistorijskim
spomenicima, ali u drugim oblastima interesovanja, njihove
potrebesenerazlikujuodstanovništvaEvropskeunije,barem
tako pokazuju podaci. Globalni trendovi dominacije masov
ne kulture, užurban tempo života, ne dozvoljavaju građanima

posvećenostumetničkimsadržajima.

Analizirajućiprofil iosobenosti „umetničkepublike“,Predrag
Cvetičanin naglašava da je teško napraviti preciznu definiciju
publike,sobziromdaonapripadai„elitnoj“i„popularnoj“kul
turi.Kakobidoveouvezusvojaempirijskaistraživanjaiteo
riju,Cvetičaninsepozivanastudiju:„Popularnakultura:anali
zaievaluacijaukusa“,ukojojseteoretičarHerbertGansbavi
značajnimtemamazanašeistraživanje.Dvazaključkautičuna
istraživanje Predraga Cvetičanina: popularna kultura, s jedne
strane,reflektujeiizražavaidrugepotrebemnogihljudi,štoje
činikul tu rom,anesamokomercijalnimpoduhvatom,kaoida
svi ljudi imajupravonakulturukojubiraju,nezavisnood to
gadalijeona„visoka“ilipopularna.„Kaoštosekritičarima
sovnekulturezgražavajunadstandardizacijomišematizacijom
delamasovnekultureinadsadržajimakojiponjimaglorifiku
junasilje, tako se nadrugoj strani obični konzumentimasov
nekulturezgražavajunaddevijantnimponašanjemumetnika i 

sadržajimakojeonipokazuju“.

KoristećiserazličitimteorijamaklasnihrazlogaPjeraBurdijea,
navodećiuticajha bi tu sa3 narecepcijuumetničkogdela,aliuva
žavajućiidostignućaRičardaPetersona,kojisesmatrauteme
ljivačem dominantnog pristupa u američkoj socijalnoj kulturi
sedamdesetihiosamdesetih,poznatogpodimenom„produkci
jakulture“,Cvetičaninistražujepotrebeiinteresovanjapublike
nanašimprostorima,publikekojajedeoi„elitne“ipopularne
kulture.Naprimeruameričkefolkmuzike,Petersonjedokazao
dajedanasteškoostvaritikorelacijuizmeđudruštvenihklasa,
kojebibileodređeneputemzanimanjaiobrazovanjaimuzičkih
ukusa.Dihotomijapublike, kao i podelapublikena „elitnu“ i

„popularnu“nijebezosnova.

3 PremaBurdijeu,Habitusjebazazamisaonupercepcijuiprocenu.Habitusse
stičekroziskustvo,anekrozeksplicitnoučenjeigenerišedruštvenokompe
tent no po na ša nje, kroz na vi ke i ru ti nu. 
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Prvo,aktivnapublika„popularnih“umetnosti(filma,rokenrola
i narodnemuzike) je značajnovećaodaktivnihpublika„elit
nih“ umetnosti. Drugo, aktivna publika popularnih umetnosti
prosečnojemlađaodaktivnepublike„elitnih“umetnosti,štopro
izilaziizpresudnogznačaja,kojigeneracijskifaktorimaupode
lamaunutarpublike„popularnih“umetnosti.Uslučaju„elitnih“
umetnosti,tuulogupreuzimajuobrazovneiprofesionalnerazli
ke.U„elitnim“umetnostimasemožeuočititrostepenapiramida
koja,premanivouučešćau različitim tipovimapublike, jasno
odvajaispitanikesaosnovnimobrazovanjem,srednjomškolom
ivisokimobrazovanjem.Upopularnimumetnostima,tagranica
se spušta niže i odvaja ispitanike sa osnovnimobrazovanjem,
srednjomškolomivisokimobrazovanjem(odnosnoispitanike
izgrupesrednjoslojnihzanimanjaiizredovastručnjaka,ruko
vodilacaivlasnika),međukojimaupogleduučešćaurazličitim
tipovimapublike„popularnihumetnosti“gotovodanemarazli
ka.Kakobismoilustrovalioveteze,navešćemopodatkeistraži
va nja o ak tiv noj, po ten ci jal noj i ne-pu bli ci„elitnih“umetnosti
(pozorišne, likovneumetnosti, čitalačkepublike) i „popularne
umetnosti“ (film, popularnamuzika...).Ak tiv nu po zo ri šnu pu-
bli kuuSrbijičini29,6%uzorkapopulacije.Većinomječinepri
padniceženskogpola(61,6%)iuglavnomispitaniciizdvemla
đestarosnegrupe–prosečnastarostispitanikakojičineaktivnu
publikuje39godina.Upozorišnomživotunatprosečnoučestvu
juispitanicikojizauzimajuradnamestastručnjaka(69,6%),ru
kovodilacaivlasnika(68,4%)islužbenika(48,5%)ijošučenici
istudenti(41,7%).Štosetičemestaboravka,aktivnapozorišna
publikaprisutnajeiznadprosekauBeograduinjegovojokolini
(37,2%),uVojvodini(33,1%)iSandžaku(38,2%),aispodpro
sekauŠumadijiiPomoravlju(26,6%)ujužnojiistočnojSrbiji.
Za raz li ku od ak tiv ne po zo ri šne pu bli ke, po ten ci jal na po zo ri-
šna pu bli kaimauvećemprocentuzavršenusamosrednjuškolu
(35%),dok samo13,5% ispitanika,kaonajviši stepenobra
zo va nja ima sred nju ško lu. Ne-pu bli ke u po zo ri štu naj vi še ima 
ustarijimgeneracijama(između45–65godinastarosti),kaoi
kodstanovnikaiznad65godinastarosti.Unepublicinalazese 

poljoprivrednici(60%)iradnici(59,2%).

Za razliku od Srbije, ak tiv nu po zo ri šnu pu bli ku uMakedoni
ji čine imuškarci i ženeprosečne starostiod trideset i sedam
godina, dok u odnosu na obrazovanje, ovu publiku čini sta
novništvo sa visokom stručnom spremom (46,9%). Ak tiv na 
li kov na i či ta lač ka pu bli ka u Srbiji i Makedoniji takođe po
kazuje tendencijuvisokogobrazovanja, dok za razlikuodak-
tiv ne po zo ri šne i bi o skop ske pu bli ke, aktivnapublika likovnih
umetnostijeravnomernijeraspoređenameđustarosnimgrupa
ma,pričemujenajvišepripadnikaovepublikejeugeneraciji
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od31do45.godina(uMakedonijiprosečnastarostispitanika, 
kojipripadajuovojgrupije37.godina).

Ak tiv na bi o skop skapublikauSrbijijeznačajnovećaodaktiv
nepozorišnepublike.Njučinigotovopolovinaispitanika(47,
2%).Zarazlikuodaktivne„elitne“publike,njučineunajvećem
procentuučeniciistudenti(79,5%),stručnjaci(70,5%),rukovo
dioci ivlasnici(66,7%),službenici(59,3%)inižirukovodioci
(56,6%),doknajmanjeučestvujupoljoprivrednici.Ovupubli
kuuglavnomčinibeogradskapopulacija.Dokizmeđupopula
cije i„elitne“publikepostojezajedničkeobrazovne istarosne
karakteristike,publikakonceratasavremenepopularnemuzike
imasvojespecifičnosti.Ovapublikajesnažnogeneracijskipo
deljena(ukupanprocenatuodnosunapopulacijuje23,2%),ali
unjojpolnih/rodnih razlikagotovodanema.Prosečna starost
ispitanikakojisenalazeusastavuovepublike je33godine i,
zarazlikuodnpr.publikeklasičnemuzike,onapredstavljanaj
mlađuaktivnupublikuuSrbiji.NaosnovuistraživanjaPredraga
Cvetičanina,možemodazaključimodaje„popularnapublika“
raznolika,snažnoizdiferencirana.Najvećiparadokspredstavlja
jurezultatikojigovoreobrojnostipublikefolkmuzikeuodno
sunacelokupnupopulaciju.Autor,naime,naglašavadaaktivnu
publikunarodnemuzikeuSrbijipredstavljasamo8,3%uzorka
(populacije),štoneodgovarasvakodnevnomiskustvu,kojese,
stimuvezi,možestećiuSrbiji.„Jednamogućnostjeste,dasu
ispitanici,naosnovupretpostavke,daćeslušanjenarodnemuzi
keu„akademskim“krugovima(aanketiranjeizgledakaonajava
takvesituacije)bititretiranokaoznakprostote,prikrivalidapo
sećujukoncertenarodnemuzike.Drugapretpostavka,kojanam
sečiniverovatnijom(imajućiuvidudaupitanjuokulturnim
potrebamagrađaninisukrilidavoledaslušajunarodnumuzi
kuuslobodnovreme),jestedasuispitanicipreozbiljnoshvatili
reč„koncert“,tedasuisključilisveoneslučajeveukojimasu
slušalinarodnumuzikuuživo,alikojisenisuodvijaliukoncert
nimdvoranamailihalama.Tomeupriloggovoriičinjenicada
potencijalnupublikunarodnemuzikečiniskoro60%ispitanika,
štopredstavljanajvećupotencijalnupublikuodposmatranihu
Srbiji.Naosnovunavedenogmožemodazaključimodamno
giispitanicipredstavljajuaktivnupublikunarodnemuzike,što
jesvakakopodatakkojizabrinjava ikojigovorioslabimani
macionimiedukativnimaktivnostimaupogledustvaranjanove
publikepozorišta,likovnihprograma.Takođe,narazvojkultur
nihpotrebaiinteresovanja,kakonaglašavaPredragCvetičanin,
utičeistruktura,obrazovnistatusi„senzibilitet“porodice.Ovaj
aksiompokazuje da roditelji danas, preopterećeni svakodnev
nimobavezamaiposlom,neposvećujudovoljnopažnjerazvo
ju kulturnih aktivnosti u okviru svoje so ci jal ne za jed ni ce, što 
utičena stvaranjepotencijalneumetničkepublike ili stvaranje
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odbojnostipremakulturnimsadržajima.Međutim,PredragCve
tičaninusvojojsveobuhvatnojstudijineanalizirasamokulturnu
potrošnjuuprivatnojsferi(čitanjeknjiga,slušanjemuzike,gle
danjeDVDa) i kulturnupotrošnjuu javnosti (npr. odlascina
koncerte,ubioskope,upozorišta),većsebavi ikvalitativnim

aspek tom po tro šnje – uku som.

Pojam ukusa Predrag Cvetičanin određuje kao sposobnost
procenjivanja lepog, a u istraživanjima ovog tipa se najčešće
operacionalizuje na dva načina: kroz verbalno izražene oce
ne konkretnih umetničkih dela ili verbalno izražene preferen
cije određenih umetničkih žanrova.4 Autor je ukuse građana
Srbije i Crne Gore svrstao u sledeće kategorije: tradicionalni
ukus, kome pripadaju poznavaoci umetnosti koji imaju oso
benostdaumetničkimdelimapristupaju,u skladusa tradicio
nalno definisanim estetskim stavom, bezinteresno, ocenjujući
formudela.Konvencionalni i urbani ukusCvetičanindefiniše
kao„izdanak“globalnog,popularnogdiskursa.Konvencional
niukusjeukuszaonošto„sevoli“ionoštosesmatranepro
blematičnovrednimu jednojkulturi.„Tojeukusbest sel le ra i 
kritičarskih nagrada, bloc kba ste ra, Nobelovih nagrada, Gre
mijaiOskara“.Globalniurbaniukusjeprvenstvenoukusmla
dih gradskih generacija, koje pripadaju onome što se nekada
zvalo imoglo označiti kao rok kultura.Ukus ove populacije, 

kaoinačinodevanjajesvudausvetusličan.

Folklorniukusnastaojeuokvirimaizvornenarodnekulture,te
sunjegovinosiociljudikojijošuvekživenaseluilipredstavnici
prvegeneracijekojajedošlaugrad,ačijiseukusformiraona
selu.Istraživanjejepokazalodajeprocentualnonajzastupljenija
inajbrojnijagrupaispitanikasaur ba nim om ni vo rom(ukusom)
uSrbiji(trećinauzorka36,7%)iuMakedoniji–višeodpolo
vineuzorka (49%).Drugapobrojnosti ipoprocentualnojza
stupljenostijestegrupaispitanikasakonvencionalnimukusom

4 U teorijskom razmatranju sociološkekoncepcijeukusauXXveku,Cveti
čaninsepozivanateorijuukusaBurdijeainjegovoshvatanjeotrimazako
nimaukusa:1)legitimnomukusu,preferencijamazaumetničkadelaelitne
kulture;2)prosečnomukusukojiseogledaupreferiranjumanjeznačajnih
dela legitimnihumetnosti i najboljihdela popularneumetnosti; i 3) popu
larnomukusu,čijinosiocipokazujusklonostkadelimalegitimneumetnosti,
kojasuizgubilasvojprestižkrozprocespopularizacije idelimapopularne
umetnosti,kojanemajuumetničkepretenzije.Cvetičaninzatimnavodiista
novišteHerbertaGansakojitvrdidajedihotomnapodelanaelitniimasovni
ukusprejednostavnaikojijepredložiotipologijusapetkulturnihukusaipet
publikaukusa,kojeonnaziva:visokakultura,viša– srednjakultura,niža
srednjakultura,niskakulturaikvazifolklornaniskakulturaukusa.Sdruge
strane,premanjemusvekultureukusajesubaziranenaodređenimvrednosti
maiestetskimstandardimaisve(anesamovisokakulturaukusa)primenjuju
ove(različitestandarde)usvojimizborima.Kultureukusanisuboljeiligore
oddrugih,negosujednostavnorazličite.
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(28,9%uSrbijii26,2%uMakedoniji).Grupaispitanikasači
stofolklornimukusomjeneštobrojnijauSrbiji(23%),negou
Makedoniji(13,6%),dokispitanicisaurbanimukusomiuMa
kedonijiiSrbijičineoko10%uzorka.Kaoiumnogimdrugim
istraživanjima,najmanjiprocenatpopulacijepripada„elitnom“
ukusu.Ovipodaciosvetljavajuuticajdruštveno–socijalnedi
menzijenaponašanjepublike,pokazujućidainteresovanjairaz
vojkulturnihpotrebazaviseiodponudeikulturnepolitikeod
ređenedržave.Tojejedanodnaučnihdoprinosainovinaautora,
dokjedrugainovativnostdeokomparativnogistraživanja,ko
jejerađenonanacionalnoproporcionalnimuzorcima,tejena
osnovurezultatamogućerealnozaključitiidefinisatimotive,in
teresovanja,kulturnepotrebepublikeSrbijeiMakedonije.Zna
čajstudijePredragaCvetičaninavidimoiugrupisanjuiodređi
vanjuukusapublikeSrbije iMakedonije,kojepružajuslikuo
njihovimživotnimvrednostima,obrazovanjuistilovimaživota.
Ostajenamdasenadamodaćekulturneinstitucije,kreatorikul
turnepolitikesavišepažnjeproučavatiikoristitipodatkeovako
dragocenih,sveobuhvatnih,zanaučnikeiistraživačkitimveo
manapornih ambicioznih istraživanja. I na kraju, određivanje
misijenovogprojektatrebalobidazapočneprofilisanjempubli
keili...kakokažeAnIbersfeld:gledalacintelektualnotumači
delouskladusasvojimsvetom,estetskomkompetencijom,sa 

svo jim ide o lo škim uni ver zu mom.
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