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НАЦИОНАЛНИ ПОРТАЛ  
УМЕТНОСТИ И КУЛТУРЕ КАО 

ПР СРЕДСТВО
Са­же­так: Циљ овог рада је да представи један пример добре прак
се портала уметности и културе у Русији као ПР средства – Ме
гапројекат „КУЛТУ.РУ!“. Овај портал представља пример соци
јално значајног пројекта укључивања Интернета у развој културе 
и уметности. Још један од циљева овог рада је и да представи 
идеју српског националног пројекта развоја уметности и култу
ре помоћу информационих технологија и Интернета, којим би се 
формирали механизми стимулисања и подршке уметности и кул
тури, пропагирања достигнућа српске уметности и културе XX и 
XXI столећа, подизања престижа Србије у светском друштву и 
формирања позитивне слике земље, стимулисања изградње нових 
уметничких пројеката, помоћи у формирању аудиторијума позо
ришта и биоскопа кроз Интернет-часове, форуме, конференције и 
сл. У раду се детаљно разрађују перспективе оваквог једног про
јекта кроз све видове културе и уметности, почевши са позори
штем, преко биоскопа, књижевности, ликовне уметности.... Тако
ђе се указује на могућност самоодрживости и профитабилности 
пројекта, што је веома важан сегмент његовог функционисања.

Кључ­не ре­чи: масовни медији, Интернет, култура, уметност, 
национални културни интерес, национални портал уметности и 
културе

Интернет – масовни медиј и савремено  
комуникационо пространство

Ин­тер­нет и но­ве фор­ме ко­му­ни­ка­ци­је по­пут email-а, он­лајн 
ди­ску­си­ја, chat-а, фо­ру­ма, он­лајн за­јед­ни­ца, из­вр­ши­ли су 
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зна­ча­јан ути­цај на дру­штво у по­след­њих де­се­так го­ди­на но
вог ин­фор­ма­ци­о­ног до­ба.1

“Ако ства­ри ко­је ко­ри­сти­мо и љу­ди са ко­ји­ма про­во­ди­мо ве
ћи део вре­ме­на, де­фи­ни­шу ве­ли­ки део оно­га шта је­смо и 
шта бисмо же­ле­ли да бу­де­мо, он­да се ин­фор­ма­ци­о­не тех
но­ло­ги­је ге­не­рал­но мо­гу сма­тра­ти за нај­ве­ћег кан­ди­да­та на 
ме­сто глав­ног гу­руа људ­ског по­на­ша­ња XX и XXI ве­ка“2

Ин­тер­нет као гло­бал­ни ма­сов­ни ме­диј је, у не­ку ру­ку, по­гре
шна од­ред­ни­ца. Пр­ва ствар је да се ра­ди о ме­ди­ју код ко­јег 
ни­је са­свим ја­сно ко­ме би тре­ба­ло пла­ти­ти за ње­го­ве услу­ге. 
Кра­јем де­ве­де­се­тих ни­ко ни­је оства­рио про­фит од ме­диј
ског са­др­жа­ја на ин­тер­не­ту и у та­квим усло­ви­ма ни­ко ни­је 
ве­ро­вао да ће ин­тер­нет ика­да пре­у­зе­ти уло­гу те­ле­ви­зи­је или 
дру­гих тра­ди­ци­о­нал­них ко­мер­ци­јал­них ме­ди­ја. Ипак, да­ља 
ис­тра­жи­ва­ња кра­јем де­ве­де­се­тих, ука­за­ла су на по­ве­ћа­ње 
ин­тер­нет­ске пу­бли­ке, па је сва при­ли­ка да би те­ле­ви­зиј­ске 
и дру­ге тра­ди­ци­о­нал­не ме­диј­ске ку­ће мо­гле да оства­ре про
фит од кре­а­ци­је он­лајн ме­диј­ског са­др­жа­ја. Да­ље, иста ис
тра­жи­ва­ња су по­ка­за­ла да на ин­тер­не­ту ра­сте ко­ри­шће­ње 
елек­трон­ских при­ча­о­ни­ца и елек­трон­ске по­ште.3 Ве­ћи­на 
те­ле­ви­зи­ја, ра­диј­ских ку­ћа и но­ви­на има­ју сво­је ин­тер­нет 
пре­зен­та­ци­је, на ко­ји­ма еми­ту­ју ре­до­ван днев­ни, не­дељ­ни 
или ме­сеч­ни про­грам­ски са­др­жај са не­ким ин­тер­ак­тив­ним 
апли­ка­ци­ја­ма. С об­зи­ром на то да ин­тер­нет омо­гу­ћа­ва бр
же и јеф­ти­ни­је еми­то­ва­ње или по­кре­та­ње не­ке пу­бли­ка­ци­је, 
тра­ди­ци­о­нал­ни ме­ди­ји схва­ти­ли су да би мо­гли да се осло­не 
на по­сто­је­ћу пу­бли­ку при­ли­ком пре­ба­ци­ва­ња на гло­бал­ни 
ме­диј.

Дру­га ствар, због ко­је ин­тер­нет не мо­же да се ока­рак­те­ри­ше 
као пра­ви гло­бал­ни ма­сов­ни ме­диј је­сте та да је он „осла
бљен“ тр­жи­шним сна­га­ма. Дру­гим ре­чи­ма, сва­ко мо­же да 
по­кре­не он­лајн пре­зен­та­ци­ју, пу­бли­ка­ци­ју, еми­си­ју и др. 
Ме­ђу­тим, и да­ље су по­треб­ни вре­ме и но­вац да би се пу
бли­ка при­ву­кла и за­др­жа­ла, од­но­сно да би се кон­ку­ри­са­ло 
по­сто­је­ћим ме­ди­ји­ма ко­ји мно­го лак­ше са по­сто­је­ћом пу
бли­ком пре­ла­зе на ин­тер­нет. Њу­јорк Тајмс у јед­ном од сво
јих из­да­ња по­ста­вља пи­та­ње: „Да ли један комерцијални веб 

1	 Ра­д је на­стао као ре­зул­тат ис­тра­жи­ва­ња на про­јек­ту ко­ји фи­нан­си­ра Ми
ни­стар­ство обра­зо­ва­ња и на­у­ке РС “Ди­ги­тал­не ме­диј­ске тех­но­ло­ги­је и 
дру­штве­но-образовне про­ме­не”, бр. 47020.

2	 Хи­нић, Д. (2003) Интеракција Интернета и друштвеног живота гра
да Крагујевца, Бе­о­град: Уни­вер­зи­тет у Бе­о­гра­ду, Фи­ло­зоф­ски фа­кул­тет

3	 Wal­lis, R. and Choi, C. J. (1996) The Impact of Multimedia on the Entertain
ment Business, Lon­don
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сајт може да опстане и просперира уколико није део неке 
корпорације или макар повезан са неким гигантом?“

У дру­гој по­ло­ви­ни де­ве­де­се­тих го­ди­на два­де­се­тог ве­ка та
ко­зва­на push тех­но­ло­ги­ја или енер­гич­ни­је ре­кла­ми­ра­ње, 
до­ве­ла је до то­га да се о ин­тер­не­ту раз­ми­шља као о функ
ци­о­нал­ном ко­мер­ци­јал­ном ма­сов­ном ме­ди­ју. Отуд бор­ба за 
кон­тро­лом он­лајн ме­диј­ског са­др­жа­ја и као што је био слу
чај са те­ле­ви­зи­јом сре­ди­ном два­де­се­тог ве­ка. Он­лајн ме­диј
ски ги­ган­ти по­че­ли су да фор­си­ра­ју са­др­жа­је ко­ји су ра­ни­је 
би­ли до­бро при­мље­ни код те­ле­ви­зиј­ске и ра­диј­ске пу­бли­ке. 

Бу­дућ­ност ин­тер­не­та као ма­сов­ног ме­ди­ја још увек је не
из­ве­сна јер се кре­ће ис­кљу­чи­во у окви­ри­ма про­фи­та, елек
трон­ске тр­го­ви­не и раз­во­ја кор­по­ра­тив­них wеb in wеb ин
тра­нет стра­ни­ца. Про­блем код елек­трон­ске тр­го­ви­не је­сте 
кре­а­ци­ја пот­пу­но си­гур­ног ме­ха­ни­зма за­шти­те тран­сак­ци­ја 
чи­ме се во­де­ће софт­вер ком­па­ни­је да­нас нај­ви­ше ба­ве. Ин
тра­нет је кор­по­ра­тив­на мре­жа ко­ја сво­јим слу­жбе­ни­ци­ма 
омо­гу­ћа­ва при­ступ гло­бал­ној мре­жи, а у исто вре­ме оне
мо­гу­ћа­ва дру­ги­ма при­ступ ин­тер­ној кор­по­ра­тив­ној мре­жи. 
Но­вац се, пре­ма то­ме, та­ко­ђе на­ла­зи у про­из­вод­њи ин­тра­нет 
софт­вер­ских па­ке­та. Мно­ги ана­ли­ти­ча­ри ин­ду­стри­је сма
тра­ју да би ин­тер­нет тре­ба­ло за­ме­ни­ти јед­ним огром­ним 
при­ват­ним ин­тра­не­том, ко­ји би кон­тро­ли­са­ли гло­бал­ни те
ле­ко­му­ни­ка­циј­ски са­ве­зи. Да­на­шње ди­ску­си­је о ин­тер­не­ту 
и да­ље оста­ју у до­ме­ну сло­бод­ног про­то­ка ин­фор­ма­ци­ја и 
ли­бе­ра­ли­за­ци­је тр­жи­шта. У пот­пу­но­сти се из ви­да ис­пу­шта 
мо­гућ­ност да јав­ност од­лу­чу­је о бу­дућ­но­сти гло­бал­не мре
же. Ка­да та­ко са­гле­да­мо ства­ри, јав­ност тек мо­же да уче
ству­је у при­чи о ин­тер­не­ту као кон­зу­мент или као ка­пи­та­ли
ста. За са­да је ствар вр­ло јед­но­став­на, бу­дућ­ност ин­тер­не­та 
од­ре­ђу­је оно што ће до­не­ти нај­ве­ћи про­фит. А основ­ни циљ 
свих по­слов­них са­рад­њи ће би­ти кон­тро­ла пре­но­са те­ле­ко
му­ни­ка­циј­ских про­из­во­да: гла­са, сли­ке и по­да­та­ка. Сва­ка 
те­о­ри­ја о ин­тер­не­ту као ме­ди­ју ко­ји ће до­не­ти ква­ли­та­тив­но 
дру­га­чи­ји и ујед­на­че­ни­ји тип но­ви­нар­ства, ме­диј­ске кул­ту­ре 
и по­ли­ти­ке по­кле­као је пред сна­га­ма тр­жи­шта. Од ак­тив­ног 
ме­ди­ја у слу­жби јав­но­сти, ин­тер­нет по­ста­је елек­трон­ски 
ме­диј у ко­јем ка­пи­та­ли­сти са­оп­шта­ва­ју по­тро­шач­ки ори­јен
ти­са­не по­дат­ке. А сва при­ча о ин­тер­ак­тив­но­сти ре­ду­ко­ва­на 
је на тран­сак­ци­је и елек­трон­ску по­шту. Ка­ко пи­ше ма­га­зин 
Фортуне: „Далеко смо, веома далеко од интернета као јав
не мреже ангажоване за слободу размена идеја.“

Мар­шал Ма­клу­ан је ре­као да је “умет­ност си­стем за ра­но 
уз­бу­њи­ва­ње, ко­ји увек мо­же да ка­же ста­рој кул­ту­ри шта је 
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по­че­ло да јој се до­га­ђа”4 Чар­ли Гир у сво­јој књи­зи Дигитал
на култура ка­же: „На­ја­вљу­ју­ћи мул­ти­ме­ди­јал­не и ин­тер­ак
тив­не тех­но­ло­ги­је ко­је да­нас вла­да­ју на­шим жи­во­ти­ма, де­ла 
Кеј­џа и дру­гих при­пад­ни­ка по­сле­рат­не аван­гар­де као да по
твр­ђу­ју ову Ма­клу­а­но­ву те­о­ри­ју.“ Он сма­тра да је то мно­го 
ма­ње био ре­зул­тат спо­соб­но­сти да се пред­ви­ди бу­дућ­ност, 
а мно­го ви­ше по­сле­ди­ца раз­у­ме­ва­ња тек на­го­ве­ште­них мо
гућ­но­сти но­вих тех­но­ло­ги­ја.5 

Клод Ле­ви Строс је, оце­њу­ју­ћи ка­кав ће би­ти 21. век, из­ре
као ал­тер­на­ти­ву: или ће он по­ста­ти век ви­со­ке кул­ту­ре, или 
ће чо­ве­чан­ство из­у­мре­ти.6 Упра­во за­то, у епо­хи свог бур­ног 
раз­во­ја, ин­фор­ма­ци­о­не тех­но­ло­ги­је мо­ра­ју ак­тив­но уче
ство­ва­ти у раз­во­ју кул­ту­ре. Ми­ри­нов на­во­ди да  „са­вре­ме­но 
ко­му­ни­ка­ци­о­но про­стран­ство са­мо ства­ра пра­ви­ла и на­чи­не 
оп­ште­ња, при­ну­ђу­ју­ћи кул­ту­ру да го­во­ри тим је­зи­ком“.7  Он 
при­ме­ћу­је и то да се на­ру­ша­ва про­пор­ци­ја из­ме­ђу „ви­со­ке“ 
и „ни­ске“ кул­ту­ре, при че­му ова дру­га по­ста­је ма­сов­на, и то, 
не са­мо по ко­ли­чи­ни су­бје­ка­та ко­ји су у њу „уву­че­ни“, не­го 
и по ве­о­ма упро­шће­ном на­чи­ну упо­тре­бе ње­них про­ду­ка
та. До­ми­ни­ра­ју­ћи фак­тор, пре­ма ми­шље­њу Ми­ри­но­ва, ни­је 
сми­сао или ква­ли­тет про­из­во­да кул­ту­ре, не­го си­стем ње­го
вог рас­про­сти­ра­ња, при­је­ма, ре­пли­ка­ци­је. 

Да би и тзв. „ви­со­ка кул­ту­ра“ има­ла ши­рок ди­ја­па­зон рас
про­сти­ра­ња, при­је­ма и ре­пли­ка­ци­је и та­ко лак­ше и бр­же 
сти­гла до кон­зу­ме­на­та, нео­п­ход­но је да „про­го­во­ри“ је
зи­ком са­вре­ме­ног ко­му­ни­ка­ци­о­ног про­стран­ства – да се ­
диги­тализу­је.

Да би се обез­бе­ди­ло зна­чај­ни­је ин­те­ре­со­ва­ње мла­дих за 
вред­но­сти „ви­со­ке“ кул­ту­ре пу­тем ин­тер­не­та по­треб­но је 
по­за­ба­ви­ти се сле­де­ћим ме­ђу­соб­но по­ве­за­ним ци­ље­ви­ма:

- ства­ра­ње и по­ста­вља­ње на мре­жу нео­п­ход­не ко­ли­чи­не ви
со­ко­ква­ли­тет­них и ра­зно­вр­сних са­др­жа­ја пре­ма ви­ду кул­ту
ре и умет­но­сти, сло­же­но­сти при­је­ма, циљ­ној гру­пи кон­зу
ме­на­та, ко­ји ће би­ти пер­ма­нент­но ажу­ри­ра­ни и ап­деј­то­ва­ни, 
а ди­ги­та­ли­зо­ва­ни ба­рем у 2Д;

4	 Ма­клу­ан, М. (1971) Познавање општила, човекових продужетака, Бе­о
град: Про­све­та

5	 Гир, Ч. (2011) Дигитална култура, Бе­о­град: Клио
6	 Пре­ма: Ми­ри­нов, В. В. (2009) Са­вре­ме­ное ком­му­ни­ка­ци­он­ное про

стран­ство как фак­тор тран­сфор­ма­ции кул­ту­ри и фи­ло­со­фии, y: Филозо
фија и будућност цивилизације, IV Ру­ски фи­ло­зоф­ски кон­грес

7	 Исто.
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- пру­жа­ње мо­гућ­но­сти ши­ро­ког, јеф­ти­ног при­сту­па кроз он
лајн ка­на­ле, укљу­чу­ју­ћи и ло­кал­не на­уч­не и обра­зов­не мре
же; 

- из­гра­ди­ти ком­плек­сан си­стем ак­тив­не ори­јен­та­ци­је де­це и 
омла­ди­не (по­чев­ши од пред­школ­ског уз­ра­ста) за кон­зу­ми
ра­ње про­ду­ка­та и ре­сур­са „ви­со­ке“ кул­ту­ре по­ста­вље­не на 
Ин­тер­не­ту.

Је­дан од при­ме­ра до­бре прак­се у ко­јем су ова три ци­ља 
оства­ре­на је и ру­ски про­је­кат „КУЛ­ТУ.РУ!“

При­мер до­бре прак­се пор­та­ла умет­но­сти и кул­ту­ре као ПР 
сред­ства - Ме­га­про­је­кат „КУЛ­ТУ.РУ!“ 

Основ­ни за­да­так, ми­си­ја, овог про­јек­та је фор­ми­ра­ње по
зи­тив­ног при­је­ма са­вре­ме­не ру­ске кул­ту­ре и умет­но­сти код 
ши­ро­ког кру­га кон­зу­ме­на­та, пре све­га мла­дих, уз по­моћ ин
фор­ма­ци­о­них тех­но­ло­ги­ја ко­ри­сте­ћи Ин­тер­нет. 

На са­мом по­чет­ку, су­шти­на ус­по­ста­вља­ња ова­квог про­јек
та би­ла је ре­а­ли­за­ци­ја, пре све­га,  ра­зно­вр­сних по­зо­ри­шних 
про­је­ка­та, а по­том и дру­гих ви­до­ва кул­ту­ре и умет­но­сти 
пре­ко Ин­тер­не­та.

Ци­ље­ви ме­га­про­јек­та „КУЛ­ТУ.РУ!“  би­ли су ви­ше­стру­ки:

- фор­ми­ра­ње ме­ха­ни­зма сти­му­ла­тив­не по­др­шке кул­ту­ри и 
умет­но­сти,

- про­па­ги­ра­ње до­стиг­ну­ћа ру­ске кул­ту­ре и умет­но­сти дру­ге 
по­ло­ви­не XX и по­чет­ка XXI ве­ка у све­ту,

- по­ди­за­ње пре­сти­жа Ру­си­је у свет­ском кул­тур­ном окру­же
њу уз фор­ми­ра­ње по­зи­тив­не сли­ке зе­мље ши­ром све­та,

- сти­му­ли­са­ње ства­ра­ња но­вих умет­нич­ких де­ла ко­ја од­го
ва­ра­ју ми­си­ји и ци­ље­ви­ма ме­га­пројекта,

- по­моћ при фор­ми­ра­њу ау­ди­то­ри­ју­ма по­зо­ри­шта и би­о­ско
па,

- по­пу­ња­ва­ње Ин­тер­нет про­стран­ства у Ру­ском ин­тер­нет 
под­руч­ју умет­нич­ким кон­тек­стом,

- по­моћ при фор­ми­ра­њу јав­ног мње­ња, усме­ре­ног на по­др
шку кул­ту­ре и умет­но­сти,

- про­ши­ре­ње мо­гућ­но­сти за­јед­нич­ког ра­да са дија­спо­ром,

- ја­ча­ње ме­ђу­на­род­них кул­тур­них ве­за ор­га­ни­зо­ва­њем ин
тер­ак­тив­них кон­та­ка­та пред­став­ни­ка умет­нич­ке и кул­тур­не 
инте­ли­ген­ци­је.

Кон­крет­ни за­да­ци ме­га­про­јек­та су:
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- рас­про­сти­ра­ње ру­ске кул­ту­ре и умет­но­сти у Ру­си­ји и у чи
та­вом све­ту

- ства­ра­ње ме­ди­ја­те­ке ру­ске кул­ту­ре и умет­но­сти на Ин­тер
не­ту,

- ин­фор­ми­са­ње о кул­тур­ном жи­во­ту ди­ја­спо­ре,

- про­тив­те­жа суб­кул­ту­ри и ки­чу на ин­тер­не­ту,

- ко­ри­шће­ње ин­тер­не­та као још јед­ног моћ­ног обра­зов­ног 
ка­на­ла,

- ис­пи­ти­ва­ње и ана­ли­за но­вих тех­но­ло­ги­ја фик­са­ци­је и ре
про­дук­ци­је умет­нич­ких де­ла,

- из­град­ња ин­фор­ма­ци­о­ног ре­сур­са за пру­жа­ње све­о­бу­хват
них ин­фо­р­ма­ци­ја о кул­тур­ним до­га­ђа­ји­ма у Ру­си­ји: ви­део 
ма­те­ри­ја­ли и фо­то­гра­фи­је, кри­ти­ке, сни­мље­не и ужи­во пре
но­ше­не пред­ста­ве, кон­цер­ти, фе­сти­ва­ли, фо­ру­ми.

Структура мегапројекта

Идеј­ни тво­рац, ор­га­ни­за­тор, ко­о­р­ди­на­тор и из­вр­ши­лац ме­га
про­јек­та „КУЛ­ТУ.РУ!“ је не­вла­ди­на ор­га­ни­за­ци­ја под истим 
на­зи­вом. Ову не­вла­ди­ну ор­га­ни­за­ци­ју осно­ва­ли су по­зна­ти 
ру­ски кул­тур­ни по­сле­ни­ци и умет­ни­ци, ко­ји су ве­о­ма ак­тив
но укљу­че­ни у све сег­мен­те про­јек­та.

Од ор­га­ни­за­ци­ја у ме­га­про­је­кат су укљу­че­ни, уз пот­пу­ну 
по­др­шку Ми­ни­ста­р­ства кул­ту­ре:

- ФГОУ „Ин­тер­сту­дио“ ко­ја се ба­ви обра­зов­ном де­лат­но
шћу, ди­рект­ним кон­так­ти­ма са ства­ра­о­ци­ма кул­тур­них и 
умет­нич­ких де­ла и ор­га­ни­за­ци­јом не­ких про­гра­ма, 

- Ин­сти­тут за раз­вој са­вре­ме­них обра­зов­них тех­но­ло­ги­ја, 
ко­ји пру­жа тех­нич­ку по­др­шку, сни­ма­ње и по­ста­вља­ње ви
део ма­те­ри­ја­ла на Ин­тер­нет,

- Фир­ме ГИВЦ и ФАКК ко­је пред­ста­вља­ју тех­нич­ку по­др
шку,

- Сту­дио Ар­те­ми­ја Ле­бе­де­ва ко­ји по­ма­же ор­га­ни­за­ци­ју про
је­ка­та, пру­жа по­др­шку сај­ту ме­га­про­јек­та (ди­зајн, мар­ке
тинг, ПР и прав­на по­моћ).

Мо­гло би се, с пра­вом, ре­ћи да ме­га­про­је­кат „КУЛ­ТУ.РУ!“  
пред­ста­вља од­ли­чан при­мер ефек­тив­ног и ефи­ка­сног јав­но-
при­ват­ног парт­нер­ства у кул­тур­ној сфе­ри.
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Могућности мегапројекта  „КУЛТУ.РУ!“

„КУЛ­ТУ.РУ!“ пред­ста­вља је­дин­стве­ну ком­би­на­ци­ју струч
них зна­ња и кон­та­ка­та у обла­сти кул­ту­ре са јед­не стра­не, као 
и бо­га­то ис­ку­ство у ко­ри­шће­њу са­вре­ме­них ко­му­ни­ка­ци­о
них тех­но­ло­ги­ја, од ко­јих су не­ке при­ме­ње­не пр­ви пут у Ру
си­ји. Осим то­га, „КУЛ­ТУ.РУ!“ има нео­п­ход­ну ма­те­ри­јал­но-
тех­нич­ку ба­зу за сво­је не­сме­та­но де­ло­ва­ње: ви­де­о­сни­ма­ње, 
озву­че­ње, мон­та­жне је­ди­ни­це. И ко­нач­но, на ме­га­про­јек­ту 
„КУЛ­ТУ.РУ!“ ра­де ви­со­ко­про­фе­си­о­нал­ни ме­на­џе­ри, ре­жи
се­ри, опе­ра­те­ри, ди­зај­не­ри зву­ка, ви­де­о­ин­же­ње­ри, ин­тер
нет-тех­ни­ча­ри – што омо­гу­ћа­ва про­мо­ци­ју кул­ту­ре и умет
но­сти на Ин­тер­не­ту на нај­ви­шем ни­воу ква­ли­те­та.

Овај ме­га­про­је­кат се, осим са­мо­фи­нан­си­ра­ња, фи­нан­си­ра 
и из др­жав­ног бу­џе­та (Ми­ни­ста­р­ство кул­ту­ре, Фе­де­рал­на 
аген­ци­ја за кул­ту­ру и ки­не­ма­то­гра­фи­ју), од спон­зо­ра, до­на
то­ра, чла­на­ри­на...

Уникатност мегапројекта „КУЛТУ.РУ!“

„КУЛ­ТУ.РУ!“ је пр­ви у све­ту у ок­то­бру 2004. ко­ри­стио Ин
тер­нет за ди­рек­тан пре­нос по­зо­ри­шних пред­ста­ва. Пр­ви у 
све­ту су ор­га­ни­зо­ва­ли по­зо­ри­шни ин­тер­нет фе­сти­вал уз ди
рек­тан пре­нос на­сту­па са раз­ли­чи­тих сај­то­ва на Ин­тер­не
ту. „КУЛ­ТУ:РУ!“ је по­чео и на­ста­вља ак­тив­но ис­тра­жи­ва­ње 
бр­зог на­прет­ка обла­сти ко­му­ни­ка­ци­о­них и ме­диј­ских тех
но­ло­ги­ја, а све то у функ­ци­ји раз­ме­не ин­фор­ма­ци­ја из­ме­ђу 
де­лат­ни­ка кул­ту­ре и кон­зу­ме­на­та ру­ске кул­ту­ре и умет­но­сти 
ка­ко у Ру­си­ји та­ко и у чи­та­вом све­ту.

Шта каже статистика

За две го­ди­не по­сто­ја­ња „КУЛ­ТУ.РУ!“ је ус­пео да:

- при­ка­же на Ин­тер­не­ту ви­ше од сто за­пи­са по­зо­ри­шних и 
те­ле­ви­зиј­ских спек­та­ка­ла у ко­ји­ма су уче­ство­ва­ли нај­ви­ђе
ни­ји умет­ни­ци и де­лат­ни­ци по­зо­ри­шта и фил­ма,

- ор­га­ни­зу­је и ре­а­ли­зу­је три фе­сти­ва­ла „Те­а­трал­на па­у­чи­на“ 
(веб те­а­тра) у ди­рект­ном пре­но­су,

- пре­не­се око 50 по­зо­ри­шних спек­та­ка­ла, ме­ђу­на­род­них фе
сти­ва­ла, цир­ку­ских и дру­гих предста­ва...

Ва­жно је на­по­ме­ну­ти да је нај­ве­ћа по­се­ће­ност у вре­ме фе
сти­ва­ла “Веб те­а­тра”, као и то да се она из го­ди­не у го­ди­ну 
по­ве­ћа­ва.
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Идеја развоја националног портала  
уметности и културе 

Дигитализација српске културе и уметности

На­ци­о­нал­ни цен­тар за ди­ги­та­ли­за­ци­ју осно­ван је 2002. го
ди­не. Ње­го­ви осни­ва­чи су: Ар­хе­о­ло­шки ин­сти­тут СА­НУ, 
Ар­хив Ср­би­је, Ју­го­сло­вен­ска ки­но­те­ка, Ма­те­ма­тич­ки фа
кул­тет, Ма­те­ма­тич­ки ин­сти­тут СА­НУ, На­род­ни му­зеј, На
род­на би­бли­о­те­ка Ср­би­је, Ре­пу­блич­ки за­вод за за­шти­ту спо
ме­ни­ка кул­ту­ре. 

До са­да је ор­га­ни­зо­вао или уче­ство­вао на ве­ли­ком бро­ју 
кон­фе­рен­ци­ја о ди­ги­та­ли­за­ци­ји. Осим то­га, овај на­ци­о­нал
ни цен­тар је по­кре­нуо не­ко­ли­ко ве­о­ма зна­чај­них про­је­ка­та 
из обла­сти ди­ги­та­ли­за­ци­је кул­тур­не ба­шти­не Ср­би­је:

- Елек­трон­ски ка­та­лог не­по­крет­них спо­ме­ни­ка кул­ту­ре у 
Ср­би­ји;

- Ди­ги­тал­на На­род­на би­бли­о­те­ка Ср­би­је;

- Из­ве­штај о про­јек­ту 0013 “Раз­вој стан­дар­да за ди­ги­та­ли­за
ци­ју, ра­чу­нар­ско ар­хи­ви­ра­ње и ре­ста­у­ра­ци­ју кул­тур­но-исто
риј­ских до­ба­ра” МНТ Ср­би­је за пе­ри­од 2002-2004;  

- Ди­ги­та­ли­за­ци­ја и пре­зен­та­ци­ја сред­ње­ве­ков­них срп­ских 
ма­на­сти­ра, про­је­кат по­др­жан од стра­не УНЕ­СКО Par­ti­ci­pa
tion Pro­gram­me 2004/2005;

- Вир­ту­ел­на би­бли­о­те­ка;

- Пред­лог про­јек­та Ди­ги­та­ли­за­ци­ја кул­тур­не и на­уч­не 
башти­не;

- Гро­ма­нов ал­бум фо­то­гра­фи­ја 1876 - 1878;

- Ста­ре кар­те, гра­ви­ре и фо­то­гра­фи­је из зби­р­ке Му­зе­ја гра­да 
Бе­о­гра­да;

- Сни­мак и ана­ли­за ста­ња у уста­но­ва­ма кул­ту­ре у Ср­би­ји 
и пред­лог стра­те­ги­је ди­ги­та­ли­за­ци­је на­ци­о­нал­не ба­шти­не;

- Про­је­кат Са­крал­ни објек­ти То­пли­це;

- Про­је­кат Ви­ми­на­ци­јум;

- Ју­го­сло­вен­ски на­ци­о­нал­ни ко­ми­тет Ме­ђу­на­род­ног са­ве­та 
му­зе­ја (YU ICOM)8.

На­ци­о­нал­ни цен­тар за ди­ги­та­ли­за­ци­ју из­да­је сво­ју пу­бли­ка
ци­ју Преглед Националног центра за дигитализацију и да­је 

8	 По­да­ци пре­у­зе­ти са сај­та http://www.ncd.matf.bg.ac.rs
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ко­ри­сне лин­ко­ве на пу­бли­ка­ци­је: Архив, Архивски преглед, 
Гласник Народне библиотеке Србије, DigiCULT новости.

На­ве­де­ни про­јек­ти ука­зу­ју на не­по­бит­ну чи­ње­ни­цу да је до 
са­да ура­ђе­но мно­го. Мно­го на ни­воу на­у­ке и стру­ке, ма­ло на 
по­пу­ла­ри­за­ци­ји и укљу­чи­ва­њу мла­дих у чи­тав про­цес ди
ги­та­ли­за­ци­је и њи­хо­вој пар­ти­ци­па­ци­ји. У да­љем из­ла­га­њу 
на­ве­шће­мо по­твр­де за ову на­шу тврд­њу.

Про­је­кат Раст­ко је нај­ста­ри­ји про­је­кат ди­ги­та­ли­за­ци­је срп
ске кул­ту­ре, осно­ван 1997. До са­да је об­ја­вио ве­ли­ки број 
де­ла, углав­ном пот­пу­но ди­ги­та­ли­зо­ва­них као текст. Осим 
књи­га, ди­ги­та­ли­зу­је и кра­ће тек­сто­ве, фо­то­гра­фи­је, стри­по
ве и дру­га де­ла. Про­је­кат Раст­ко по­де­љен је на 19 ре­ги­о­нал
них про­је­ка­та од ко­јих је сва­ки по­све­ћен по­себ­ној кул­ту­ри 
и срп­ским кул­тур­ним ве­за­ма са њом. По­ред ових про­је­ка­та 
има и би­бли­о­те­ке по­све­ће­не по­је­ди­нач­ним ау­то­ри­ма, а пру
жа по­др­шку и ма­њим про­јек­ти­ма, као што је Ен­ци­кло­пе­ди­ја 
Ба­на­те­ра.

Ди­ги­тал­на би­бли­о­те­ка На­род­не би­бли­о­те­ке Ср­би­је са­др­жи 
ве­ли­ки број ди­ги­тал­них из­да­ња, али су она ма­хом ди­ги­та­ли
зо­ва­не сли­ке, без тек­сту­ал­не ди­ги­та­ли­за­ци­је. Нај­ве­ћи број 
из­да­ња је не­за­шти­ћен ау­тор­ским пра­ви­ма, али има и из­да­ња 
об­ја­вље­них уз до­зво­лу ау­то­ра. 

По­сто­ји још низ ма­њих про­је­ка­та, по оби­му, ди­ги­тал­них би
бли­о­те­ка по гра­до­ви­ма Ср­би­је, Ан­то­ло­ги­ја срп­ске књи­жев
но­сти, као и ра­зни про­јек­ти ди­ги­та­ли­за­ци­је ван Ср­би­је ко­ји 
у окви­ру сво­јих ак­тив­но­сти ди­ги­та­ли­зу­ју и објек­те срп­ске 
кул­тур­не ба­шти­не (Go­o­gle bo­oks, Mil­lion bo­oks pro­ject...)

Конзументи, произвођачи, едукатори

По­ја­ва ин­тер­не­та и про­це­са гло­ба­ли­за­ци­је из­не­дри­ли су и 
кон­цепт до­жи­вот­ног уче­ња. Ка­ко ка­же Ал­вин То­флер: „Не
писмени 21. века неће бити они који не знају да пишу или 
читају, него они који не могу да уче, одуче и поново уче.“

По­ја­ва гло­бал­ног ко­му­ни­ка­циј­ског си­сте­ма, гло­бал­не мре
же, омо­гу­ћи­ла нам је про­дук­ци­ју, ди­стри­бу­ци­ју и кон­зу­ма
ци­ју свих об­ли­ка ин­фор­ма­ци­ја од­мах и са­да. Гру­бо го­во­ре­ћи, 
ин­тер­нет де­лу­је као је­дан ау­то­пут ин­фор­ма­ци­ја, као не­ка­ква 
уре­ђе­на анар­хи­ја. Као и сва­ки ме­диј­ски си­стем до са­да и 
интер­нет је тр­жи­ште за ко­је се во­де же­сто­ке бор­бе. Због то
га ће­мо се у овом по­гла­вљу ба­ви­ти по­на­ша­њем кон­зу­ме­на­та 
он­лајн ме­диј­ског са­др­жа­ја кул­ту­ре и умент­но­сти ка­ко би­смо 
до­би­ли ја­сни­ју сли­ку о то­ме ко, шта, за­што, где, ка­да и ка­ко 
чи­ни на ин­тер­не­ту или по­мо­ћу ин­тер­не­та. Кључ­но је раз­у
ме­ти, да та­ко ка­же­мо 5W’с-а ин­тер­нет кон­зу­ме­на­та, би­ло да 
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го­во­ри­мо са но­ви­нар­ског аспек­та про­из­вод­ње са­др­жа­ја или 
са еко­ном­ског, мар­ке­тин­шког, аспек­та те про­из­вод­ње. Та­ко
ђе, ис­тра­жи­ва­ња та­квог ти­па ва­жна су и за љу­де ко­ји еду­ку­ју 
о при­ро­ди ме­ди­ја и ме­диј­ских си­сте­ма. Ре­ла­ци­је ко­је смо 
про­у­ча­ва­ли у овом ра­ду су оне ко­је по­ве­зу­ју еду­ка­то­ре, про
из­во­ђа­че и кон­зу­мен­те тра­ди­ци­о­нал­ног и он­лајн ме­диј­ског 
кул­тур­ног и умет­нич­ког сар­жа­ја. 

По­гле­дај­мо пи­ра­ми­ду кон­зу­ме­на­та ме­диј­ског или он­лај ме
диј­ског са­др­жа­ја9:

Ни­вои ко­ји се на­ла­зе из­ме­ђу две крај­но­сти су кључ­ни за 
успе­шну про­из­вод­њу ме­диј­ских са­др­жа­ја кул­ту­ре и умет
но­сти. Вр­ло их је ва­жно де­тек­то­ва­ти. Са дру­ге стра­не, за 
еду­ка­то­ре је ва­жно да ра­де на то­ме да од од­ре­ђе­ног бро­ја 
кон­зу­ме­на­та, тач­ни­је од „по­сма­тра­ча“, еду­ку­ју „игра­че“. 
Еду­ка­то­ри­ма је циљ, услов­но ре­че­но, по­ве­ћа­ти број ак­тив­не 
ма­њи­не. За са­ме кон­зу­мен­те ап­со­лут­но је ва­жно да су све
сни у ком ни­воу се на­ла­зе и да стек­ну на­ви­ку да ра­де на 
се­би ка­ко би до­сти­гли ви­ше ни­вое. Је­ди­но та­ко по­ве­ћа­ва се 
ква­ли­та­ти­ван стан­дард про­из­вод­ње и кон­зу­ма­ци­је ме­диј
ског са­др­жа­ја, а кроз ква­ли­тет­ну еду­ка­ци­ју. По­гле­дај­мо са
да гру­бу де­тек­ци­ју ни­воа кон­зу­ме­на­та ко­ји се на­ла­зе из­ме­ђу 
„посма­тра­ча“ и „игра­ча“:

9	 www.i-e-on.com

Сли­ка 1. Пи­ра­ми­да кон­зу­ме­на­та тра­ди­ци­о­нал­ног ­
или он­лајн са­др­жа­ја
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Ни­во кон­зу­ме­на­та озна­чен са „пре­ле­тим“ на ин­тер­не­ту 
пред­у­зи­ма сле­де­ће ак­ци­је: крат­ке по­се­те од­ре­ђе­ним стра
ни­ца­ма, сур­фо­ва­ње без од­ре­ђе­ног ци­ља, ин­тер­нет „лу­та
ли­це“. Ни­вои озна­че­ни са „кон­зу­ми­рам“ и „про­чи­там“ на 
ин­тер­не­ту ка­рак­те­ри­ше фо­кус на фо­то­гра­фи­је, ви­део ма­те
ри­јал и текст. Кон­зу­мен­ти озна­че­ни са „са­чу­вам“, „де­лим“ 
и „оце­њу­јем“ су скло­ни да на ин­тер­не­ту фо­ку­си­ра­ју од­ре
ђе­ни са­др­жај, оце­не га као ко­ри­сним и спре­ме га на од­ре­ђе
ни на­чин (bookmark и слично). Та­ко­ђе, ти кон­зу­мен­ти има­ју 
тен­ден­ци­ју да са­др­жај по­де­ле са оста­лим ко­ри­сни­ци­ма и 
да ак­тив­но уче­ству­ју у ан­ке­та­ма, гла­са­ју за члан­ке, фо­то
гра­фи­је и ви­део ма­те­ри­ја­ле. По­след­ња два ни­воа кон­зу­ме
на­та, „ко­мен­та­ри­шем“ и „пред­ла­жем“ уче­ству­ју у кре­а­ци­ји 
он­лајн са­др­жа­ја на на­чин да пи­шу ау­то­ри­ма, ак­тив­ни су на 
фо­ру­ми­ма, пред­ла­жу те­ме, об­ја­вљу­ју соп­стве­не ма­те­ри­ја­ле, 
ен­ту­зи­ја­сти су и ак­тив­ни. 

Ово зна­чи да има мно­го по­сла за еду­ка­то­ре ко­ји тре­ба да 
обра­зу­ју ге­не­ра­ци­је ко­је ће, на нај­пра­вил­ни­ји мо­гу­ћи на­чин, 
зна­ти ис­ко­ри­сти­ти при­ро­ду ин­тер­не­та као ме­ди­ја. Исто та
ко, они ко­ји се ба­ве про­из­вод­њом он­лајн са­др­жа­ја мо­гу за
кљу­чи­ти у ком сме­ру да иду са пла­си­ра­њем и об­ли­ко­ва­њем 
про­из­во­да. При­ро­да је ства­ри да ће но­ве ге­не­ра­ци­је кон­зу
ме­на­та би­ти све зах­тев­ни­је и зах­тев­ни­је. Уз пра­вил­ну еду­ка
ци­ју, мо­же­мо се на­да­ти по­ди­за­њу ква­ли­та­тив­ног ни­воа ком
плет­не кон­зу­мент­ске по­пу­ла­ци­је.

Де­мо­кра­тич­ност ин­тер­не­та до­ве­ла је до по­ве­ћа­ња не­по­ве­ре
ња код пу­бли­ке, од­но­сно кон­зу­ме­на­та. Још јед­ном се по­ка
за­ло да је срж ин­тер­не­та: јед­на­ка мо­гућ­ност за уче­ство­ва­ње 
у ње­му као ме­ди­ју за све, дво­се­кли мач. У сми­слу тр­жи
шта, ин­те­р­нет је не­ми­ло­ср­дан и ње­го­ва пу­бли­ка је­сте део 

Сли­ка 2. Сло­је­ви кон­зу­ме­на­та ме­диј­ског и он­лајн ­
ме­диј­ског са­др­жа­ја
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гло­бал­ног се­ла, али је исто та­ко вр­ло раз­ли­чи­тих зах­те­ва и 
оче­ки­ва­ња. Оп­ста­нак на ин­тер­не­ту зах­те­ва по­зна­ва­ње сво
јих кон­зу­ме­на­та, по­зна­ва­ње њи­хо­вих на­ви­ка, али зах­те­ва и 
опре­де­ље­ње за од­ре­ђе­ну гру­па­ци­ју кон­зу­ме­на­та. 

Ин­тер­нет је пр­вен­стве­но гло­бал­ни ко­му­ни­ка­циј­ски си­стем. 
Си­стем ко­ји успе­шно ком­би­ну­је ин­тер­пе­р­со­нал­ну (ди­рект
ну) и ма­сов­ну ко­му­ни­ка­ци­ју. Дру­гим ре­чи­ма, ин­тер­нет као 
гло­бал­ни ко­му­ни­ка­ци­о­ни алат и си­стем мо­же да се ко­ри­сти 
дис­кри­ми­на­тив­но – ко­му­ни­ка­ци­ја ве­за­на за од­ре­ђе­не по­је
дин­це, а мо­же да се ко­ри­сти и не­ди­скри­ми­на­тив­но – ко­му
ни­ка­ци­ја упу­ће­на ве­ћем бро­ју љу­ди. Та­ко­ђе, ин­тер­нет као 
сред­ство гло­бал­не ко­му­ни­ка­ци­је ком­би­ну­је јед­но­сме­ран и 
дво­сме­ран ути­цај на уче­сни­ке те ко­му­ни­ка­ци­је. Ин­тер­нет је 
ма­сов­ни ме­ди­ји због то­га што има ка­рак­тер уза­јам­но­сти, ин
тер­ак­тив­но­сти. Та ка­рак­те­ри­сти­ка је још увек нај­ја­чи адут 
свет­ске мре­же.10 Прет­по­став­ка ка­рак­те­ри­сти­ке ин­тер­ак­тив
но­сти је­сте по­ве­ћа­на ак­тив­ност ко­ри­сни­ка, на­су­прот тра
ди­ци­о­нал­ним ме­ди­ји­ма ко­ји се до­во­де у ве­зу са па­сив­ним 
схва­та­њем пу­бли­ке. Ак­тив­ност ко­ри­сни­ка ко­ју омо­гу­ћа­ва 
ин­тер­нет огле­да се у осе­ћа­ју сло­бо­де, кон­тро­ле и ан­га­жо
ва­но­сти. Кон­зу­мен­ти он­лајн са­др­жа­ја мо­гу са­ми да би­ра­ју 
са­др­жај, да ин­тер­а­гу­ју са њи­ме, мо­гу да има­ју ак­тив­ни­ји 
при­ступ уоп­ште.

По­сле­ди­ца та­квог ста­ња кон­зу­ме­на­та, при то­ме при­пад­ни­ка 
ге­не­ра­ци­ја ко­је су од ма­ле­на окру­же­не и тра­ди­ци­о­нал­ним и 
но­вим ме­ди­ји­ма, је­сте не­до­ста­так еду­ка­ци­је о при­ро­ди ко
ри­шће­ња ме­ди­ја уоп­ште, и фо­кус на ме­ди­је као из­во­ре днев
не до­зе за­ба­ве. Ипак, до­бра стра­на окру­же­но­сти ме­ди­ји­ма 
од нај­ра­ни­је до­би је­сте чи­ње­ни­ца да те ге­не­ра­ци­је лак­ше 
сту­па­ју у са­жи­вот са ме­ди­ји­ма и тех­нич­ки су спо­соб­ни­је 
да их ко­ри­сте. По­треб­но је са­мо до­бро усме­ри­ти по­сто­је­ће 
свест и спо­соб­но­сти ка ква­ли­тет­ном од­но­су пре­ма ме­ди­ји­ма 
и ефект­ном ко­ри­шће­њу њи­хо­вих мо­гућ­но­сти.

Едукатори има­ју пу­не ру­ке по­сла, да та­ко ка­же­мо. Оп­ште 
је по­зна­то да је по­тре­ба за мул­ти­ди­сци­пли­нар­ним про­у­ча
ва­њем ме­ди­ја као де­ла на­у­ке о дру­штву ве­ли­ка. На ре­ла­ци
ји едукатор – конзумент по­треб­но је ра­ди­ти на кон­крет­ним 
ак­тив­но­сти­ма ко­је се ти­чу при­ро­де ко­ри­шће­ња ин­тер­не­та 
као ме­ди­ја и ње­го­вог са­др­жа­ја. Про­грам из­у­ча­ва­ња ме­ди
ја као де­ла дру­штве­не на­у­ке тре­ба­ло би да до­при­но­си ак
ти­ви­ра­њу но­вих ге­не­ра­ци­ја кон­зу­ме­на­та та­ко да, осим што 
ре­ла­тив­но успе­шно са­мо­стал­но би­ра­ју, ко­ри­сте, сни­ма­ју 
и де­ле од­ре­ђе­не са­др­жа­је, бар у јед­на­кој ме­ри уче­ству­ју у 
кре­а­ци­ји он­лајн са­др­жа­ја, у сми­слу об­ја­вљи­ва­ња тек­сто­ва, 

10	www.bos.rs/ce­pit/e-vo­lu­ci­ja
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ви­део и фотомате­ри­ја­ла, тра­же­ња ал­тер­на­тив­них из­во­ра ин
фор­ма­ци­ја и из­бе­га­ва­ња опа­сно­сти ко­је ин­тер­нет као ма­сов
ни ме­диј но­си. Пр­ви циљ еду­ка­то­ра је­сте да кон­зу­мен­те и 
по­сле­ни­ке кул­ту­ре из­ба­ве из ни­воа мејнстрим ко­ри­шће­ња 
ин­тер­не­та, ко­је је слич­но „ко­ри­шће­њу“ тра­ди­ци­о­нал­них ме
ди­ја. Ов­де од­мах мо­же­мо на­до­ве­за­ти те­о­риј­ску ди­ле­му ка
рак­те­ри­сти­ке ак­тив­но­сти на ин­тер­не­ту и ак­тив­но­сти пре­ма 
тра­ди­ци­о­нал­ним ме­ди­ји­ма. Ин­тер­нет као ме­диј ну­ди јед­на
ку мо­гућ­ност за уче­ство­ва­ње у ње­го­вим са­др­жа­ји­ма за све, 
ко­ји то же­ле, на­рав­но.

По­све­ти­ће­мо се са­да ма­ло ви­ше ре­ла­ци­ји едукатор – 
произвођач. Ап­со­лут­ни им­пе­ра­тив он­лајн кул­ту­ре је­сте пру
жа­ње што ви­ше мо­гућ­но­сти за кон­зу­мен­те да ко­му­ни­ци­ра­ју 
са са­др­жа­јем, ау­то­ром, ме­ди­јем и да уче­ству­ју у кре­а­ци­ји 
са­др­жа­ја. Тра­ди­ци­о­нал­не фор­ме пре­зен­та­ци­је ин­фор­ма­ци­ја 
ни­су до­вољ­не. По­треб­но је сва­ку об­ја­вље­ну ин­фор­ма­ци­ју 
„от­во­ри­ти“ по­тен­ци­јал­ној он­лајн пу­бли­ци. Прет­по­став­ка је 
да по­ди­за­њем ква­ли­те­та пла­си­ра­ња он­лајн са­др­жа­ја, по­ди
же се и ква­ли­тет кон­зу­ма­ци­је тог са­др­жа­ја. Вре­ме­ном мо
же­мо оче­ки­ва­ти да ће се ка­рак­тер ак­тив­но­сти пре­ма он­лајн 
ме­ди­ји­ма и са­др­жа­ју, за­и­ста раз­ли­ко­ва­ти од ак­тив­но­сти пре
ма тра­ди­ци­о­нал­ним ме­ди­ји­ма и са­др­жа­ју. Ак­тив­ни­ји од­нос 
про­из­во­ђа­ча пре­ма са­др­жа­ју ко­ји пре­зен­ту­је, ути­ца­ће и на 
ак­тив­ност по­тен­ци­јал­них кон­зу­ме­на­та тог са­др­жа­ја. Ин­тер
нет се бр­же при­ла­го­ђа­ва тра­ди­ци­о­нал­ним ме­ди­ји­ма, не­го 
они ње­му. Ту је шан­са оп­стан­ка тра­ди­ци­о­нал­них ме­ди­ја. 
По­гле­дај­мо са­да још јед­ну ре­ла­ци­ју едукатор – произвођач, 
ону ко­ја се ба­ви тр­жи­шним аспек­том пла­си­ра­ња он­лајн ин
фор­ма­ци­ја. Го­во­ри­мо о мар­ке­тин­гу. Ин­тер­нет је гло­бал­ни 
ли­бе­ра­лан ме­диј, са кон­зу­мен­ти­ма нај­ра­зли­чи­ти­јих схва­та
ња оку­пље­них, услов­но ре­че­но, на јед­ном ме­сту, тач­ни­је у 
јед­ном про­сто­ру. Ра­ни­је у ра­ду до­та­кли смо се оп­ште ски­це 
пла­си­ра­ња ме­диј­ског про­из­во­да он­лајн. Би­ти при­су­тан на 
ин­тер­не­ту да­ле­ко је од до­вољ­ног. За­до­би­ја­ње по­ве­ре­ња кон
зу­ме­на­та он­лајн ме­диј­ског са­др­жа­ја и, још ва­жни­је, за­др­жа
ва­ње тог по­ве­ре­ња да­ле­ко је ком­пли­ко­ва­ни­је на ин­тер­нет тр
жи­шту, не­го у усло­ви­ма, да та­ко ка­же­мо, обич­ног тр­жи­шта. 
Они ко­ји се еду­ку­ју за ба­вље­ње он­лајн мар­ке­тин­гом по­себ­но 
мо­ра­ју би­ти об­у­че­ни за сег­мен­та­ци­ју и из­бор кон­зу­ме­на­та, и 
још ва­жни­је, за ин­тер­а­го­ва­ње са тим кон­зу­мен­ти­ма. При­ча 
је иста, циљ је да од „по­сма­тра­ча“ по­ста­не „играч“ он­лајн 
ин­фор­ма­ци­је или ме­диј­ског про­из­во­да. Основ­ни мар­ке­тинг 
ала­ти (адвер­тај­зинг, СЕМ мар­ке­тинг) ути­чу на нај­ни­же ни
вое кон­зу­ме­на­та он­лајн ме­диј­ског са­др­жа­ја. Мар­ке­тинг 
ала­ти ко­ји пру­жа­ју основ­не мо­гућ­но­сти ин­тер­а­го­ва­ња (fun 
page, при­су­ство на дру­штве­ним мре­жа­ма) ути­чу на сред­ње 
ни­вое кон­зу­ме­на­та, оне ко­ји про­чи­та­ју са­др­жај, са­чу­ва­ју, по
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де­ле, оце­не. Мар­ке­тинг ала­ти ко­ји са­др­же на­пред­ни­је мо
гућ­но­сти ин­тер­а­го­ва­ња – он­лајн ак­ти­ви­зам, дру­штве­но од
го­вор­но по­сло­ва­ње на мре­жи, отво­ре­ни кон­кур­си, отва­ра­ње 
фо­ру­ма, ди­ску­си­о­них гру­па, ути­чу на кон­зу­мен­те „игра­че“.

Перспективе развоја пројекта националног 
портала културе и уметности

У скла­ду са свим ре­че­ним у прет­ход­ном по­гла­вљу мо­же се 
за­кљу­чи­ти да су пер­спек­ти­ве про­јек­та на­ци­о­нал­ног пор­та­ла 
кул­ту­ре и умет­но­сти Ср­би­је ве­за­не са ко­ли­чи­ном и уче­ста
ло­шћу пре­но­са, као и са ти­по­ви­ма до­га­ђа­ја ко­ји се пре­но­се. 

Сто­га мо­же­мо го­во­ри­ти о за­да­ци­ма ко­је мо­ра­ју из­вр­ши­ти 
про­из­во­ђа­чи ка­ко би до­шли до сво­јих кон­зу­ме­на­та на нај­бо
љи мо­гу­ћи на­чин. По­треб­но је ове за­дат­ке по­де­ли­ти у не­ко
ли­ко сег­ме­на­та:

По­зо­ри­ште,

Филм,

Књи­жев­ност,

Оста­ле умет­но­сти.

По­зо­ри­ште

Да би про­из­во­ђа­чи при­до­би­ли кон­зу­мен­те за он­лајн кон­зу
ми­ра­ње по­зо­ри­шта сма­тра­мо да је по­треб­но:

- раз­ви­ти го­ди­шње он­лајн фе­сти­ва­ле ко­ји ће по­ста­ти тра
ди­ци­о­нал­ни и ди­рект­но се пре­но­си­ти 2-3 пу­та не­дељ­но у 
пе­ри­о­ду де­ша­ва­ња, те еми­то­ва­ти ви­део сним­ке нај­бо­љих до
ма­ћих пред­ста­ва (Сте­ри­ји­но по­зор­је, Ин­фант, Би­теф...),

- им­пле­мен­ти­ра­ти нај­бо­ље са­вре­ме­не ви­део про­дук­ци­је за 
еми­то­ва­ње, ко­ри­шће­ње на­пред­них тех­но­ло­ги­ја у стан­дар­ду 
сни­ма­ња ХДТВ, при­ла­го­ђа­ва­ње он­лајн при­ка­за за при­ка­зи
ва­ње на те­ле­ви­зи­ји, чи­ме се ра­ди по­сред­ни мар­ке­тинг,

- кре­и­ра­ти би­бли­о­те­ке нај­бо­љих са­вре­ме­них сни­ма­ка на­сту
па и „злат­ни фонд“ по­зо­ри­шних пред­ста­ва, као и омо­гу­ћи­ти 
при­ступ тим фон­до­ви­ма,

- кре­и­ра­ти ме­мо­ри­јал­не сај­то­ве по­све­ће­не де­ли­ма ве­ли­ких 
лич­но­сти срп­ског те­а­тра XX и XXI ве­ка,

- кре­и­ра­ти дис­тан­це – learning ра­ди­о­ни­це са по­зна­тим де
лат­ни­ци­ма на­ци­о­нал­ног те­а­тра,

- отво­ри­ти мај­стор­ске кур­се­ве и фо­ру­ме за обу­ку ко­ри­сни­ка 
за пер­цеп­ци­ју по­зо­ри­шних пред­ста­ва, ди­ску­си­ју са­др­жа­ја 
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иза­бра­них пред­ста­ва ко­је од­го­ва­ра­ју ми­си­ји про­јек­та, за ко
му­ни­ка­ци­ју из­ме­ђу ко­ри­сни­ка и еду­ка­то­ра,

- по­мо­ћи у ства­ра­њу но­вих пред­ста­ва и про­из­во­да уз по­моћ 
са­вре­ме­них ин­фор­ма­ци­о­них тех­но­ло­ги­ја.

Филм

Све че­шће смо све­до­ци пи­рат­ских ко­пи­ја зна­чај­них умет
нич­ких фил­мо­ва, нај­че­шће хо­ли­вуд­ске про­дук­ци­је, али и 
оне европ­ске и до­ма­ће. За до­ку­мен­тар­ни филм по­сто­ји ма­ње 
ин­те­ре­со­ва­ње ши­ре пу­бли­ке, те је због све­га на­ве­де­ног по
треб­но учи­ни­ти од­ре­ђе­не ко­ра­ке, ка­ко би се, на­ро­чи­то мла­ђа 
пу­бли­ка при­во­ле­ла на ква­ли­тет­не про­јек­ци­је и умет­нич­ких 
и до­ку­мен­тар­них фил­мо­ва, на­ро­чи­то до­ма­ће ки­не­ма­то­гра
фи­је. Сма­тра­мо да би јед­но од ре­ше­ња би­ло да се на ин­тер
нет пор­та­лу ди­ги­та­ли­зо­ва­не кул­тур­не ба­шти­не Ср­би­је:

- ре­дов­но еми­ту­ју нај­зна­чај­ни­ја оства­ре­ња са­вре­ме­не умет
нич­ке и до­ку­мен­тар­не до­ма­ће ки­не­ма­то­гра­фи­је, уз мо­гућ
ност ко­мен­та­ра гле­да­ла­ца на­кон фил­ма и, чак, ко­му­ни­ка­ци­ју 
са не­ким од ак­те­ра при­ка­за­ног фил­ма (ре­ди­те­ља, сце­на­ри
сте, глу­ма­ца, ко­сти­мо­гра­фа, мон­та­же­ра...),

- ор­га­ни­зу­ју ин­тер­нет фе­сти­ва­ли нај­бо­љих ре­жи­се­ра и глу
ма­ца Ср­би­је, без об­зи­ра на вре­мен­ски пе­ри­од ства­ра­ња фил
ма,

- пре­но­си фил­мо­ва, це­ре­мо­ни­ја отва­ра­ња и за­тва­ра­ња филм
ских фе­сти­ва­ла и ко­мен­та­ри и кри­ти­ке на фо­ру­му о до­тич
ном фе­сти­ва­лу и пра­те­ћим до­га­ђа­њи­ма, са мо­гућ­но­шћу 
пред­ло­га уна­пре­ђе­ња ор­га­ни­за­ци­је и сл.

- фор­ми­ра­ње отво­ре­ног фо­ру­ма за ди­ску­си­ју о раз­во­ју на­ци
о­нал­не ки­не­ма­то­гра­фи­је са фа­ци­ли­та­то­ром,

- ди­стри­бу­ци­ја иза­бра­них оства­ре­ња мла­дих ау­то­ра, и про
фе­си­о­на­ла­ца и ама­те­ра, на кон­кур­су на­ци­о­нал­ног ди­ги­тал
ног пор­та­ла пре­ко ка­на­ла мо­бил­не те­ле­фо­ни­је, са мо­гућ­но
шћу гла­са­ња за нај­бо­љи филм, сце­на­рио, ре­жи­ју, глу­му...

- фор­ми­ра­ње ки­но­те­ке нај­бо­љих са­вре­ме­них фил­мо­ва и 
“злат­ног фон­да” на­ци­о­нал­не ки­не­ма­то­гра­фи­је, као и мо­гућ
ност до­ступ­но­сти том фон­ду,

- фор­ми­ра­ње ме­мо­ри­јал­них сај­то­ва, по­све­ће­них ства­ра­ла
штву ве­ли­ка­ни­ма срп­ског фил­ма,

- по­кре­та­ње филм­ске шко­ле за по­чет­ни­ка у онлајн ре­жи­му,

- ства­ра­ње но­вих филм­ских про­је­ка­та уз ко­ри­шће­ње нај­са
вре­ме­ни­је ин­фор­ма­ци­о­не и филм­ске тех­но­ло­ги­је.
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Књижевност

Не­гро­понт у сво­јој књи­зи Бити дигиталан још 1995. године 
ка­же да је ин­фор­ма­тив­на ма­ги­стра­ла мно­го ви­ше не­го пре
чи­ца ка сва­кој књи­зи у Кон­гре­сној би­бли­о­те­ци, те да она 
ства­ра пот­пу­но но­ву гло­бал­ну дру­штве­ну за­јед­ни­цу. Ди­ги
тал­ни свет пру­жа но­ве сло­бо­де и мо­гућ­но­сти, али до­но­си и 
но­ве опа­сно­сти и иза­зо­ве.11 Да би­смо мо­гућ­но­сти и иза­зо­ве 
из­ди­гли на пи­је­де­стал, а опа­сно­сти све­ли на ми­ни­мум, кроз 
про­је­кат ди­ги­та­ли­за­ци­је срп­ске кул­тур­не ба­шти­не, ко­ри­сте
ћи се мо­де­лом ко­му­ни­ка­ци­је А. Тју­до­ра12, мо­же­мо учи­ни­ти 
да ин­тер­нет као ме­диј не бу­де са­мо па­сив­ни, не­го пот­пу­но 
ин­тер­ак­тив­ни ка­нал ин­фор­ма­ци­ја. На овај на­чин учи­ни­ће
мо да из­ре­ка: ни­смо оно шта чи­та­мо, већ оно ка­ко чи­та­мо, 
бу­де ту­ма­че­на на са­свим дру­га­чи­ји на­чин. Са­вре­ме­ни чо­век 
гу­ши се у пре­о­би­љу сва­ко­ја­ких ин­фор­ма­ци­ја и пу­бли­ка
ци­ја, а гла­дан је истин­ског зна­ња. Ка­ко у ин­фор­ма­ци­о­ном 
мо­ру без оба­ла про­на­ћи пра­ву, исти­ни­ту ин­фор­ма­ци­ју или 
за­и­ста вред­ну пу­бли­ка­ци­ју? Ко­ја нам ве­шти­на отва­ра пут  
за ода­би­ра­ње ре­ле­вант­них ин­фор­ма­ци­ја и зна­ња из бу­ји­це 
по­да­та­ка ко­ји­ма смо пре­пла­вље­ни, ка­да пи­сме­ност 21. ве
ка об­у­хва­та ком­плекс но­вих и ме­ђу­соб­но ис­пре­пле­те­них 
ве­шти­на и спо­соб­но­сти: ра­чу­нар­ску, ди­ги­тал­ну, ме­диј­ску, 
ин­фор­ма­ци­о­ну...“13 Мла­ди љу­ди по­се­ду­ју не­ке од ових пи
сме­но­сти, а ди­ги­тал­но су пи­сме­ни, ре­кло би се, од ро­ђе­ња. 
Сто­га им књи­жев­ност, а по­зна­то нам је да ве­о­ма ма­ло чи­та­ју 
и сто­га има­ју ве­о­ма си­ро­ма­шан реч­ник, кроз ова­кав про­је­кат 
мо­же­мо при­бли­жи­ти го­во­ре­ћи њи­хо­вим је­зи­ком на сле­де­ћи 
начин:

- Ор­га­ни­за­ци­ја пе­снич­ких фе­сти­ва­ла у он­лајн ре­жи­му, са 
књи­жев­ним бар­до­ви­ма,

- Пре­зен­та­ци­ја но­вих књи­га уз ди­рект­ну ко­му­ни­ка­ци­ју са 
ау­то­ри­ма и из­да­ва­чи­ма,

- Ор­га­ни­зо­ва­ње кри­тич­ких се­си­ја са­вре­ме­не на­ци­о­нал­не 
књи­жев­но­сти на спе­ци­јал­ном фо­ру­му уз уче­шће фа­ци­ли­та
то­ра,

- Ин­фор­ми­са­ње о но­вим из­да­њи­ма са ко­мен­та­ри­ма,

- Ди­стри­бу­ци­ја са­вре­ме­не књи­жев­но­сти пре­ко мо­бил­них 
мре­жа,

11	Не­гро­понт, Н. (1998) Бити дигиталан, Бе­о­град: Клио, стр. 236.
12	Кло­сков­ска, А. (2001) Социологија културе, Бе­о­град: Чи­го­ја штам­па
13	Вуч­ко­вић, Ж. и Сто­кић Си­мон­чић, Г. (2011) Ди­ги­тал­не би­бли­о­те­ке и 

дру­штве­но обра­зов­не про­ме­не, y: На путу ка добу знања, Срем­ски Кар
лов­ци: Фа­кул­тет за ме­наџ­мент
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- Из­град­ња ме­мо­ри­јал­них сај­то­ва, по­све­ће­них ства­ра­ла
штву ве­ли­ких срп­ских пи­са­ца XX и XXI ве­ка,

- Ор­га­ни­зо­ва­ње он­лајн кур­се­ва кре­а­тив­ног пи­са­ња,

- Ор­га­ни­зо­ва­ње за­јед­нич­ког пи­са­ња крат­ких при­ча уз мо
гућ­ност пер­ма­нент­них из­ме­на и раз­ли­чи­тих за­вр­ше­та­ка,

- Ор­га­ни­зо­ва­ње так­ми­че­ња мла­дих књи­жев­них ства­ра­ла­ца 
са мо­гућ­но­шћу из­бoра нај­бо­ље при­че, пе­сме, зби­р­ке, ро­ма
на...

- Ор­га­ни­зо­ва­ње фо­ру­ма са кри­тич­ким освр­том на екра­ни­за
ци­ју књи­жев­них де­ла уз фа­ци­ли­та­то­ра.

- Фор­ми­ра­ње би­бли­о­те­ке спе­ци­јал­не књи­жев­но­сти о умет
но­сти и кул­ту­ри, пре­ма ви­до­ви­ма кул­ту­ре и мо­гућ­ност до
ступ­но­сти ко­ри­сни­ци­ма.

Остали видови културног стваралаштва

Оста­ли ви­до­ви кул­тур­ног ства­ра­ла­штва мо­гу би­ти пред­ста
вље­ни кроз овај про­је­кат на  сле­де­ће на­чи­не:

- Ор­га­ни­зо­ва­ње ди­рект­них пре­но­са и од­ло­же­ног еми­то­ва­ња 
нај­зна­чај­ни­јих до­га­ђа­ја у кул­тур­ном жи­во­ту Ср­би­је,

- Фор­ми­ра­ње ар­хи­ва до­га­ђа­ња кул­тур­ног жи­во­та  Ср­би­је и 
мо­гућ­ност до­ступ­но­сти пу­бли­ци,

- Ини­ци­ра­ње, по­кре­та­ње и ре­а­ли­за­ци­ја умет­нич­ких про­је
ка­та сред­стви­ма са­вре­ме­не ин­фор­ма­ци­о­не тех­но­ло­ги­је, што 
мо­же би­ти на­ро­чи­то ин­те­ре­сант­но за мла­ду по­пу­ла­ци­ју,

- Ор­га­ни­за­ци­ја се­ми­на­ра, окру­глих сто­ло­ва и ра­ди­о­ни­ца у 
он­лајн ре­жи­му, на­ро­чи­то из обла­сти ме­диј­ске  и ди­ги­тал­не 
пи­сме­но­сти, као и из свих ви­до­ва кул­тур­ног ства­ра­ла­штва.

Ова­кав је­дан про­је­кат ди­ги­та­ли­за­ци­је срп­ске кул­тур­не ба
шти­не био би у пот­пу­но­сти ин­тер­ак­ти­ван и пре­тво­рио би 
па­сив­не кон­зу­мен­те у ак­тив­не или чак ства­ра­о­це и ко­а­у­то
ре. Про­је­кат би омо­гу­ћио пот­пу­ну ре­а­ли­за­ци­ју Еве­ре­то­вог 
мо­де­ла ди­фу­зи­је ино­ва­ци­ја у обла­сти кул­ту­ре и умет­но­сти, 
пре­ма ко­јем је ди­фу­зи­ја про­цес у ко­ме се ино­ва­ци­ја ко­му
ни­ци­ра кроз од­ре­ђе­не ка­на­ле, кроз вре­ме, ме­ђу чла­но­ви­ма 
дру­штве­ног си­сте­ма. То је по­себ­на вр­ста ко­му­ни­ка­ци­је, у 
ко­јој се по­ру­ке ба­ве но­вим иде­ја­ма. Ко­му­ни­ка­ци­ја је про­цес 
у ко­ме пар­ти­ци­пан­ти кре­и­ра­ју и де­ле ин­фор­ма­ци­је, ме­ђу
соб­но, да би по­сти­гли раз­у­ме­ва­ње.14

14	Eve­rett, M. R. (2003) Diffusion of Innovations, 5th Edi­tion (Pa­per­back), New 
York: Di­vi­sion of Si­mon and Schu­ster, p. 5-6.
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Уместо закључка о перспективи и самоодржи
вости пројекта националног портала културе и 

уметности

Пер­спек­ти­ве пред­ло­же­ног про­јек­та огле­да­ју се у нај­ра­зли
чи­ти­јим ви­до­ви­ма и фор­ма­ма ин­тер­ак­ци­је пор­та­ла са кон­зу
мен­ти­ма, про­из­во­ђа­чи­ма и еду­ка­то­ри­ма.

На­ве­шће­мо са­мо не­ке од њих:

- ини­ци­ра­ње, по­кре­та­ње и ре­а­ли­за­ци­ја он­лајн ма­стер-кур­се
ва за ре­ди­те­ље, те­о­ре­ти­ча­ре и исто­ри­ча­ре умет­но­сти, 

- ини­ци­ра­ње, по­кре­та­ње и ре­а­ли­за­ци­ја он­лајн спе­ци­ја­ли
стич­ких кур­се­ва за обу­ку сту­де­на­та из обла­сти умет­но­сти, 
кул­ту­ре и ме­ди­ја,

- ини­ци­ра­ње, по­кре­та­ње и ре­а­ли­за­ци­ја у са­рад­њи са му­зич
ким шко­ла­ма и вр­ти­ћи­ма за он­лајн обу­ку де­це нај­ни­жег уз
ра­ста за при­јем по­зо­ри­шног са­др­жа­ја: уче­ње је­зи­ка по­зо­ри
шта, ин­тер­ак­тив­ни про­гра­ми за уче­ни­ке, екс­пе­ри­мен­тал­ни 
ча­со­ви за обу­ку при­је­ма умет­нич­ких де­ла и на тај на­чин 
фор­ми­ра­ња ак­тив­них гле­да­ла­ца и слушала­ца,

- ини­ци­ра­ње, по­кре­та­ње и ре­а­ли­за­ци­ја он­лајн про­гра­ма обу
ке за де­фи­ци­тар­не про­фе­си­је у кул­ту­ри и умет­но­сти кроз 
ма­стер-кур­се­ве, конфе­рен­ци­је и ин­тер­нет пор­тал,

- ини­ци­ра­ње, по­кре­та­ње и ре­а­ли­за­ци­ја он­лајн про­гра­ма обу
ке за ме­на­џе­ре у кул­ту­ри, умет­но­сти и ме­ди­ји­ма кроз пред
у­зет­нич­ку перспективу.

- услу­жно сни­ма­ње и про­дук­ци­ја умет­нич­ких и кул­тур­них 
са­др­жа­ја у зе­мљи и ино­стран­ству.

Ови про­гра­ми, из­у­зев оних за нај­мла­ђе, би­ли би, уз од­ре­ђе
ну, при­хва­тљи­ву фи­нан­сиј­ску на­док­на­ду по­ла­зни­ка и омо
гу­ћи­ли би, из­ме­ђу оста­лих из­во­ра при­хо­да, са­мо­о­др­жи­вост 
про­јек­та.

Самоодрживост је веома важна

Сма­тра­мо да би ини­ци­јал­ни ка­пи­тал мо­гао да се при­ку­пи 
од до­на­ци­ја, спон­зо­ра, Ми­ни­стар­ства кул­ту­ре, Се­кре­та­ри­ја
та кул­ту­ре по­кра­ји­не и ло­кал­них са­мо­у­пра­ва чи­ји бу­џе­ти то 
до­зво­ља­ва­ју, те ве­ли­ких кор­по­ра­ци­ја ко­је би на­шле ин­те­рес 
за са­рад­њу са ова­ко ва­жном на­ци­о­нал­ном ин­сти­ту­ци­јом, а 
да би у да­љем жи­во­ту про­је­кат мо­рао да бу­де са­мо­о­др­жив. 
Сто­га је нео­п­ход­но да, осим углед­них кул­тур­них и на­уч­них 
по­сле­ни­ка, у овај про­је­кат бу­ду укљу­че­ни и пред­у­зет­ни­ци и 
ме­на­џе­ри, ко­ји зна­ју ка­ко би овај про­је­кат мо­гао да се во­ди 
као пра­ви пред­у­зет­нич­ки по­ду­хват.
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Ве­ћи­на струч­ња­ка се сла­же да не по­сто­ји оп­ти­мал­ни “ди
зајн” ова­квог про­јек­та, ко­ји пред­ста­вља сво­је­вр­сни ди­ги­тал
ни ин­ку­ба­тор, ко­ји би га­ран­то­вао ње­го­ву успе­шност. Пре­ма  
за­па­жа­њи­ма Марк Ри­пе­на успе­шност је мо­гу­ће по­сма­тра­ти 
на два основ­на на­чи­на:

- мо­гућ­но­сти са­мо­о­др­жи­во­сти кроз кон­ти­ну­и­ра­но пру­жа­ње 
услу­га, 

- кроз успе­шност по­сло­ва­ња по­ла­зни­ка спе­ци­ја­ли­стич­ких и 
ма­стер он­лајн кур­се­ва, те њи­хо­вих по­то­њих про­је­ка­та.15

Са­мо­о­др­жи­вост овог про­јек­та је усло­вље­на до­брим упра
вљач­ким спо­соб­но­сти­ма ме­наџ­мен­та, ду­го­роч­ним фи­нан
сиј­ским ци­ље­ви­ма, ста­бил­ном и стал­ном по­др­шком ло­кал­не 
или ре­ги­о­нал­не за­јед­ни­це и осни­ва­ча, укљу­чу­ју­ћи фи­нан
сиј­ску, прав­ну, упра­вљач­ку, тех­нич­ку и сва­ку дру­гу по­дршку.

Оно што мо­же пред­ста­вља­ти про­блем је из­у­зет­но ни­зак но
во ме­диј­ске и ди­ги­тал­не пи­сме­но­сти на­шег ста­нов­ни­штва, 
а са­мим тим и кон­зу­ме­на­та са­др­жа­ја кул­ту­ре и умет­но­сти, 
а та­ко­ђе и ни­зак ни­во пред­у­зет­нич­ке кли­ме и то по­го­то­во 
међу мла­дим љу­ди­ма, а и не­у­ви­ђа­ње зна­ча­ја ова­квог по
слов­ног по­ду­хва­та за ши­ру дру­штве­ну за­јед­ни­цу.16

Чи­ње­ни­це и пред­ло­зи из­не­ти у овом ра­ду са­мо су по­че­так 
не­слу­ће­них мо­гућ­но­сти ко­је нам отва­ра но­во ди­ги­тал­но до
ба. Оно што се на­ме­ће као сле­де­ћи ко­рак је­сте ис­тра­жи­ва­ње 
по­тре­ба кон­зу­ме­на­та и то пр­вен­стве­но мла­дих од 15 до 30 
го­ди­на, ка­ко би­смо што бо­ље мо­гли од­го­во­ри­ти на њи­хо­ве 
по­тре­бе и као еду­ка­то­ри и као про­из­во­ђа­чи.

15	Ri­pen, M. (2002) Linking technology and you, STA Cen­ter
16	Ар­се­ни­је­вић, О. и Ве­мић, М. (2011) По­слов­ни ин­ку­ба­тор као фак­тор 

при­вред­ног раз­во­ја Ср­би­је, Индустрија вол. 39, бр. 3, Бе­о­град: Еко­ном
ски ин­сти­тут, стр. 153-174.
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NATIONAL ART AND CULTURE PORTAL AS A PR TOOL 

Abstract

The aim of this paper is to present an example of best practice of a 
Russian arts and culture portal as a PR tool – the Megaproject „KULTU.
RU!“. This portal is an example of a socially significant endeavor to 
include the Internet into the development of arts and culture. Another 
goal of this paper is to present an idea for a Serbian national project 
for development of art and culture using IT and the Internet to form 
the mechanisms for stimulation and support to arts and culture, for 
promoting Serbian art and culture of the XX and XXI century, for 
building of the Serbian reputation globally and for forming of a positive 
image of the country, stimulating creation of new art projects, assisting 
in building theatre and cinema audiences by the Internet classes, 
forums, conferences etc. The paper considers in detail the perspectives 
of such a project in terms of all forms of arts and culture, starting from 
the theatre, cinema, literature, art etc. It also points to the possible 
self-sufficiency and profitability of such a project as a very significant 

element of its functioning.

Key words: mass media, Internet, culture, arts, national cultural  
interest, national arts and culture portal of arts and culture


