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KULTURNE
POTREBE

| KULTURNE
UREDNOSTI

Pojava kulture je, u socioloSkom smislu, potpu-
no identi¢na sa kona¢nom diferencijacijom dru-
§tva na klase. Ako se pre toga primitivna za-
jednica izjednacavala sa kulturom, sa ovom
diferencijacijom kultura postaje nesto drugo —
pojava u okviru drustva, ali sa posebnim ka-
rakteristikama. Ona je, u stvari, najdoslednija
posledica dru$tvene podele rada. ,,Podjela rada
postaje stvarna podjela tek od trenutka kad
nastupi podjela materijalnog i duhovnog rada”.?)
Od tog trenutka na jednoj strani su se, kako
kaZze Marks, na$li materijalna delatnost, rad,
proizvodnija, a na drugoj strani duhovna de-
latnost, uzivanje i potrosnja.

Ovo istorijski trajno i duboko podvajanje du-
hovne i materijalne proizvodnje, uskracivalo je
u dosada3njoj istoriji svaku moguénost ponov-
nog uspostavljanja kulturne potrebe na §irokoj
osnovi koja bi odgovarala svekolikom bogatstvu
dosadasnje duhovne proizvodnje.

Kulturna potreba je, slobodno se to moZe reti,
u naj8irim razmerama ostala otudena potreba.
U svojoj antropolo3koj osnovi prisutna kod svih
ljudi, ona je ostala nerazvijena, a ¢ak i onda
kada se delimi¢no razvila, nije mogla da se
izrazi, niti postajala svesna teZnja. To, drugim
re¢ima, zna¢i da nije dolazilo do punije kores-
pondencije izmedu svega onoga v femu 1 se
opredmetili 1ljudska energija i 1ljudski duh i
odgovarajué¢ih dispozicija, pretvorenih u razli-
¢ite sposobnosti kod Zivih, konkretnih ljudi. Po-

1) Karl Marx — Friedrich Engels, Rani radovi. -~ Zagreb,
Naprijed, 1967, str. 376—377.
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smatraju¢i taj odnos izmedu duhovnih proizvoda,
koji uvek imaju svoju simboli¢tku formu, i od-
redenih sposobnosti ljudi, moZemo re¢i da jedan
duhovni proizvod, jedan kulturni proizvod, ne-
ma svoju egzistenciju za Coveka ukoliko se ne
potvrduje i njegova odgovarajuéa subjektivna
sposobnost, a ta subjektivna sposobnost se upra-
vo izgraduje u korespondenciji sa datim duhov-
nim proizvodima. Nema muzikalnog smisla bez
muzike, kao $to nema ni knjiZevnog senzibiliteta
bez knijiZevnih tvorevina niti likovnog oseéanja
bez likovnog predmeta. Stvaranje ljudskih ¢ula,
celog ljudskog senzorijalnog aparata, bilo je
posao celokupne dosadasnje istorije. Ona je taj
posao, medutim, obavila krajnje diskriminator-
ski. Na jednoj strani je stvorila osetljiva, istan-
¢ana c¢ula sposobna za svu S$irinu koresponden-
cije sa kulturnim proizvodima, a na drugoj stra-
ni, najveé¢i broj ¢ula ostvarila u grubosti i neiz-
diferenciranosti. Cula obuzeta grubom praktic-
nom potrebom, kako kaze Marks, uvek su imala
cgraniten smisao, a takvih je ¢ula, na Zalost,
bilo uvek viSe nego ¢ula koja su mogla da se
predaju prefinjenoj potrebi, ,,Zabrinut i siroma-
§an ¢ovek nema smisla za najlepsu predstavu,
trgovac mineralima vidi samo trgovaéku vri-
jednost, ali ne vidi ljepotu ni osobenu prirodu
minerala, on nema mineralogkog smisla”.?) Dakle,
bilo je neophodno éovekovo opredmedivanje u
duhovnoj, odnosno kulturnoj oblasti, kao i u
drugim oblastima, da bi se stvorilo pravo ljud-
sko Culo; ali to nije bilo dovoljno za konstitui-
sanje celovite i univerzalno raSirene kulturne
potrebe, jer je proces opredmeéivanja bio uvek
praten procesom otudivanja. U tom smislu se
onda moZe re¢i da ni bezbrizan i bogat ¢ovek
ne mora uvek imati smisla za lepotu neke pred-
stave, neke slike ili bilo kog drugog umetnitkog
dela. Takav Covek prema lepoti ovih duhovnih
proizvoda moZe ostati puno ravnodusan, jer oni
za njega ne postoje kao predmeti duhovnog
opredmetivanja. Oni za njega postoje kao odre-
deni predmeti samo ako su korisnij ili ako pri-
donose njegovom ugledu, njegovom isticanju i
prestizu,

Tako se, u stvari, kulturna potreba u svim do-
sada$njim drustvima javljala i javlja pod vrlo
raznorodnim dru$tvenim uslovima, a pre svega
u priliéno uskim dru$tvenim okvirima. Nije
stoga nimalo ni slu¢ajno ni ¢udno §to se o kul-
turnim potrebama tek u poslednije vreme, istina
jo§ uvek nedovoljno odredeno, potinje govoriti.
Postalo je ipak dovoljno jasno da kulturna po-
treba ne postoji kao nesto empirijski dato, kao
nesto samo po sebi i §to treba samo otkriti i
aktivirati. Kulturna potreba, uvidelo se, znati

t) Ibidem, str. 397—398.
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pre svega uspostavljanje aktivnog odnosa izme-
du neke ljudske dispozicije i nekog predmeta
duhovne odnosno kulturne proizvodnje, koji ima
svoj specifitan naéin postojanja i fenomen je
svoje vrste. Tek kada se ovaj odnos uspostavi,
kulturna potreba prerasta u odreden interes,
ona trazi svoje zadovoljenje i postaje autonomna
snaga. U smislu dinamicke snage, kulturna pot-
reba se onda izjednatava sa snaZnim motivom
izraZzenim u teinji prema odredenoj kulturnoj
vrednosti. Analogno potrebama druge vrste, otkri-
vena je takode jo§ jedna znafajna karakteristika
kulturne potrebe: samo poznavanje odredenih
stvari, u ovom slu¢aju proizvoda kulture, izaziva
zelju za njima, budi i aktivira interes, mobilie
na aktivnost koja dovodi do zadovoljenja kon-
kretne kulturne potrebe. To znati da ljudi mogu
i da imaju latentnu kulturnu potrebu, u smislu
mogucéeg uspostavljanja odredenog odnosa iz-
medu neke dispozicije i konkretnog predmeta
duhovne’ proizvodnje, ali da toga nisu dovoljno
svesni, pa se onda ni ta kulturna potreba ne iz-
razava kao svesna teZnja, kao zahtev. Ovaj pre-
laz kulturne potrebe iz stanja opstosti u konkre-
tan vid ispoljavanja nikada se ne de$ava izne-
nada i skokovito. Kulturna potreba, pod od-
redenim pogodnim uslovima, nastaje postupno
kao sve aktivniji odnos neke dispozicije prema
odredenom kulturnom proizvodu. Ona prerasta
iz neodredenog stanja, iz jedne moguénosti, u
taj aktivan odnos koji je formira i daje joj
odredenu fizionomiju, odreden intenzitet i tra-
janje. Kulturna potreba na taj nadin postaje
trajno konstituisan kulturni interes koji samo
privremeno moze da se izgubi. Postav$i jakim
interesom, kulturna potreba sve viSe razvija i
sposobnost koja joj je u osnovi. Izmedu spo-
sobnosti i interesa, kaZe jedan istaknuti socijal-
ni psiholog, uvek postoji pozitivna korelacija.
Ljudi sa jakim estetskim interesom, na primer,
mnogo brZe reaguju na re€i koje su u vezi sa
tim interesom nego na neke druge reéi. ,,Kako
neki interes raste on takc postaje trajan ten-
zionalni uslov koji vodi saobraznom ponaSanju,
a takode dela kao neki agens u odabiranju i
upuéivanju bilo ¢ega $to je u vezi sa tim inte-
resom”? Prema tome, kao jedna od vaznih
karakteristika kulturne potrebe, konkretizovane
u kulturni interes, moze da se smatra ovaj re-
lativno trajan tenzionalni uslov i odgovarajuée
pona$anje koje dovodi do zadovoljenja. Trajan
tenzionalni uslov treba shvatiti tako da nije do-
voljno da potreba bude samo jednom zadovo-
ljena. Dejstvo jednom stvorenog interesa pro-
duzava se.kroz ceo onaj Zivotni period u kome
jedinka ostaje u svim domenima aktivna. Cak i
kada, zbog izuzetno nepovoljnih uslova, interes

?) Gordon Olport Sklop i razvoj li¢nosti. — Beograd,
,Kultura', 1969, str. 307—308.
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ne moze da se zadovolji, on ¢e ostati pritajen
i javiti se ¢im se obnove uslovi za njegovo za-
dovoljenje. To isto tako znac¢i da ¢e, uvek kada
postoje uslovi da se neki interes zadovolji, po-
stojati i odgovarajute ponaSanje koje Ce to za-
dovoljenje utiniti moguéim. Ukoliko je inten-
zitet interesa veéi, utoliko ¢ée jedinka viSe na-
stojati da stvori uslove u kojima ¢e njegovo
zadovoljenije biti moguéno, odnosno utoliko ce
vise biti spremna da savlada prepreke koje stoje
na putu ka tom zadovoljenju. Ukoliko je inte-
res minimalan, to jest, na onoj varljivoj gra-
nici izmedu opS$te potrebe i jasne svesti o njoj,
onda ¢e izostati i ponaSanje koje Kkoristi veé
postoje¢e moguénosti.

Postalo je, dakle, odigledno da su kulturne pot-
rebe svojstvene ¢oveku bilo u smislu dispozi-
cije koju treba razviti bilo u vidu veé razvijene
dispozicije ali koja nema prilike da se potvrdi
i uspostavi aktivan odnos sa odgovaraju¢im
predmetom kulturne proizvodnje. Postalo je isto
tako izvesno da kulturne potrebe treba posmat-
rati u odnosu na druge potrebe, bez obzira kako
¢éemo te druge potrebe nazvati — primarnim
potrebama ili nekako drugacije. Medutim, stvar-
na hijerarhija nije data jednom zauvek, ona nije
nepromenljiva. Ova hijerarhija je odredena dru-
Stvenim uslovima i postojeéim sistemom vred-
nosti. Kulturne potrebe, kada su zadovoljene
sve druge potrebe, postaju dominantne potrebe
samo pod odredenim dru$tvenim uslovima. Nai-
me, kulturne potrebe moraju postati i drustve-
ne kulturne vrednosti, jer im ova vrednosna
osnova obezbeduje status pozeljnosti i priviac-
nosti. Ono $to vaZi za vrednosti uopste, vaZi
sa posebnom snagom za kulturne vrednosti. Hi-
jerarhija potreba koje postoje potiva na izvede-
nom sistemu vrednosti. Priznanje vrednosti Zna-
¢i, u stvari, priznanje da predmeti, stanja ili
ljudi za kojima imamo potrebu nisu neutralni,
liSeni odredenog znacaja i smisla za nas. Pot-
rebe i vrednosti su u tom smislu neodvojivi
jedno od drugog. Kad kaZemo potreba, onda
obitno mislimo i na neku vrednost, jer mi
imamo potrebu za izvesnim predmetima, stanji-
ma ili osobama a nemamo potrebu za drugima.
Prema tome, kad u zadovoljavaniju svojih pot-
reba i u svojim teznjama kao subjektivhom iz-
razu potreba ne bismo bili orijentisani vredno-
stima, nama bi bilo sasvim svejedno koje ¢emo
svoje potrebe i na koji naéin zadovoljavati. Do-
voljno bi bilo da nisu ugroZene naSe fizioloSke
potrebe da bismo bili zadovoljni, a znamo da to
nije slu¢aj. Pojavljivanje novih potreba, kada
su primarne potrebe zadovoljene, hijerarhija ko-
ja se uspostavlja medu potrebama, nasa teZnja
da zadovoljimo jedne potrebe i zanemarivanje
drugih potreba, govore o nedem S§to nije svoj-
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stveno samim predmetima, stanjima ili ljudima
po sebi. To nas navodi na zakljutak da je odnos
izmedu potreba i vrednosti jedna bitno uzajam-
no relaciona kategorija i to relaciona katego-
rija koja ima svoju drustvenu osnovu, jer je
postojanje zajedni¢kih vrednosti upravo karak-
teristicno za ispoljavanje pojedinih potreba i
teznji. Odredene ustaljene i prihvacene vred-
nosti orijentiSu nase potrebe, odredujué¢i naime
Sta ¢e u datim okvirima i drustvenim uslovima
biti nase potrebe. Medutim, odredene potrebe,
kad imaju veliki intenzitet, kada su postale
ustaljene i kada su stekle Siroku drusStvenu os-
novu, postaju vrednosti koje ¢e dalje izazivati
sli¢ne potrebe i teZnje da one budu zadovolje-
ne. Neka moguéna potreba ili cela skala potreba
postaju vrednost, izrastaju u potrebu u punom
smislu re¢i, u nesto bez ¢ega se ne mozZe, nesto
Sto se svakako, Zeli, neS§to ¢emu se snaZno teZi
kada ta potreba ili ¢itava vrsta potreba steknu
odredeno znacenje, odredeni smisao za odrzava-
nje i razvitak bilo pojedinca bilo ¢itavih drus-
tvenih grupa.

U svakom slucaju, kulturne potrebe se jasno
ocrtavaju na horizontu naSe civilizacije, ali one
mogu i ne postati dominantne kulturne vred-
nosti ukoliko im drustveni uslovi to ne omo-
guée. Tako ie, izmedu ostalog, postalo jasno
da stalno treba stvarati uslove da se kulturne
potrebe jave i ispolje. Visok Zivotni standard
i izrazite kulturne potrebe. ne javljaju se uvek
istovremeno. Ljudi, istina, postaju sve viSe sves-
ni i svojih potreba na kulturnom planu, ali da
bi se te potrebe realizovale, nuzna je — kako
smatraju mnogi eksperti — odredena kulturna
akecija. Ta akcija je naroCito nuzna u civiliza-
cijama kojima dominira tehnologija. Ona je, u
stvari, nuzna u svakom drustvu u kome postoje
neki drugi sistemi vrednosti koji teze da se
osamostale i postanu dominantni, afirmis$uéi dru-
ge kategorije potreba. U tom smislu i osnovni
cilj adekvatne kulturne politike mora biti u
tome da se ,,zadovolje izvesne kulturne potrebe
preko optimalnog koriS¢enja svih fizi¢kih i ljud-
skih potenciiala kojima u odredenom trenutku
raspolaze data zajednica”.®) U tom istom doku-
mentu se veoma naglasava neformalno umet-
ni¢ko obrazovanje: ono, po misljenju stru¢njaka,
doprinosi tome da se odneguje kulturna potreba
i stvori Siroka publika koja je sposobna da
prihvati umetni¢ka dela. Medutim, sistematska
i trajna akcija potrebna za ostvarivanje ovog
cilja, mora da seZe jo§ dublje.
Pjer Burdije, jedan od najistaknutijih francuskih
sociologa kulture, smatra da se kulturna potre-

) UNESCO: Okrugli sto o kulturnoj politici, 1967. Posebna
sveska Zavoda za proudavanje kulturnog razvitka: ,Kul-
turna politika”, Beograd 1969, str. 5.

156



MILOS NEMANJIC

ba stvara i neguje u porodici i §koli. Kultura
kao odreden simboli¢ki sistem zahteva da se poz-
naju njeni osnovni elementi. Neodrziva je, smat-
ra Burdije, teza takozvane harizmatitke ideo-
logije, po kojoj je za autentitan dozivljaj nekog
umetni¢kog dela dovoljna samo intuicija, jedno
neposredno poimanije, uZivljavanje. Takvom te-
zom se samo zanemaruju i prikrivaju stvarni
drustveni i kulturni uslovi koji omoguéavaju
dozivljaj, jer se sposobnost koja je dugim i
prisnim kontaktima sa delima kulture dovede-
na do savrSenstva proglasSava isklju¢ivo prirod-
nim darom. Nasuprot tome, u savremenoj socio-
logiji kulture preovladuje teza da je za adek-
vatno poimanje, za stvarno razumevanje dela
kulture nuzno ovladavanje odgovaraju¢im klju-
¢tem pomoc¢u koga se vr§i deSifrovanje datog
sistema znadenja. U objektivhom smislu, nagla-
Sava Burdije, kultura je upravo izvestan sistem
znaenja a odredeni klju¢ je samo uslov inteli-
gibilnosti tog sistema. U subjektivnom smisly,
kultura je usvojen sistem znaenja, koji je po-
stao stalna i opsta dispozicija za pronicanje u
sustinu kulturnih obijekata.

Covek, naime, mora imati odreden klju¢ razu-
mevanja, da bi mogao da prodre u taj poseban
svet koji obiéno nazivamo kulturom. Stoga nije
dovoljno samo ponuditi kulturne proizvode. Uko-
liko nisu dati i stvarni uslovi za njihovo kori$-
¢enje, za istinsko uCefe u njima, §to ukljucuje
i poznavanje njihove prirode i strukture, ne
moZemo ratunati na stvarno konstituisanje kul-
turne potrebe, odnosno njeno pretvaranje u ak-
tivan interes. Kad se to ima u vidu, postaje
jasno kakve se sve razlike na toj osnovi otkri-
vaju kod pripadnika nekog drus$tva. Najbolje
drustvene privilegije se ispoljavaju na ovom
kulturnom planu, jer barijere stvorene u oblasti
kulture ne mogu da se sruSe jednostavnim pre-
lazenjem iz jedne klase u drugu, iz jednog dru-
§tvenog sloja u drugi. Privilegija jednih se sa-
stoji u dubokoj prisnosti, srodenosti sa delima
jedne kulture, sa umetnickim delima jednog
vremena, prisnosti koja se ne stite samo kroz
g§kolu, ve¢ neprekidnim i redovnim upoznava-
njem sa njima od ranog detinjstva. Neprivile-
govanost drugih je u njihovoj nemoguénosti da
stvore tu prisnost, da prodru u unutrasnji smi-
sao dela, da shvate sva njihova znalenja, da
prisno ucestvuju u njima. Ta prisnost se, dakle,
ne postize tako lako, ona nije neSto spoljadnje,
nesto $to se jednostavno uéi kao $to se ue ci-
njenice, upoznaju neki podaci. Ta prisnost pod-
razumeva jedan odnos prema kulturi i jedan
odnos sa kulturom. U takvom odnosu sa kultu-
rom nalaze se oni druStveni slojevi kod kojih
postoji kumulativna moé¢ kulturne potrebe, $to
zna¢i da se ona stvarala kroz nekoliko gene-
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racija, drustvenim nasledem, postavsi sastavni
deo li¢nosti pripadnika datog druitvenog sloja.
U tom smislu onda des$ifrovanje pojedinih kul-
turnih poruka, razumevanje onog unutras$njeg
smisla koji je specifitan za dela odredene kul-
ture, postaje jednostavno, jer je kljué¢ za to
razumevanie usvojen, u sebi ga nosi svaki po-
jedinac koji pripada datom drustvenom sloju.

Prema tome, kada govorimo o uslovima za
nastanak, odrZavanje i razvijanje kulturnih pot-
reba, moramo imati u vidu njihovu slojevitost.
Kulturna potreba se ne moze svesti samo na jed-
nu dimenziju, samo na jednu karakteristiku, ma
koliko ona bila znalajna. Pre svega, ne moZemo
odekivati pojavljivanje kulturne potrebe uko-
liko ne postoji ono S§to je izaziva, ono S§to je
podrzava i daije joj smisao postojanja. Nema
kulturne potrebe bez odgovarajuce duhovne
proizvodnje, da upotrebimo taj klasican izraz.
Naime, kulturna potreba se, na jednoj antropo-
loskoj osnovi koja je njena pretpostavka, ostva-
ruje tek u spoju sa odredenim kulturnim sadr-
zajem i odredenom kulturnom formom. Razu-
mevanje umetnosti samo je delimino urodeno.
Esietiéko iskustvo je uvek dvostruko uslovlje-
no: spontanom i specijalizovanom percepcijom,
a ova druga percepcija se uvek ostvaruje kroz
dodir sa konkretnim umetni¢kim formama.

S druge strane, kulturna potreba podrazumeva
onaj unutradnji uslov, u stvari motivaciju koja
¢e se izraziti kao odredeni interes prema nekom
vidu duhovne proizvodnje, prema jednom delu
kulturnog univerzuma. Ova motivacija se ta-
kode izgraduje, ona se stvara kroz jasno usme-
reno kulturno iskustvo. Ukoliko je od potetka
formiranja li¢nosti postojalo stalno i intenzivno
ulaZenje u svet.kulture, utoliko ¢e i motivacija
biti ja¢a i stabilnija, jer motivisanost znaéi i
afirmaciju sopstvenih sposobnosti u tom pre-
poznavaniju smisla i znaéaja kulturnih sadrzaja
i formi.

U ¢isto kulturolo§kom smislu, kulturna potreba
podrazumeva relativno razvijenu sposobnost za
simboliéku transkripciju, za razumevanje ono-
ga Sto kulturni sadrZzaj kao simboli¢ki oblik
znaci. Bez te sposobnosti, odnos sa delima du-
hovne proizvodnje ostaje samo spoljasnji. A
ukoliko izostane ova sposobnost, ¢esto biva blo-
kirana i motivaciona komponenta kulturne pot-
rebe. Psiholo§ki je razumljivo da ljudi izbega-
vaju nepoznate i nerazumljive stvari.

U sociolo§kom smislu, mozemo otkriti bar dve
osnovne komponente za stvarnu afirmaciju kul-
turne potrebe, pod pretpostavkom da su ostva-
reni prethodno navedeni uslovi. Prvo, ljudi mo-
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raju imati dovoljno stvarnog slobodnog vre-
mena, da bi mogli jedan deo tog vremena da
posvete komunikaciji sa kulturnim sadrZajima.
Drugo, ukoliko su ostvareni svi ti uslovi, komu-
nikacija sa odredenim kulturnim dobrima naj-
teSée zahteva i novCani izdatak. U tom smislu,
kulturna potreba ukljuduje i neophodni mini-
mum ekonomske mogucnosti za svoju realiza~
ciju. Kazemo neophodni minimum, jer ukoliko
je jata motivisanost i ukoliko je vete poznava-
nje kulturnih sadrzaja i oblika, utoliko se sma-
njuje i negativno dejstvo ovog faktora. Medu-
tim, postoji jedna granica ispod koje se ne
moZe ocekivati opredelijenje za zadovoljavanje
kulturnih potreba, ukoliko njima bivaju ugro-
Zene druge egzistencijalne potrebe.

Kulturna potreba znali ne nastaje u nekom ne-
definisanom sociolo$kom prostoru niti u nekom
neodredenom psiholoskom domenu. Ona se uvek
realizuje u odredenom kontekstu. Kulturna pot-
reba nije ni samo Zelja, ni samo ¢ista sposobnost,
ni jednostavna ekonomska moguénost, niti bez-
brizno slobodno vreme u kome nije izvrSen od-
reden izbor. Ona se realizuje u jednom soci-
jalno-psiholoSkom okviru, u jednom socijalno-
-demografskom i ekoloSskom okviru, i najzad, u
jednom kulturno institucionalnom okviru.

Koje su to medutim kulturne potrebe, jer o
jednoj jedinstvenoj kulturnoj potrebi ne mo-
Zzemo ipak govoriti?

Neophodna je ¢&vr3¢e zasnovana Kklasifikacija
kulturnih potreba. One moraju da se izdvoje
po svojim specifi¢nostima, manje ili viSe traj-
nim, jer odgovaraju nekim unutrasnjim uslo-
vima kulture. U tom smislu moZemo smatrati
da kulturne potrebe imaju dvostruki karakter:
one poti¢u iz specifiénih aktivnosti ljudske sve-
sti koja je u svojoj celovitosti afektivno-inte-
lektualno-voljna, ali su one u isto vreme u
nuZnom odnosu i sa odgovaraju¢im simbolizo-
vanim sadrzajima. Prema tome, kada govorimo
o kulturi i kulturnim potrebama, uvek treba
imati u vidu da je kultura i sistem afektivnih i
intelektualnih stavova, ali da se u svom na-
dindividualnom aspektu, kao podruéje opredme-
éenosti 1judskog duha, javlja i kao odreden si-
stem simbola i predstava. Tako se kulturna
pojava, koja je sloZena celina, konstituiSe kroz
stalnu interakciju ova dva plana. Intelektualni
stavovi ljudi i njihove afektivne reakcije se
uoblitavaju kroz ukupnu dru$tvenu praksu,
uklju¢ujuéi i jeziCku praksu i praksu simbo-
licke transformacije uopste, ali ova simbolitka
osnova, jednom stvorena, uti¢e sa svoje strane
i na intelektualno-afektivnu komponentu ljudske
svesti.
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U tom smislu bi onda mogle da se formuliSu

tri fundamentalne kulturne potrebe: potreba za

jezitkim izrazavanjem, saznajna potireba i este-
tika potreba.

Jezik ostaje, kako kaZe Ernst Kasirer, sveobu-
hvatni medijum svih oblika kulture. On nije
samo pasivni instrument, samo sredstvo spora-
zumevanja. Moé sluZenja jezikom je isto toliko
znatajna kao i ostale fovekove moéi. Kroz pro-
izvodnu praksu &ovek savladuje prirodu, ali je
on, na svojevrstan naéin, savladuje i kroz je-
ziéku praksu, ier se tek kroz jeziéke kategorije
predmetni svet jasno uoblitava. ,Jezik je naj-
neuhvatljiviji i najvredniji dio kulturnog na-
sleda, ne samo kao sintaksa nego i zato Sto daje
jedan sistem mentalnih stavova koji se mogu
prenositi i koji su saglasni sa vrijednostima Sto
dominiraju u svakom iskustvu’.%) Medutim, ogra-
ni¢en prostorno i profesionalno, dakle drustve-
no, ovek je ogranifen i u svojoj jezi¢koj praksi,
i na taj nacin bitno osiromasen u svom potpu-
nom ispoljavanju.

Pojam saznanja i saznajna potreba izrazavaju
neito viSe nego pojmovi znanja i potrebe za
odredenim znanjem. Saznanje nije svodljivo ni
na poznavanje Cinjenica, samo na znanje, kao
$to nije svodljivo ni samo na ¢&istu nauku. Ono
je stvaraladki, razvojni aspekt znanja, kako
kaZe jedah na$ sociolog. Saznanje je stalno pri-
bliZavanje istini i o prirodi i o druStvu. Ono
ukljutuje i teZnju ka S§to veéoj potpunosti, $to
veéoj sveobuhvatnosti. Ono je do sada bilo ogra-
ni¢eno i parcijalizovano u onoj meri u kojoj je
i &ovekov odnos prema prirodi u druStvu bio
ograniden i parcijalizovan. Prema tome, i saz-
najna potreba izrazava teZnju za oslobodenjem
saznanja od drustveno-istorijskih ograni¢enja,
teznju ka Sto veéoj potpunosti i istinitosti. Po-
voljni dru§tveni uslovi za razvoj saznajne pot-
rebe podrazumevaju, s jedne strane, vrednosti
koje podsti¢u stvaraladki odnos prema drustve-
noj i prirodnoj stvarnosti, a s druge strane,
drustvenu delatnost koja viSe nece biti otudena,
koja se nece pretvarati samo u sredstvo za odr-
Zavanje gole egzistencije.

EstetiCku potrebu treba shvatiti kao potrebu za
posebnim estetickim doZivljajem koji nastaje
samo pri susretu sa umetni¢kim delom, samo
aktiviranjem jednog emocionalnog i intelektual-
nog kompleksa u dodiru sa estetiCkim predme-
tom koji u sebi sjedinjuje jedno izvorno emocio-
nalno i intelektualno stanje svoga tvorca, sa
odredenim nadinom saop$tavanja, odredenim

‘) Pjer Burdije, $kola kao zastitnik nejednakostj, ,,Gle-
didta”, br. 2/1967, str. 274.
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stilom i jezikom. U ¢&istom vidu, ona se mozda
i najrede nalazi. Tako shvaéena, estetitka pot-
reba podrazumeva oslobodenje od nekih van-
esteti¢kih funkcija umetnosti, kao $to su ritual-
na funkcija ili funkcija prestiza. Ona je ostala
na nivou neostvarene mogucnosti kod pripad-
nika celih drustvenih klasa koje su manje ili
viSe bile iskljuCene iz esteticke komunikacije
jednog vremena ili jednog drustva, Publika,
koja uvek predstavlja manju ili veéu skupinu
ljudi koja ulestvuje u estetitkoj komunikaciji,
bila je do sada prili¢no ogranitena. Osnovno je
da estetiCka komunikacija postane univerzalna
u tom smislu da svi imaju jednaku Sansu za
uklju¢ivanje u tu komunikaciju, a ta jednaka
Sansa podrazumeva i prethodno stedenu i for-
miranu sposobnost razumevanja i tumadenja
umetniCkih dela, kao i drutvenu moguénost da
se dode u dodir sa umetni¢kim delima.

Ostaje na kraju jo$ pitanje u kakvom odnosu

ovako shvaéene kulturne potrebe stoje sa osta-

lim ljudskim potrebama i kakve su stvarne

Sanse za njihovo ispoljavanje i afirmisanje u

drustvu koje jo§ uvek po¢iva na odredenoj dru-

S§tvenoj podeli rada, pre svega na podeli na
umni i fizi¢ki rad?

Kulturne potrebe, pre svega, moraju da budu
komplementarne s ostalim ljudskim potreba-
ma, one treba da rezultiraju iz bogatstva €ove-
kovih potreba uop$te, iz totaliteta ¢ovekovog
ispoljavanja Zivota, naime iz afirmacije svih
njegovih sposobnosti. Prave kulturne potrebe,
u svim svojim dimenzijama, mogu potpuno da
se razviju samo u okviru jednog humanistickog
Zivotnog okvira, okvira koji uspostavlja i priz-
naje ravnopravnost svih ljudskih potreba. Kul-
turne potrebe su bitan, sastavni deo tog okvira,
ali one mogu da se razvijaju samo u ravnotezi
sa drugim potrebama. Humanisti¢ka civilizacija
ne sme da zanemari zadovoliavanje Siroke skale
ljudskih potreba, a medu njima istaknuto mesto
treba da pripada i kulturnim potrebama. Odsu-
stvo jednih ili drugih potreba osiromasuje taj
ljudski Zivotni okvir.

Kakva je, medutim, moguénost za uspostavljanje
takvog okvira u druStvu koje poznaje mnoge
diferencijacije, pre svega diferencijacije u po-
gledu potpunosti tog Zivotnog okvira? Uravno-
teZenje svih potreba u okviru jednog humani-
stickog okvira zahteva drugaédiji odnos ¢oveka
prema svetu od dosadaSnieg, zahteva radikalnu
promenu u samoj njegovoj Zivotnoj delatnosti.
Za ovu promenu nije dovoljno da rad izgubi
svoju fizicku teZinu. Problem je u tome kako
da éovek svoju Zivotnu delatnost organizuje tako
da ona bude u skladu sa ljudskom prirodom,
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sa potencijalnim sposobnostima oveka. ReSenje
je, otigledno, u izmenjenom obliku utestvova-
nja u svim oblastima ljudskog ispoljavanja:
kako u radu tako i u slobodnom vremenu, kako
u javnoj tako i u privatnoj sferi, kako u dru-
$tvenom tako i u litnom Zivotu. U svim tim
oblastima, pod uslovima otudenosti, ¢ovek je
bio potisnut kao subjekt. On je mnogo viSe bio
objekt drustvenih procesa nego $to je bio sub-
jekt koji je razvijao i koristio svoje sposobnosti.
Pravi problem je, prema tome, kako ¢oveku vra-
titi ono $to mu pripada, naime, njegovo dosto-
janstvo subjekta koji korisli sve svoje ljudske
sposobnosti, koji se potvrduje u tim svojim
sposobnostima i koji uCestvuje u ljudskom svetu
na aktivan nadin. To ulestvovanje mora obu-
hvatiti sve oblasti ljudskog Zivota, a pre svega
oblast rada. To je ono, uostalom, $to je kom-
patibilno sa nasom idejom samoupravljanja. Uko-
liko postaje sve viSe samosvesno biée, ukoliko
sve viSe zaista postaje subjekt koji je svestan
svoiih mo¢i i svojih sposobnosti u oblasti rada,
¢ovek mora da postane samosvestan i u sferi
slobodnog vremena, u liénom Zivotu, u izboru
okvira svoje egzistencije. On na taj naéin nuZno
postaje svestan svog bogatstva ljudskih potreba,
medu njima i kulturnih potreba, nastojeéi da
ih zadovolji. Prema umetni¢kim proizvodima
Covek podinje da se odnosi kao prema predme-
tima ljudskog stvaralastva. Ovi predmeti zahte-
vaju poseban tip ulestvovanja, aktiviranje emo-
cionalnih kapaciteta i intelektualnih sposobnosti,
ali se ne nalazi iznad ¢oveka kao ne&to nedostup-
no, tude i neshvatljivo. U stvari, ulestvovanje
u kulturi se afirmiSe kao aktivna jezitka, saz-
najna i estetitka komunikacija, koja pretpostav-
lja obnavljanje jedinstva izmedu drustva i kul-
ture.

DERNIERE RENSTANCE DEN INRURGER, RUE DU POUR-SAINT-GEUMAIN. '
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