KOSARA PAVLOVIC

POP-ART

IZDANAK
UMETNOSTI DRUSTVA
MASOVNE POTROSNJE

U prvim danima pojave pop-arta u Velikoj Bri~
taniji, a nekako gotovo u isto vreme i u SAD
— negde oko 1957. godine — kriti¢ari i vlasnici
galerija imali su muke kako da nazovu ono §to
je tada pocelo da se izlaze. U toj i u nekoliko
slede¢ih godina nicale su izlozbe »Paralele Zi-
vota i umetnosti«, »Ovo je sutras$njica«, »Druga
(— posleratna; pr. K. P.) generacija«, »Mladi sa-
vremenici«, »Brzi snimci iz grada«, »Nove slike
cbiénog predmeta«, a kriti¢ari su svoje osvrte
objavljivali pod nazivima da se radi o neo-dadi,
novim vulgaristima, komonizmu, OK — umet-
nosti, umetnosti svakidasnjih predstava. Sto su
se pojave gomilale i iskustva taloZila preovladi-
vao je i postao opsteprihvaéen naziv »pop-art«

duhovni otac Lorens Alovej, britanski kriti¢ar
tada najmlade generacije. Kriticar J. Rajhard
predlaze naziv »nova urbana folklorna umet-
nost« a Mario Amaja »novi super realizam«
(vreme super starova, super brzina itd.), ali je
pop-art postao kratica i krilatica upravo za ove
ne$to sloZenije i zato manje prihvatljive for-
mule.

Sta je to novo 3to je u likovnoj ikonografiji i

izrazu doneo pop-art? U koje socioloske tokove

i razmiSljanja se ovaj likovni izraz indirektno
upleo, kakve je odgovore ponudio?

1

Pop-art, moglo bi se reéi, ima dve postojbine:
Veliku Britaniju i SAD. U sve ostale zemlje on
je stigao preko americkih uticaja i tu se ispre-
pleo sa domaéom tradicijom, trenutkom i li¢no-
stima na koje je naiSao. Iako postoji neki zajed-
ri¢ki imenitelj za sve slikare koje danas ubra-
jamo u pop-art, koreni, kombinovanje slikar-
skih tehnika, a naroéito odnos prema izvory,
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imaju jedna svojstva u Velikoj Britaniji a druga
kod vodeéih pop-artista u SAD.

To nije pitanje razlitite slikarske §kole, jer
pop-art nije bio nikada konstituisan ¢ak ni kao
pokret (sa zajedni¢kim manifestima ili deklara-
cijama), ve¢ se upravo radi o razlici koja pro-
izlazi iz osnovnog stava umetnika prema svom
dru$tvu i pojavama sa kojima se suocava i sa
kojima Zivi ona posleratna generacija kojoj i
’ sami slikari pripadaju.

Pop-art u Velikoj Britaniji razvio se iz kruzoka
mladih slikara, vajara, pisaca, arhitekata i likov-
nih kritiéara koji su se od 1952. okupljali u lon-
donskom Institutu za savremenu umetnost radi
diskusija o filozofiji, nauci, a kasnije o kiber-
netici, teoriji informacija, komunikacijama i ma-
sovnim medijima, modi, pop-muzici i industrij-
skom dizajnu. Vise naklonjeni istoriji koja se
stvara nego onoj koja je ve¢ u$la u udZzbenike,
nazvali su sebe »Grupa nezavisnih« (Lorens Alo-
vej, Eduardo Paoloci, Viliam Ternbal, Hender-
son, T. Vilson, E. Rajt i drugi).

Prvo vete odrzano 1952, obuhvatilo je »pop ima-
gery« — E. Paoloci je na bioskopsko platno pro-
jektovao materijal uli¢nih reklama, izolovan,
sveden na detalj i uveli¢an. Dobijao se ¢udan
utisak novih vizuelnih i estetskih vrednosti, a
Paoloci je ove svoje projekcije nazvao »nadene
slike«, Od tada su pocele mnoge diskusije i
slicne projekcije i rastao je interes za predstave
i vizuelni izraz sredstava masovne komunikacije.
»Naotigled svih nas menjao se i sam pojam
kulture, a diskusije o tradicionalno ozbiljnim
temama ustupile su mesto diskusijama o vester-
nu. U svest ljudsku dopiralo je — i to se nije
moglo ignorisati — ono §to su posredovali radio,
televizija, film, $tampac.l)

Prva izloZba odrZana je, pod nazivom »Ovo je
sutraSnjica«, 1956. godine. Dvanaest izlozbenih
prostorija White Chapel Art Galery opremile
su grupe od po tri-cetiri liénosti — vajara, slikara,
arhitekata — timskim radom, a na ulazu domi-
nirala je uvelitana fotografija danas C¢uvenog
pop-art kolaza Ri¢arda Hamiltona »Sta je to §to
danadnji dom éini tako drukéijim, tako privlaé-
nim?«. Veé sam naziv sadrzi u sebi lak pod-
smeh i persiflazu jezika reklame. U prostoru
jedne odaje nalazi se ceo inventar masovne kul-
ture: tavanica od fotografija meseteve povrsine,
tadas$nje tehnolo$ke novine — upaljen televizor
i magnetofon u prvom planu, konzervirana hra-
na, poster, neukusni cvetni tapeti i dva kolazi-
rana ljudska lika »iz druge ruke« — »idealno
razvijen« mu$karac i naga Zena iz nekog éaso-

1) J. Reichardt, “Pop Art and After’”, Art Internati-
onal, vol. VII/2, 1963.
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pisa za muskarce. Sa likovnog stanovi$ta to je
zaista bio jedan prostor (kasnije je, u obliku
velike zidne fotografije, dospeo na izlozbu).

Citav ambijent slike govori o autorovom distan-
ciranju, a ne o potpunoj i bezrezervnoj identifi-
kaciji sa onim $to je na njoj. Pred ovom slikom
(i po pravilu svim drugim delima britanskog
pop-arta) gledalac ostaje intelektualno angaZo-
van, moZda zbunjen, moZda superiorno osmehnut,
mozda obuzet nostalgi¢nim poredenjima, ali je
ne prima kao svoj potpuni, do kraja usvojeni,
srazume se po sebi« svet. Reéju, pop-art u En-
gleskoj nikao je iz svesnog, intelektualnog opre-
deljenja grupe izuzetno obrazovanih i nadarenih
miladih ljudi, iz njihovog ubedenja da se »perci-
piranje sveta izmenilo usled bombardovanja
nasih éula reklamom, bojom i svetlo§éu masov-
nih predstava«?), i iz koncepta da je pop-kultura
ona osnova, ona podloga koja karakteriSe Zivot
gradskog Goveka isto tako intenzivno kao i bilo
koja druga egzistencijalna situacija.

Podela izmedu »Ciste«, »praves, »visoke« umet-
nosti i trivijalne svakodnevice tako je bila ne-
girana i prevazidena prvo na intelektualnom
planu, kao svesni zaokret ka pop-u visokoobra-
zovanih intelektualaca. Slikari i vajari tada naj-
mlade slikarske generacije poceli su da za svoja
dela koriste svakodnevna dobra industrijske ci-
vilizacije i potrosatkog drustva i predstave sred-
stava masovnih komunikacija, i iznenadili su
englesku publiku izazvav$i najveéu pazinju na
Liverpulskom bijenalu mladih 1961. godine. Na
sceni su uvek predmeti izabrani o¢ima upuée-
nog potrosaca, na slici je ¢esto i tekst, poput onih
u stripu, ili se organizuju ¢&itavi prostori ispu-
njeni dobro poznatim predmetima i predstavama
-— »jedan svet u gro-planu sa drastiéno reduci-
ranom estetskom distancom«3).

Britanski predstavnici pop-arta (pored veé po-
menutih, i Smit, Wiliam Grin, Piter Bleik, Ana
Tisdejl, RodZer Selemon, R. B. Kitaj, Piter Fi-
lips, i dr.) uvek zadrzavaju jedan stav »lakog
nipodoStavanja« prema scenama koje preuzimaju
i koje kreiraju, bilo da se radi o junaku stripa,
kolaziranoj ljudskoj figuri, automobilu, kuhinj-
skom inventaru ili mebliranoj sobi. U svim nji-
hovim radovima uticaj popularne kulture je do-
minantno i namerno prisutan, ali korigovan pa-
radoksima, dakle intelektualnom distancom i
igrom rasporedenih simbola na raznim stepeni-
ma znacenja.

Slike i vajarske kompozicije najfeSce se grade
na paradoksu izmedu nametljivog prodora javnih

f) Lucy Lippard, Pop-Art, Beograd, 1967, st. 4.
%) Ibid., str. 161, )

88



KOSARA PAVLOVIC

dobara u nasu podsvest, koji se priznaje, i izves-
ne doze cinizma prema novim polubogovima i
vrednostima masovnog drustva; u njima je uvek
prisutna izvesna negacija, ona prozima na izgled
afirmativno usvajanje predmeta i predstava sa-
vremene urbanizovane sredine.

2

Pop-art u Sjedinjenim Drzavama nikao je spon-

tano. Pojavi dela pop-arta u Njujorku nisu

prethodila nikakva raspravljanja u kruZocima

o popularnoj kulturi. Ona je bila tu, u svesti i
bi¢u njujorskih umetnika.

Njegovi tvorci — Lucy Lippard smatra da u
Njujorku deluje samo pet pravih pop-artista,
dok se jo$ mnogi drugi szaklanjaju pod njihov
kiSobran« — Endi Vorhol, Roj Lihtenstajn, Tom
Veselman, DZejms Rozenkvist i Kles Oldenburg,
prosli su sasvim prakti¢an pripremni put: i kad
biraju motive, i kad se opredeljuju za odredeni
izraz, kad zauzimaju stav prema robi za potro$-
nju, prema trenutnom i efemernom, prema in-
ventaru predstava masovnih medija i reklame
— oni tafno znaju §ta imaju pred sobom. Pre
nego $to se definitivno posvetio slikarstvu Vorhol
se sa uspehom bavio ilustracijom modnih cipela;
Rozenkvist je wucio zanat plakatnog slikanja
uliénih panoa i Ziveo od toga; Lihtenstajn je
radio na dizajnu i aranZiranju izloZaba; Olden-
burg na ilustrovanju ¢asopisa, kostimografiji i
dizajnu, a Veselman se spremao za rad na crta-
nom filmu.

Radeéi nezavisno jedan od drugoga, ova peto-
rica, a uz njih i nekolicina drugih likovnih umet-
nika iz Njujorka i Los Andelosa (Diim Dajn,
DZesper DZons, Robert O’Daud, Bili Al Bengston,
Edvard Ras, Mel Ramos, Robert Indiana, Edvard
Kinhole, DZzo Gud i dr.), stvorili su jednu novu
tendenciju u slikarstvu koja je po temi i postup-
ku bila »isto toliko nacionalna koliko i $kola
pejzaza u XIX veku«, mizanscen i svet potros-
nje savremenog ameri¢kog i gradskog &oveka
uopste.

Dok je engleski pop-art »oprezno zastao na pola
puta¢, pitaju¢i se, odmeravajuéi, traZeéi ravno-
tezu, sa namerom, po retima Lorens Aloveja
«da lepe umetnosti i pop-art budu jedna nena-
ruSena celina, u kojoj ¢e ono $to je trajno i ono
§to se troSi, ono $to je vanvremensko i ono ito
je vremenom odredeno, mo¢i da koegzistira bez
Stete po ¢&ula gledalaca ili po drustvene stan-
darde«?) — dotle je ameri¢ki pop-art bezre-
zervno uzeo reprodukovanu realnost kao pri-
marnu realnost, pop-kulturu »koja prati poje-

4 Ibid., str. 53.
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dinca dok doru¢kuje, na putu za posao, u slo-
bodnom vremenu i infiltrira se, pronalazi
puteve do snova pojedinaca, nasilno i neizbeZ-
no«%), svakodnevna materijalna dobra i sve pred-
mete masovne prodaje i upotrebe i podigao ih,
objektivnim, nepristrasnim, ideoloski i afek-
tivno indiferentnim umetni¢kim postupkom na
stepen neposredno date umetnike egzistencije.

Posle velike ameritke generacije apstraktnog
ekspresionizma figurativna slika vratila se u
slikarstvo, ali putem na koji niko ranije nije
ni pomisljao: via TV, ilustracija u boji, ogromnih
oglasnih tabli po gradovima i uz autoputeve,
preko 3arenila reklamne ambalaZe, preko serij-
skih stripova i sekvenci momentanih novinskih
fotografija. Tu sekundarnu realnost, realnost go-
tovih proizvoda i predstava, pop-artisti uzimaju
kao primarnu realnost, kao izvor i podlogu za
stvaranje svojih dela. U tretmanu, u tehnici i
prosedeu, kao i u izboru teme, povratak realnom
za njih ni u éemu nije povratak tradiciji: to
ostaje trajan (ako ne i jedini) neosporan kva-
litet pop-arta kao novog prodora u sredstvima i
ikonografiji likovnih umetnosti. Ali istovreme-
no, ovakvim opredeljenjem pop-art umetnici su
otvorili i mnoga pitanja: moZe li se od bezli¢nog
komercijalnog predmeta praviti umetnost? Moze
li se oplemeniti i ovekovetiti momentana novin-
ska fotografija, koja se inade baca u prvu korpu
za smete, ¢im se novine proéitaju? MoZe li se
»nekaZnjeno« koristiti plakatska, reklamna i in-
dustrijska tehnika u izradi umetni¢kog dela? Ko~
liko se delo moze pribliziti svom izvoru a da ne
izgubi svoj identitet?

Uprkos zajedni¢kom imenu, nema mnogo osnova
da se vodeéi pop-artisti (i drugi umetnici bliski
pop-artu i delimi¢éno sa njim podudarni) svrsta-
vaju i grupisu u jedinstven struktuiran pokret.
Oni bi to prvi odbili, jer su radili i ne znajuéi
dovoljno jedni za druge, probijaju¢i se svaki
svojim putem i u svom trenutku, od drugoraz-
rednih galerija u »downtown« Njujorka do ek-
skluzivnih galerija na Medison Aveniji. Stilski
i tematski je ocigledno da se radi o razli¢itim,
jako izraZenim individualnostima, ali da postoji
i ono 3to ih spaja u tendenciju pod usvojenim
nazivom »pop-arts, a to je »zajedni¢ki interes za
probleme komercijalne figurativne slike, za po-
pularnu kulturu i zajedniéki otpor prema metafi-
zi¢nosti«®). Na ovu zajedni¢ku osnovu svi oni
nadograduju jedno istrazivanje koje ima sva
: svojstva stvaralad¢kog akta.

¥) J. Reichardt, “Pop Art and After”, Art Interhational,
vol. VII/2.
% Max Kozloff, “Pop Culture, Methaphysical Disgust
and the New Vulgarinas”, Art International, vol. VI/2
str. 34.
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Zajednitka duhovna klima ameritkog pop-arta
je njegova teinja »da se udalji od stvarnosti
kompleksno, filozofski shvacene, a da se pri-
bliZi njenoj popularnoj, komercijalnoj i ur-
banoj transpoziciji, koja je pravu ljudsku stvar-

Y

nost najéeSée ukinula i zamenila«.?)

Pop-art je odjednom, u vreme vladavine enfor-
mela priznao nadiranje ¢ovekove okoline u
umetnost. To su pre njega &inili Dada i umet-
nici kao DiSan i LeZe, uvodeéi u umetnost svet
masgine i gotovih (nadenih) predmeta. Posebno
mesto medu neposrednim prethodnicima pop-
-arta pripada RausSenbergu; to su pre pop-arta
i naporedo s njim ¢&inili i umetnici dekolaza
(pocepanog i »doslikanog« plakata) i asam-
blaza. Ali dok asamblazisti variraju nove mo-
tive i materijale u jednom starom tretmanu,
dok biraju otpatke i grupi$u predmete koji odi-
Su patinom minulih dana, ranijih dodira ljud-
skih ruku i sudbina, koji mozZda sadrZe meta-
foru haosa, pop-artisti slikaju, uoblitavaju ili
koriste nove predmete, predmete za prodaju,
priznajuéi naSu komercijalnu kulturu i ecivili-
zaciju i njen rascvat kao motiv i predmet umet-
nosti: kult velikih serija, svuda istaknutih cena,
reklamnih tabli, privlaénih pakovanja i unap-
red prigotovljenih jela prezaposlenog gradskog
¢oveka daleko od primarne poljoprivredne pro-
izvodnje pod vedrim nebom, medu ustalasanom
tis§inom klasja, livada, Suma, prirodnih jezera,
prirodnih ciklusa radanja, procvata i smrti,
prirodnih godis$njih ritmova; kult novinske vesti,
velikih serija i tiraZza likovnih i semanti¢kil
poruka, kulturu Zivljenja izmedu strelica, puto--
kaza, Sema i lavirinata autoputeva, petlji, ulica
i robnih kuc¢a, boja koje svetle u mraku, idola
potro$nje, lake zabave i super-mitova iz TV
serija i stripova nauéne fantastike i seksi revija,
Eastman-kolor fotografije, sinerama i AO bio-
skopskog platna, koji stalno nadrazuju i bom-
barduju naSe senzorne organe, na3a ¢&ula, svest
1 podsvest. Svemu tome dao je pop-art »carte
blanche« za ulazak u svet lepih umetnosti. T
naSao, bar u SAD, odjek u gradskom ¢oveku,
medu kolekcionarima i u vodeéoj dnevnoj i ne-
deljnoj Stampi, ako veé ne i nepodeljeni prijem:
u redovima najistaknutijih kriti¢ara.

- t

Stvorena je jedna umetnost svesno, u nameri,
liSena - pretenzija na osecajnost, transcendentnu
smisaonost, introvertovano traganje za tajnama
duSe, umetnikovog skrovitog senzibiliteta, okre-
nuta ulici, zajednitkom iskustvu, ovovremenom
i ovozemaljskom: masovnom, da; industrijskom
— da; potro3nom — za$to da ne. Ogromni lilihipi,
sendvi¢i i pljeskavice od plastike; ko3ulje i pan-
talone; paste za zube; uli¢ni automati i postan~

7 M. B. Protié, Srpsko slikarstvo XX veka, Nolit, Beo-~
grad, 1971, str. 541.
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ske marke; flase za mleko, prave, samo oslikane.
Prototipski osmeh prototipske lepotice Merilin
Monro u osam, dvanaest, sedamnaest, dvadeset
Zetiri primerka. Trideset puta ponovljena Mona
Liza sa natpisom uz sliku »Bolje 30 nego jedna«.
Proizvodi na kojima je istaknuta cena: plati pa
nosi. I hrenovku, i kolad, i moju sliku, ako Zeli§
da ih poseduje$. Jasan, nedvosmislen, grub od-
rnos komuniciranja savremenog drustva: sa stva-
rima koje su nam potrebne, sa stvarima koje vo-
limo da posedujemo (ne pretvarajmo se) i sa
slikom. Ako ti je potrebna. Ako ti ne§to znadéi.
Ona nije nesSto $§to mozZeS da potrosis (u tome je
razlika), ali govori o stvarima koje svakodnevno
trosi$ i predstavama koje svakodnevno apsorbu-
je$. Ona nije zagonetka, ali zagonetka je u tvo-
joj dusi, moZda u tvojoj razdvojenoj li¢nosti.
Opredeli se. Sta znaéi kritika odnosa ameritkog
pop-arta prema savremenim arhefaktima, kritika
ravnoteZe izmedu prihvatanja i odbijanja, zasto
insistirati na problemu da li se stvaraocu dopa-
daju stvari koje slika? Postavlja li se to pitanje
slikarima koji slikaju druge predmete — pusto§,
leSeve, ili lepo rasporedene jabuke u intimnom
svetlu sobe?

Pejzazisti XIX veka »voleli« su prirodu? Ovo
$to pop-artisti slikaju na$a je priroda, njome
smo okruzZeni: reprodukovana, od$tampana, ves-
tatki obojena i ve§tatki osvetljena; umnoZena,
sabijena u konzerve, sa oslikanom koko§jom
juhom umesto pernate Zivine »s prirode« na
starim slikama, upresovana u staniol, obelezena
cenom i drefavim reklamnim slovima, zatrpana
istinama i poluistinama sa celuloidne i roto-trake
o herojima naseg dana; to nekadasnje po polju
poleglo klasje koje je uzbudivalo Van Goga,
danas vidimo samo kroz autostrade sa belim
linijama, madjim o¢ima, upozorenjima, saobra-
€ajnim znacima i reklamnim tablama, Danasnji
svet milionskih tiraZa novina, stripova i kon-
zervi, nije juleradnji svet. Pa tako i pop-art
slike: one pripadaju. bez ostatka i bez nostalgije,
tom svetu koji je danaidnji, svetu masovne po-
trosnje, svetu gradskih ulica, masovne prerade,
informacija i prometa.

U tim okvirima, pop-art je izgradio jednu pot-
puno novu likovnu ikonografiju.

Za pop-artiste komercijalni predmet po-
staje opsta osnova umetnosti. Ljudski lik, slikan
s prirode, potpuno istezava. BriSu se granice
izmedu prirodnog i veStatkog ambijenta, os-
vestalih slikarskih tema i vrednosti i prava da se
gotovo bez izmene u »visokug, »fistu« umetnost
unesu priznavanje fotografskog ili crtanog po-
rekla slike, predmeti izradeni u supermoder-
nim materijalima, cene i obrisi oglasnih tabli.

92



KOSARA PAVLOVIC

Na razne nadine, za izraz pop-art umetnika bile
su sugestivne: lakirerske boje; tehnike rukova-
nja Spricem pri farbanju superluksuznih auto-
mobila, »kandiranja« voéa i izvlaéenja $trafti na
peSadkim prelazima; industrijska tehnika sito-
-§tampe; tehnike svodenja likovnog -izraza u
stripu na najnuznije poteze, kombinovanje slova
i boje i gro-planovi kolor-sinemaskop bioskop-
skog platna. Uvode se i vestatke, plakatske, re-
klamne boje i »sladoledasti« tonovi, koje je ra-
nije slikarstvo izbegavalo, odbacivalo ili ople-
menjivalo. Natin slikanja je (ukoliko se, i kad se
slika rukom) pregledan, ¢ist, jednostavan, nesen-
timentalan, dakle plakatski, tvrdih ivica, ¢vrstih
cbrisa i ravnih povrsina. Ukupan »zvuk« slike
je tvrd, oStar, podjednako uzdrzan i od proloma
emocija i od komentara. Umetni¢ki materijal po-
stali su predmeti i boje koje niko ranije nije
koristio, U mnogo &emu, zaista, pop-art nema
nikakve veze sa evropskom slikarskom tradici-
jom. U mnogo ¢emu pop-art je prvi, posle dece-
nija apsolutne dominacije apstraktnog slikarstva,
radikalno pomerio granice mnogih prethodnih
shvatanja o domenu umetni¢kog u likovnim
umetnostima.

J

Kao polazna tacka, ishodi$te, pop-art se pokazao
kao vrlo vitalna nova umetnost, puna likovnih
ideja koje se mogu S§iriti, asimilovati ili napu-
Stati kad izgube snagu i neposrednost delovanja.

Ali razlike izmedu Evrope, Velike Britanije i
Amerike su otigledne. U Evropi, pravog pop-arta
u &istom vidu gotovo i nema. On se tu slio sa
nekim drugim elementima, a pre svega njegov
inventar motiva i postupaka asimilovao je naj-
rasprostranjeniji sadadnji figurativni slikarski
pokret pod nazivom »novi realizamc.

»Da bi se shvatile fundamentalne razlike u nji-
hovoj umetnosti, treba samo uporediti detinjstva
jednog Francuza, Italijana, Nemca, Engleza i
Amerikanca, koji su rasli izmedu 1938. i 1954.
To takode objasnjava zasto je u Nemadkoj, koja
sa svojim ultramodernim industrijskim dru$tvom
izgleda idealno stvaralatko tle, ostvareno malo
pop-arta... Naglafavajufi pitoreskne, zloslutne,
satiritne vidove komercijalnih tema, Evropljani
ostaju dosledni sami sebi.«%)

Francuski likovni umetnici, okupljeni u grupu
»Novi realizam« (Iv Klajn, Arman. Spoeri, Tingeli

Sezar, Rotela), nikada nisu mogli da prihvate
objektivistitko, neutralno predstavljanje pred-

" Lucy Lippard, Pop-Art, Beograd, 1967, str. 173.
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meta i predstava ameri¢kog pop-arta; u duhu
francuske duhovne i umetnitke tradicije, i kada
se bave fenomenom obi¢nog predmeta, oni ne
mogu da zaborave ni da napuste transcendentna
pitanja, njihove slike nisu nikada li§ene direkt-
nog, kroz sliku datog, intelektualnog izazova i
ponudenih odgovora na ono §to je »s onu stranu«
pojavnosti objekta.

Povratak na bilo koji oblik novog realizma, u
svim evropskim zemljama izazvan je osetanjem
da se apstraktnom i spontanom umetno$¢u ne
moZe sve izrazavati, koliko i uticajem nove figu-
racije iz Amerike. Veéina evropskih novih figu-
rativaca nije ni poku$ala da radikalno prekine
sa jakom dadaistickom i nadrealistickom tradi-
cijom. Osim toga, »stilski i formalno, evropski
umetnik nije toliko agresivan koliko americki,
ali je sklon manifestima i demonstracijama koje
su gnevne, emocionalne i »angaZovane« nasuprot
»hladnom« ameri¢kom stanovi§tu«®). Prema tome,
evropski novi realizam i nova figuracija imaju
viSe razli¢itih odlika, od kojih su elementi pop-
-arta samo jedna. Pored grupe »novih realistag,
elementima pop-art ikonografije i izraza sluZili
su se i drugi umetnici. »Camouflages« A. Zaka
predstavljaju uveCane pa zatim sito-Stampom
umnozZene i ponovo na razli¢ite detalje seCene
»slike«, dok od prvobitne figuracije ne ostane
samo maglovita uspomena. Smerk i Sabo koriste
novinsku fotografiju, a SaneZuan suprotstavlja
nadene i napravijene predmete. Istovremeno,
vrlo je raSiren i dekolaZ (poznati su Rotela i
Mario Skifano u Italiji) i asamblaZ, koji koriste
brojni umetnici. Tano Festa fotografiSe, a Ojvind
Falstrom iz Svedske, pored pokretnih slika po
kojima je poznat, koristi mitske ambleme stripa,
ali bez veteg odjeka. TraZenja i eksperimentisa-
nja — $ta se sve moZe uliniti sa predmetom, u
evropskim zemljama su brojna, ali uvek vezana,
s jedne strane za raniju likovnu tradiciju, tako da
u formalnom smislu ne donose neku veéu novinu,
i, s druge, za stav jasnog angaZmana nasuprot
urbanoj i tehnoloskoj koncentraciji (koja se ovde
ne prima kao nuZan evolutivni pravac razvoja
savremenog drustva, veé¢ u otporu prema vido-
vima otudenja od dubljih ljudskih dimenzija i
sustina koje, smatra se, ova era sa sobom nosi).

U beogradskom likovnom krugu, poc¢ev od izloZbe
»Nova figuracija beogradskog kruga« 1966. go—
dine, izdvojilo se nekoliko umetnika koji su u
proteklih pet ili sedam- godina prosli kroz fazu
blisku nekim pop-art elementima.

Kao najistaknutiji u tom praveu pominje se
Drago$ Kalajié-Drago, koji je trajno za sobom
ostavio »nekoliko velikih panoa pravilne geome-
trijske serijalne naracije«. Taj okvir upravo je

%) Ibid., str. 174.

94




KOSARA PAVLOVIC

ono $to Kalaji¢a najviSse priblizava pop-artu.
Pazljiva analiza pojedinih malih pravougaonika
u okviru cele slike otkrila bi i direktno koris-
¢enje simbola i mitova savremenog drustva, ali
celina uvek dodaje bar jednu reminiscenciju
vi§e svakom pregradku, a nazivi slika pojacavaju
potrebu da se u njima nadu postojeéi dublji
iskazi o éoveku, o kosmogoniji grada, o zagonet-
kama forme.

Zivko Dak, prevashodno grafi¢ar, sa nizom sa-
mostalnih i grupnih izlozbi za sobom, pravi slike
koje samo formom, ali ne i psihologijom, podse-
¢éaju na plakat. Dubinskoj dimenziji znalenja
slike doprinosi neki nadrealisti¢ki postavljen de-
talj. Pozadine slike su velike, duboke, svetle i
jasne, tako da sve §to se odvija u prvom planu
slike kao da se dogada, kao da dolazi sa ekrana.
Taj likovni postupak priblizava Daka formama
pop-arta, ali njihov vizuelni sadrzaj i naziv uz
sliku, kombinovano, predstavljaju gorko-vedru
i de€acki slobodnu zacudenost pred pitalicama
egzistencije ¢oveka, zZabe, lokvanja, snova.

Ni DuSanu Otageviéu ne nedostaje sliCan smisao
za humorno u kontrastima urbane civilizacije,
ali je njegov postupak manje poetski i blizi
reskosti pop-arta (»Cistoéa je pola zdravljag,
sLenjinovim putem ka komunizmuc«). Najdosled-
nije od svih OtaSevi¢ razbija jedinstvo slike na
sekvence (»Plakala je na mom ramenu kao
kiSa«), dajuéi rado te sekvence u vremenskom
redosledu strip-naracije (nova $ibica koja dogo-
reva, na Cetiri sukcesivna panoa), unosi strelice,
saobracajne znake, sa funkcijom usmeravanja i
na slici i u Zivotu, netransponovane i nedeformi-
sano date predmete svakodnevice. U naraciji
koja je gotovo uvek prisutna i u nazivima slika,
DuSan OtaSevi¢ kao da se blago podsmeva ma-
sovnom mentalitetu naSe novopelene gradske
sredine, bukvalnom ili bar pojednostavljenom
primanju ¢injenica urbane svakodnevice, mo-
mentima epske raspri¢anosti i prizemne didak-
tike u psihologiji svojih sugradana.

Njima se u beogradskom krugu pridruZuje i Bo-
jan Bem ssa svojim minijaturnim dragocenim
slikama sportista, dzokeja, plivaca, ¢iste povr-
Sine«, koje odlikuje »uop$tenost oblika, preciz-
nost izvodenja, uzdrZljiva iracionalna nota«.!%)

Van Beograda, likovnim jezikom koji je osvojio
i u riznicu likovnih prosedea uneo pop-art, ko-
riste se jo§ i Ratko Janjié, Zmago Jeraj, Kala§

Bogoslav, Jesih Boris i M. Stanojev — sve
pripadnici mlade i najmlade slikarske genera-
cije.

%) M. B. Proti¢, Srpsko slikarstvo XX veka, Beograd,
1971, str. 545.
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Ukupan utisak (sa izuzetkom D. Kalaji¢a) koji
ova mlada grupa umetnika nove figuracije os-
tavlja jeste izvestan ton vedrine, uzdanja u sebe,
u humor, u predmetnost ovoga sveta, u ljudsku
figuru u prostoru, u zaéudene i zac¢udujuée kon-
trapunkte svakodnevice. Ukoliko na slikama i
postoji priguSeno negiranje onoga $to se slika,
negativni angazman (a ono postoji), ono je uvek
humorno, nikad umorno i represivno.

Kao i svuda u Evropi, tehnike i elementi ikono-
grafije pop~-arta su uklopljeni u sliku po pravilu
drugacijih znadenja, iskori$¢eni za nove vizuelne
efekte i reSenja, i transponovani u jedan novi
dozivljaj, koji je daleko od toga da bude epigon-
ski, kako u odnosu na ameri¢ki, »hladni« pop-
-art, tako i u odnosu na ovde pobrojane evrop-
ske, pop-artu srodne, stvaraoce. Dok su pojedi-
naéne paralele svakako moguc¢e, u celini ova
mlada generacija figurativaca, svesno i nesvesno
ispoljava ponajpre ljubopitljivost i intenzitete
traZenja u jednoj urbanoj kulturi u zaletku, u
formiranju, u konstituisanju. Odgovori su tim
identifikujemo sebe u odnosu na svet, nego u
apstrakcijama univerzalnog znaéenja. Nadajmo
se, zato, da ée ovaj trend likovnog predstavlja-
nia, ako ne potrajati naporedo sa drugima, onda
biti obnovljen u nekoj novoj generaciji i na nov
nadin.

4

Umesto zakljutka, nekoliko novih, u ovom osvrtu
nedotaknutih problema.

Pop-art u svojoj teznji ka efemernom, prolaznom,
danasnjem, koje veé¢ koliko sutra postaje jue-
ra¥nje, u svojoj smisljenoj pretenziii da se sluZi
istim materijalima i sredstvima kojima i prolaz-
na, potro$na dobra nage civilizacije, dao je za-
pravo dela koja tu prolaznost ovekoveluju, dela
koja traju u vremenu i prostoru i time nadvisuju
i negiraju sopstveno opredeljenje i poruku.

Koliko ée danas slavljena i analizirana dela pop-
-arta biti u staniu da deluju i na jednog budu-
éeg gledaoca, a koliko ée ostati specifitan umet~
ni¢ki dokument jednog stanja svesti i jedne sme-
losti da se jezik naSe kulture, »pritisnute pro-
dajom i optereéene znacima«, direktno prenese
u umetnost, zavisi umnogome i od bumerang-
-efekta koji ova dela ve¢ imaju. Ono $to se danas
jo3 razaznaje kao pop-art umetnost, vraéa se
natrag u svoje izvore — masovno se podraZava
i jevtino proizvodi kao novi tip muske kravate,
reklamiranja i sl. Popularnost postera, koji se
kale o zidove soba umesto umetnifkih slika, i
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njihova industrijska izrada neposredno sledi
prodore pop-arta. Pop-art se uzdigao iz reklame,
stripa, foto-dokumenta do umetnosti, pronala-
ze¢i za nas u njima neko opsteljudskije i vred-
nije znadenje, poku$avajué¢i da nas zaustavi, za-
misli nad moguéim znaéenjima prolaznog, daru-
juéi tom prolaznom postulat estetske realnosti,
ali vrlo moguce da, oberucke doéekan kao osve-
zenje, u krajnjem ishodu opet posluzi tom istom
komercijalnom svetu, kome nisu odoleli ni mnogi
drugi vidovi »¢istog« likovnog izrazavanja, tom
velikom zZrvnju svodenja svih vrednosti na up o-
trebne vrednosti.
Nema sumnje da je pop-art u jednom trenutku,
naSem trenutku, izrazio interes i teznje coveka
potroSactkog drusStva, sitog ratova, profeta, voj-
skovoda i treperavog humanizma — koji je, bar
privremeno, izgubio sve svoje bitke u sukobu sa
snagama jacim od sebe. Medu strati$tima i bojis-
tima drugog svetskog rata i Vijetnama, proce-
sima, priznanjima i segregacijama, videti svet
potroinje kao glavnog neprijatelja ocoveéenju
ljudske prirode i istorijskih zbivanja, znaéilo bi
zaobi¢i ¢injenicu da je Zed za materijalnim
blagostanjem i sigurno$¢u ba$§ ona pozitivna,
graditeljska strana ljudske prirode i istorijskih
zbivanja, znacilo bi udariti na krivu stranu. Time
nikako nije obuhvacena integralna ljudska situ-
acija, ali pop-art, a i niko u likovnim umetnos-
t‘ma pre i posle njega, i nije mogao da bude
integralni izraz svih vidova ljudske stvarnosti
i ljudske psihe. Osim toga, umetni¢ko nikada ne
moze da se poistoveti sa onim izvan njega, ma
koliko mu bilo nalik.

Nema sumnje, takode, da je pop-art obogatio

nasu vizuelnu percepciju, bez obzira na to kako

se ljudi izvan umetnosti budu tom <¢injenicom
posluzili.

Uostalom, pa §ta ako se neko time i posluzi?

Sve je ipak najbolje u ovom najboljem od svih

svetova, kao da nam sugeriraju najizrazitiji i

najdarovitiji predstavnici likovnog pop-art iz-

raza s obe strane okeana, na naé¢in na koji nas je
u to ubedivao Volter.

U ovom svetu »always in the move going now-

here«, pop-artisti su ham ponudili umetnost koja
je »sweet and stupid as the life itself«™).

1) Oba citata iz: Eilen H. Johnson, “The Living Object’’,
Art International, vol VII/i, 1963.
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