SVETISLAV PAVICEVIC

KNJIZEVNA,

AUDITIVNA

| VIZUELNA
KOMUNIKACLJA

Jedno od bitnih pitanja, koje se u teoriji ko-
munikacija postavlja, pitanje na koje se nude
razli¢iti odgovori, na koje konacan odgovor tre-
ba da ponudi nova nauka sociologija jezika,
jeste pitanje Covekove potrebe za komunikaci-
jom — oblikom kontakta s drugim individuama.
odnosno sa Zivotnom sredinom.

DEFINISANJE KOMUNIKACIJE

Kao najtacniji odgovor koji se moZe ponuditi,
odgovor koji pruza priliku i za postavljanje
definicije komunikacije, jeste odgovor da pot-
reba za komunikacijom nije motivisana nekom
po sebi datom, apstraktnom potrebom ili nad-
realnom <&ovekovom teZnjom, koliko je izraz
proste i praktiéne Zivotne nuZnosti: nuZnosti
ispitivanja sredine, nepoznate i pune pretnji,
u cilju otkrivanja njenih zamki i varki u gra-
nicama vremena koje daju dovoljno mogucnosti
da opasnosti budu otklonjene, pobedene ili zao-
bidene. Potreba za komunikacijom potite iz
nagonske potrebe jedinke za odrzanjem, od-
nosno, odrZanjem vrste, potrebe za Zivotom.
Otuda, komunikacija je najstariji oblik ispolja-
vanja odnosa.

Navedeni elementi daju moguénost postavlja-
nja definicije komunikacije. Komunikacija je u
osnovnom svom porivu vid odnosa Zivog bica
sa Zivotnom sredinom ili sa drugim Zivim bi-
¢ima, koji se ispoljava uspostavljanjem kontak-
ta, kao prvog ¢&¢ina ustanovljenja ravnoteze, na-
metanja, pot¢injavanja, odnosno neutralisanja
prednosti koje nad jedinkom ima neka druga
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jedinka ili Zivotna sredina, u cilju odigravanja

konaénog ¢ina — ¢éina pobede, otklanjanja opas-

nosti po opstanak ili egzistenciju jedinke i uspo-
stavljanja njene Zivotne sigurnosti.

U modernom drustvu, komunikacija je donekle
promenila svoj sadrZaj, isto kao &to joj je pro-
menjen i povod, odnosno multiplicirana je po
vrsti, obliku i po nameni, a ne obavlja se samo
kao ¢in liénog kontakta, veé se prenosi tehnié-
kim sredsivima, koja €ine sistem motnih komu-
nikacionih sredstava, iz kojih je li¢ni dodir
isklju¢en. Cilj uspostavljanja komunikacije moZe
biti i samo predavanje poruka, koje su, takode,
vid odnosa, istina modifikovanog, ali motivisa-
nog istim pobudama kojima je prvobitno komu-
nikacija motivisana. Komunikacije uspostavljene
sredstvima javnog posredovanja, koje za svoj
predmet imaju predavanje poruka, oblik su
jednosmerne komunikacije — informacije, koja
se prenosi, s, pretpostavljeno, viSeg, na, pretpo-
stavljeno, niZi nivo obave$tenosti, znanja, itd.

Sem pisane komunikacije, komunikacije koja se
obavlja predavanjem poruka pismenim simbo-
lima, najrasprostranjeniji oblik komunikacije
jeste onaj oblik koji se uspostavlja auditivnim
i auditivno-vizuelnim simbolima (zvuk, reé, znak,
slika)., Sredstva primene auditivnih i auditivno-
-vizuelnih simbola: radio, televizija, film, gra-
mofonske plocte, magnetofonske vrpce, video-ka-
sete, telefon — postaju tako sredstvima javnih
komunikacija, koja dobijaju sve §iru primenu u
svakodnevnom zivotu i odnosima savremenog
toveka.

MOGUCNOSTI KNJIZEVNE KOMUNIKACIJE

Mada je osnovni oblik saop$tavanja knjiZevnih
poruka (sadrZaja) uspostavljanje litne komunika-
cije izmedu autora i primitelja poruke putem go-
vorenja, odnosno javna komunikacija uspostav-
ljena putem posredovanja pismenim simbolima
izrazenog knjiZzevnog dela, i sredstva auditivnih
i auditivno-vizuelnih komunikacija za predmet
svog posredovanja mogu imati knjiZevne, i uopste
umetnicke sadrZzaje. Odnosno, auditivnim i audi-
tivno-vizuelnim simbolima mogu se predavati i
knjiZevne, umetnitke poruke. Tada se moZe go-
voriti o nastajanju auditivne, odnosno auditiv-
no-vizuelne umetniéke, odnosno knjiZevne ko-
munikacije. Pod auditivnom i auditivno-vizuel-
nom knjiZzevnom komunikacijom podrazumeva
. se predavanje (odaSiljanje) knjiZzevnih umetnié-
kih sadrzaja, poruka, zvuénim, odnosno zvué-
nim i vizuelnim simbolima i njihovo primanje
od respondenta.

Stvarne moguénosti komuniciranja sredstvima
auditivnih i auditivno-vizuelnih komunikacija,
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ukljudujuéi i posredovanje knjiZevnih sadrzaja,
ne samo $to su velike, no gotovo i neogranitene:

— pre svega, potitu iz osnovne prirode simbola
koje ova sredstva primenjuju pri odavanju po-
ruka: zvuéni simbol — re¢, vizuelni simbol —
slika, sredstva su, po pravilu, razumljiva i pri-
stupaéna svakom svesnom subjektu;

— zatim, prednosti proisti¢u iz Siroke fizi¢ke
rasprostranjenosti i velikog broja sredstava ko-
munikacija;

— tehni¢ka usavrSenost sredstava komunikacija
omoguéava nisku cenu njihovog kotanja, otuda
i rasprostranjenost;

— razvijena mreZa s velikim brojem sredstava

posredovanja, uz vrlo Siroku distribuciju istog

sadrZaja komunikacije na vrlo velik broj respon-

denata, uzrokuie i relativnu jeftinoéu posredo-
vanja komunikacije;

— visoka frekvencija komunikacija i vremen-

ski 3iroko protezanje trajanja emisija (poruka)

¢ini sredstva komunikacija potrebnim, s jedne
strane, odnosno, vrlo isplativim, s druge;

— masovnost respondenata-pretplatnika poruka

sredstava komunikacija omoguéava pribiranje

vrlo znatne mase novéanih sredstava, a time i

realizaciju skupih projekata posredovanja, od-

nosno podizanje kvaliteta komunikacije i njenog
sadrzaja;

— moguénost neogranienog reprodukovanja sa-

dr2aja komunikacije ¢€ini sredstvo atraktivnim

i njegov efekat vremenski neogranitenim (snim-

ljene poruke, koje omogué¢avaju komunikaciju
po Zelji konzumenta), itd.

Tu su, zatim, prednosti koje nastaju iz tehni¢kih

osobina sredstava posredovanja i sredstava pre-

davanja informacija ili poruka, odnosno, centara
stvaranja i emitovanja programa poruka:

— tehnic¢ki visok kvalitet informacije (poruke);

— moguénost belezenja i reprodukovanja sadr-
Zaja ili informacija o Zivim dogadajima;

— moguénost ponavljanja informacije neogra-
ni¢en broj puta;

— vizuelno, ili vizuelno-tonsko, odnosno samo

auditivno posredovanje na neogranifenu dalji-

nu, prostornu distancu, dogadaja ili umetnitkih

sadrZaja (programa) bez vremenske distance

posredovanja, odnosno, sinhrono ¢inu njegova od-
vijanja, itd.
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Sve ovo, u nekim aspektima, sredstva auditivnih
i auditivno-vizuelnih komunikacija, ¢éini pre-
moénim nad klasi¢énim oblicima knjiZevne ko-
munikacije, odnosno posredovanja knjiZzevnih sa-
-drZzaja. Sredstva auditivne, odnosno auditivno-
~-vizuelne komunikacije, u izvesnim oblicima,
mogu biti i sama za sebe sredstvima umetnic¢kog
izraza: televizija, film. Ipak, vizuelna i auditivno
vizuelna sredstva komunikacije se teSko mogu
ubrojati u umetni¢ka sredstva. U sustini, ona se,
uglavnom, zadrzavaju na nivou posredovanja
cauditivnim ili auditivno vizuelnim simbolima,
ve¢ ostvarenih umetnic¢kih sadrzaja.

Cak i film, koji je oblik vizuelne komunikacije
priznate za umetni¢ko sredstvo, u biti se te-
‘melji na posredovanju auditivno vizuelnim sred-
stvima ostvarenih sadrZaja: glume, odnosno, pri-
rodnih ambijenata ili dogadaja u cilju postizanja
estetskog efekta na gledaoca, itd.

Praktiéno, sredstva auditivnih i vizuelnih ko-
munikacija radio i televizija, posreduju umetnic-
ke sadrZaje auditivnim, odnosno auditivno-vi-
zuelnim simbolima. Posredovanje knjizevnih sa-
-drzaja obuhvata: govorno reprodukovanje knji-
Zevnih poruka; umetni¢ko izrazavanje knjiZevnih
“poruka; reprodukovanje gotovih knjiZevnih pro-
grama — recitali, umetni¢ke priredbe, pozori$ne
predstave, itd.

“‘OGRANICENJA KNJIZEVNE KOMUNIKACIJE

Moguénosti sredstava komunikacija auditivnih
i auditivno-vizuelnih simbola, u posredovanju
knjizevnih sadrzaja su velike, ali je njihovo
.stvarno ispoljavanje, s druge strane, ograniceno.
Ogranifenja mogu biti razli¢ifa

1. Tehnidka ogranifenja

Prva vrsta ograniéenja, potide od tehni¢kih oso-
bina sredstava auditivnog i auditivno-vizuelnog
posredovanja. Ova sredstva su pogodna samo za
posredovanje nekih knjiZevnih sadrZaja, i to
onih komunikativnijih, odnosno jednostavnijih,
manje razudenih i manje obimnih, usled vre-
menske ogranifenosti trajanja paZnje respon-
denta.

— posredovanje se ogranifava na knjiZevne sa-
drzaje koji se mogu modelovati i izraziti zvuénim
‘simbolima (kod radio komunikacije), odnosno,
neposredno audio-vizuelnim simbolima, slikom i
zvukom (kod televizijske komunikacije);

-— ova sredstva su pogodna za prenofenje sadr-
7aja izrazitih karakteristika, odnosno onih sa-
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drZaja koji se izraZavaju i prenose kroz detalje
(kamerni sadrzaji na TV), dok je otezan monu-
mentalniji zahvat;

— nepogodna su za posredovanje sloZenijih sa-

drZaja, koji pretpostavljaju te$nji kontakt re-

spondenta, koji je kod auditivnih i auditivno-

-vizuelnih komunikacija radija i televizije ote-
zan, zbog stalnog toka poruke;

— vremenska ogranitenost trajanja posredova-

nog knjizevnog sadrzaja, onemoguéava odavanje

vetih celina, obimnijih knjiZevnih dela putem
radija i televizije;

— auditivna i auditivno vizuelna sredstva ko-
munikacija iskljucuju li¢ni kontakt subjekta s
umetniékim delom, kakav je moguée ostvariti
C¢itanjem: zadrZavanje na pojedinim celinama,
razmis$ljanje, vra¢anje, povezivanje u celine;

— izostajanje dimenzije li¢nog produZenog dozi-

vljavanja uzrokuje i izostajanje dimenzije pro-

dubljene komunikacije s delom, ¢ime je kvalitet

auditivne i vizuelne komunikacije s knjiZevnim

sadrzajem slabiji, odnosno ostvaruje niZi inten-
zitet;

— vizuelna ili auditivha komunikacija ne po-
stize izvornost u kontaktu s delom, jer ona obié-
no ne nudi integralni, potpuni tekst dela u svim
njegovim dimenzijama s kojima se susrete &i-
talac kad ostvaruje neposredan kontakt;

— pri auditivhom i vizuelnom posredovanju,
neizbezno je i nuZno manje ili veée prilagodava-
nje izvornog teksta knjiZevnog dela, odnosno se-
lekcije sadrzaja, motivisanog izraZajnim mogué-
nostima respondentnih simbola ovih sredstava;

— respondent u komunikaciji nema moguéno-

sti aktivnog izbora, ili uticanja na izbor komu-

nikacije s preferiranim delima, ve¢ je podvrg-
nut prinudi programa radija i televizije;

— 1 kad respondent ostvaruje respondenciju s
knjiZevnim sadrzajima, dogadajima i{li predsta-
vama, onda on ostvaruje samo posrednu, otu-
denu komunikaciju liSenu li¢nog kontakia, kao
pasivni promatra¢ kome je sadrZaj tehnikom pri-
bliZzen fizi¢ki, ali istovremeno i otuden: respon-
dent je, u stvari, odvojen, izolovan prostornom ili
i prostornom i vremenskom distancom od doga-
daja, kakav nije sludaj pri prisustvovanju Zivoj
umetni¢koj predstavi;

— adaptacije potrebne zbog prilagodavanja
knjiZzevnog dela uzrokuju, s jedne strane, dosta
velike trofkove komunikacije, $to moZe uticati
na smanjenje, odnosno ogranienje broja po-
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sredovanih sadrZaja samo na one koji uzrokuju

niZe tro8kove, ¢ime, s druge strane, niz knjizev-

nih dela ostaje neobuhvaéen programom po-
sredovanja.

2. Svojstva tvoraca komumnikacije

Druga vrsta ogranifenja moguénosti knjiZevne
komunikacije, poti¢e iz nafina upotrebe sred-
stava komunikacije, odnosno strukture i strué-
nosti osoblja koje selekcioniSe, tj. postavlja pro-
gram, i posreduje ga. S obzirom na to da je
respondent u prakti¢noj zavisnosti od osoblja
institucije posredovanja, to stvarni i ispoljeni
kvaliteti osoblja dobijaju odludujuéi uticaj na
izbor sadrZaja i izvodenje posredovanja. Na
osnovu praktiénih zapaZanja o programu to-
kom niza godina, moZe se govoriti o ispoljava-
nju odredenih negativnih faktora kvaliteta, stru-
tnosti osoblja, koji deluju kao ogranitenja:

— neobjektivnost kriterija izbora sadrzaja po-
sredovanja, odnosno izraZena subjektivnost: de-
sto se posreduju neadekvatni i nekvalitetni, od-
nosno sredstvima auditivnih i auditivno vizuel-
nih komunikacija nepodobni sadrzaji i dela:

— neposedovanje dovoljnog nivoa ukusa oso-
blja;

— neposedovanje posebne nadarenosti, talenta,

odnosno kreativnosti, $to su nuZne pretpostavke

uspe$nog obavljanja zadatka posredovanja, od-
nosno, izrazena nesposobnost;

— nedovoljno profesionalno znanje i praksa;

— nesavesnost 1 neprofesionalnost odnosa prema
posredovanju;

— nedovoljna kvalifikovanost, odnosno, nedo-
voljna stvarna stru¢na kvalifikovanost osoblja;

— lo§ tehnicki kvalitet ostvarene komunikacije;

— nepostojanje razvijenog oseéaja i kriterija
vrednosti pri izboru sadrZzaja posredovanja;

— moguéi i stvarno ispoljeni monopolisti¢ki od-
nos i primena neformalnih kriterija izbora sa-
drzaja posredovanja, itd.

3. Nivo izvodala
I nivo kvaliteta same interpretacije knjiZzevnog
sadrzaja koji je dobio saglasnost programera

poruka, javlja se kao izvor moguéih ogranice-
nja knjiZzevne komunikacije uspostavljene au-
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ditivnim i auditivno-vizuelnim putem. Nivo kva-

liteta interpretacije utife tako, $to od njega za-

visi i nivo i intenzitet komunikacije responden-

ta s delom. Kao posebna ogranienja u tome
javljaju se:

— neadekvatnost postavke, odnosno adaptacijek
knjizevnog dela, koja moZe proiste¢i iz nespo-
sobnosti, nestruénosti, nesavesnosti;

— nizak nivo kvaliteta izvodada, koji ne uspe-

vaju da ostvare dublju komunikaciju s porukom

dela, pa ne uspevaju ni u ostvarivanju ubedlji-
vog posredovanja;

— razli¢it stepen obdarenosti (sposobnosti) iz-
vodaca, s ozbirom na postojanje moguénosti an-
gazovanja 1 u umetni¢kom smislu nedovoljno
cbdarenih izvodaca, ali koji poseduju osobine
pogodne auditivnoj ili auditivno-vizuelnoj ko-
munikaciji: fotogeni¢nost lika ili posebna ka-
rakteristicnost, sonornost ili zvukovna oboje-
nost glasa;

— neujednaten nivo kvaliteta izvodaéa, koji

doprinosi da se pojedini delovi programa, os-.

tvareni od boljih izvodaca, akcipiraju kvalitet-.

njje od strane respondenta, i obratno — sto stva-

ra moguénosti za nedovoljno kvalitetno posre-

dovanje nekih, pa i bitnih delova umetnid¢kog
dela;

— subjektivnost izvodata, koje se ogleda ne sa-
mo u preferenciji pojedinih sadrzaja ili autora,
no i u pretpostavljenom nivou ukusa respon-
denta prema kojem se moZe modelovati nivo in-
terpretacije knjiZevnog sadrzaja.

4. Nepostojanje trZista

Kad su u pitanju sredstva auditivnih i vizuel-
nih komunikacija koja posreduju knjiZevne sa-
drzaje: gramofonske ploce, video kasete, mag-
netofonske vrpce, pozoriSne predstave, film
(posredovanje snimljenih knjiZevnih sadrZaja),
primitelj poruke, koji je ovde i kupac, respon-
dent komunikacije, ima moguénosti ostvarivanja
sopstvenog uticaja na izbor programa posredo-
vanja, odnosno sadrzaj komunikacije. Uticaj se
formira ne direktno, ve¢ indirektno, preko trzi-
Sta delovanjem zakona ponude i potraZnje. Re-
spondent, koji se pojavljuje kao kupac odrede-
nog knjiZevnog programa, ima moguénosti li¢ne
selekcije pri izboru sadrzaja kojeg ée platiti.
Time ostvaruje indirektan uticaj na rasprostra-
njenost knjiZevne komunikacije. Pojedina&no,
uticaj nije znatan. S druge strane, ovaj oblik
knjiZzevnih komunikacija za sad je &sto simbo-
lican, nedovoljno je razvijem i rasprostranjen.

91




SVETISLAV PAVICEVIC

Ta ¢injenica moguéi uticaj respondenta komuni-
kacije svodi na simboliéni nivo.

Sto se tite radio i televizijske knjizevne komu-
nikacije, odnos respondenta prema njima je
specifitan. U postojetoj strukturi organizacije
radio i televizijske komunikacije, respondent
nema praktiénih moguénosti ostvarivanja efi-
kasnog uticanja na program posredovanja. Ova
sredstva se nalaze u poloZaju zlatne, monopoli-
sti¢ke izolovanosti od uticaja respondenta. Re-
spondent je izuzet iz moguénosti direktne ko-
munikacije s proizvodaéima posredovanog pro-
grama. Zatim, ne postoji trZiSte knjiZevnih sa-
drzaja posredovanih auditivnim i auditivno-vi-
zuelnim komunikacijama putem radija i televi-
zije. Prakti¢no, nostoji samo jedan proizvodat
televizijskog programa, odnosno proizvodad ra-
dio programa s kojim se moZe zasnovati pret-
platni¢ki odnos. U takvim uslovima, respondent
nema mogucnosti ostvarivanja uticaja na pro-
gram posredovanja sopstvenim izborom progra-
ma, odnosno izborom izmedu viSe vrsta ponu-
denih programa.

U odnosu na dati centar proizvodnje programa
knjizevne komunikacije, respondent se nalazi u
kvalitetno novom odnosu: on viSe nije kupac,
koji bi imao moguénosti opredeljivanja za ot-
kup ponudenog programa po liénim kriterijima
— veé¢ pretplatnik, koii ie ved¢ u$ao u kuvo-
~-prodajni odnos i unapred platio robu. Radio i
televizija, kao sredstva komunikacija, program
svog posredovanja prodaju sistemom trgovine: is-
porutuju program (robu), a ubiraju novac. Me-
dutim, to je samo prvi ¢in dejstva zakona trzi-
§ta i trZiSnog mehanizma. Radio i televizija ni-
su izloZeni i krajnjem ¢&inu dejstva zakonitosti
ponude i potraznje, odnosno mehanizma trzista:
oni ubiraju novae, ali isporué¢uju program, ne
samo ¢iji kvalitet konzument ne zna unapred,
nego i program kojeg konzument mora unapred
platiti, odnosno kojeg je veé¢ i platio. Pri tome,
respondent nema prava otkaza trgovinskog od-
nosa i svoje obaveze, bez obzira na ponaSanje
ponudac¢a i kvalitet dobijene robe.

Pretplatnik je priteSnjen pravno neravnim po-
lozajem prema radiju i televiziji, nastalim ku-
poprodajnim odnosom. Taj kupoprodajni odnos
je za respondenta-pretplatnika (i samo za nje-
ga) represivan: jer obavezuje samo njega, jednu
stranku ugovornog odnosa, ali ne i sredstva po-
sredovanja, drugu stranku ugovornog odnosa.
Radio i televizija su u polozaju da uzivaju sve
prednosti trziSnog odnosa (uz to monopolisanog)
s unapred obezbedenim brojem kupaca, ali ne
trpe sve negativne posledice koje bi iz takvog
poloZaja do kraja proisticale: trzisni rizik, sank-
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cije za neispunjenje obaveza nastalih iz- kupo-
prodajnog odnosa.

Na taj naéin, pretplatnik je liSen i moguénosti
indirektnog, trziSnog uticanja na strukturu pro-
grama komunikacije kojeg plaéa. Zatim, pret-
platnik ne samo $to nema moguénosti da sam
vr§i izbor proizvodafa programa, a time i pro-
grama, odnosno pravo da se po litnom izboru
opredeljuje o posredniku s kojim ¢e stupiti u
kupoprodajni, ili pretplatni¢ki odnos, no nema
ni pravo da se, u okviru jednog, represivno da-
tog programa, opredeli za placanje samo onog
dela programa kojeg i konzumira, ve¢ mora
placati ceo program. U takvoj situaciji, on sam
ne moZe uticati na strukturu programa, pa ni
na povecanje zastupljenosti ili kvaliteta knjizev~
nih sadrzaja. Takva bi se moguénost ostvarila,
samo ako bi se respondent izveo iz pasivnog
poloZaja pretplatnika, i doveo u polozaj aktiv-
nog kupca, koji se opredeljuje za pojedine tacke
programa time $to ba$ njih pla¢a ubacivanjem
odgovaraju¢e monete u automat koji ukljutuje
TV ili radio aparat na odredeno vreme.

5. OgraniCenja srednje vrednosti

Peti izvor ogranitenja posredovanja knjiZzevnih
sadrzaja sredstvima auditivnih i auditivno-vi-
zuelnih komunikacija radija i televizije, koji se
javlja i kao faktor ogranitenja u sredstvima
¢isto umetni¢kog posredovanja, jeste ogranice-
nost koja poti¢e od kvaliteta ukupne mase re-
spondenata. Pri odredivanju izbora, sadrZaja i
nivoa kvaliteta posredovanja knjiZzevnih sadr-
Zaja, proistiée obaveza zadovoljenja najveceg
broja konzumenata, iz €ega proistiCe i potreba
za iznalaZenjem srednjeg nivoa, prosetnog u-
kusa konzumenta (ukusa koji poseduje najveci
broj respondenata), Program se modeluje pre-
ma pretpostavljenom ,srednjem ukusu” pret-
platnika.

Iz nivelisanja pretplatnika na prosek proistice
smanjena fleksibilnost modelovanja izbora pro-
grama na sredstvima komunikacija. Onemogu-
¢ena je varijacija kvaliteta, odnosno, veéi ras-
poni sadrzaja. Uvek postoje slojevi, najaktivni-
jih i najpasivnijih respondenata, koji se nalaze
iznad, odnosno ispod nivoa modelovanog pro-
grama, tako da praktitno i jedni i drugi ostaju
nezadovoljeni i nezadovoljni programom, i je-
dni i drugi, doduSe, iz sasvim suprotnih razloga.

Nacelo da osnovno, glavno merilo modelovanja
programa bude srednji nivo traZznje, srednji ni-
vo ukusa osnovnog skupa konzumenata, moze
se osporavati, pre svega $to se tiCe metodoloske
strane odredenja ukusa i srednjeg ukusa re-

93




SVETISLAV PAVICEVIC

spondenta. Postoje¢i kriteriji i postupci koji se
primenjuju, odreduju se dosta proizvoljno, me-
todoloZki nekorektno: ne postoje, ilj su veoma
retka, obuhvatna, metodoloski korektno izve-
dena sistematska istraZivanja ukusa i potreba
respondenata, U nedostatku rezultata metodo-
lo8ki korektno izvedenih istrazivanja, ukus i
potrebe se modeluju prema raspoloZivim poda-
cima. Kao osnova donoSenja suda o najizraZe-
nijim potrebama i srednjem ukusu pretplatni-
ka, uzimaju se podaci iz onih komunikacija,
koje konzumenti-pretplatnici, mahom samoini-
cijativno, uspostavljaju sa sredstvima posredo-
vanja, radiom i televizijom: pisma, telefonske
poruke, izjave i pisma periodici, odnosno, ko-
munikacije koje dolaze na inicijativu sredstava
posredovanja: glasacki kuponi o emisijama, gla-
satki kuponi posetilaca priredbi koje se posre-
duju auditivno ili auditivno-vizuelno, itd.

Naravno, ni jedna ni druga skupina konzume-
nata ne moZe posluziti kao reprezentantna za
ceo osnovni skup brojnih respondenata, poSto pri
njihovom odabiranju nisu primenjeni odgovara-
juéi metodoloski postupci pravljenja reprezen-
tativnog uzorka, itd. Poznata je éinjenica, uz
to, da se sredstvima komunikacija i publicistike,
po pravilu obra¢aju ne ,tipiéni” konzumenti,
ve¢ obitno oni koji ispoljavaju znake izvesnog
psihi¢ki labilnog ponaSanja, zatim da su povo-
di takvom komuniciranju izuzetni, a ne tipi¢ni
za program posredovanja, itd.

Valjanost natela modelovanja pograma posre-
dovanja prema preovladujuéem, srednjem uku-
su, odnosno zahtevu konzumenta uopSte, i kad
su u pitanju sredstva Cisto umetnickog posredo-
vanja, moZe biti i predmetom susStinskog ospo-
ravanja. Prvi razlog osporavanja potite iz &i-
njenice, $to se pcpularnost, rasprostranjenost
odredenog sadrZzaja ne moZe uzeti i za merilo
njegove vrednosti, pa ni za razlog posredovanja,
donofenja, odluke o njegovom posredovanju.
Pogotovo, za radio i televiziju, takvo opravda-
nje bi i formalno bilo nemotivisano, s obzirom
da su ova sredstva i onako izuzeta iz mehaniz-
ma (trziSnog) uticanja konzumenta.

Drugi povod osporavanja, leZi u ¢injenici, Sto
sredstva auditivnog i auditivno-vizuelnog ko-
municiranja, Sto pogotovu vaZzi i za sredstva
umetni¢kog posredovanja, u jednom svom as-
pektu, imaju i kulturnu funkeiju, koja dolazi
do izraZzaja naro¢ito u posredovanju kulturnih.
umetnitkih i knjiZevnih sadrzaja. Kulturna
funkcija se ispoljava u stvaranju viSe kulturne
svesti konzumenta, dru$tvenog bi¢a, dejstva u
smeru povetanja njegovog duhovnog njvoa, od-
nosno, dizanje datog kulturnog nivoa konzumen-
ta na kvalitetno novi, visi stepen, u pokulturi-
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vanju, ostvarivanju progresa, itd. A osnovna
pretpostavka postojanja moguénosti ostvariva-
nja ovih dejstava, jeste potreba da se konzu-
mentu, pretplatniku, ponudi kulturno dobro ko-
je ima da saopiti neke nove kvalitetne poruke,
ponudi nova znanja i saznanja. A tu funkciju
moZe ostvariti samo kulturno dobro ¢&iji je kva-
litet vi§i od kvaliteta nivoa kulturne svesti
konzumenta, odnosno, najuspesnije je ostvaruje
kulturno dobro najviSeg kvaliteta.

Ukoliko bi se za merilo kulturnog posredovanja
prihvatio iskljutivo ukus i ispoljena potreba su-
bjekta, kulturalna, obrazovna funkcija kultur-
nog dobra i iz njegova dejstva proistekli efekti
— bili bi nemoguéi: konzumentu bi se posredo-
vali sadrZaji onog nivoa kojeg je ovaj vel os-
tvario, Nivoa ostvarenog znanja, ukusa, kulture
subjekta, prihvatao bi se kao prevashodno sa-
vrienim i zavrSenim. To bi pretpostavljalo i
prihvatanje pretpostavke o postojanju konaénoe
dovrienog subjekta kulture, na kojeg ne samo
§to nije nuZno no nije ni mogucte delovati kul-
turnim i umetni¢kim dobrima kulturalisti¢ki, u
smislu daljeg pckulturivanja. Odnosno, subjek-
ta koji je postigao najvisi moguéi stepen kul-
turnog nivoa, tako da se ovaj viSe nikojim sred-
stvima ne moze uzdizati. Kulturni objekat, do-
bro, koje treba da se posreduje subjektu, ne bi
sadrzavao dejstva koja prevazilaze nivo subjek-
ta, ve¢ bi se sveo na ravan nivoa respondentnog
subjekta: objekt kulture bi se poistovetio s su-
bjekitom kojem je namenjen, i igrao samo za-
bavljatku funkciju u ispunjavanju dokolice.
Ovim bi se neutralisala i sasvim potrla ravan
kulturalnog dejstva kulturnog dobra, itd., Sto
bi bila svojevrsna negacija kulture.

Treéi razlog osporavanja modelovanja sadrzaja
poruka prema pretpostavljenom ili stvarnom ni-
vou ukusa i potreba konzumenta, proistice iz
apsurda do kojih dovodi, i jo§ viSse do kojih bi
moglo dovesti potpuno ostvarivanje ovog na-
tela. Ako bi se posredovalo ono 35to se traZi,
odnosno najviSe trazi od strane sfere konzumen-
ta, moZe se pretpostaviti, da bi najrasprostra-
njeniju saglasnost respondenata dobili oni sadr-
Zaji za ¢ije je konzumiranje potreban najnizi
nivo ukusa, jer takav sadrZaj zadovoljava ukus
najveleg broja konzumenata. Realno je pretpo-
stavitj, imajuéi u vidu itsorijsko iskustvo, da bi
medu tim sadrZajima vrlo visoko mesto dobili i
sasvim destruktivni, nehumanistit¢ki sadrzaji:
kao, na primer, ruSenje javnih objekata, javno
odsecanje glava na trgu, poZari, itd.

Da se merilom donoSenja odluke o tome 35ta ée
biti posredovano, ne moZe uzeti ukus i ispoljene
potrebe konzumenta, postoji i metodoloski sa-
svim valjan razlog, koji je ujedno i &etvrti po-
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vod naSeg osporavanja. Za identifikovanje vred-
nosti kulturnog dobra, umetnic¢kog dela, nije
dovoljno posedovanje samo prirodnog, datog u-
kusa, kojeg, manje-viSe, poseduje svaki konzu-
ment. Sem visokog nivoa ukusa, za to je potre-
‘ban i visok stepen strucnosti, znanja, teorij-
skog obrazovanja, obave$tenosti — odnosno, po-
sebni kvalifikativi. Iz ¢injenice Sto takve poseb-
ne kvalifikative ne poseduje vec¢ina, odnosno pro-
sek respondenata, proistite i ¢injenica da se oni
ne mogu uzeti kao arbitri kvaliteta, odnosno
kao donosioci odluke o sadrzaju i kvalitetu
posredovanja. Kad je u pitanju materijalna ro-
ba, za identifikovanje njenog nivoa kvaliteta,
dovoljno je i posedovanje prirodom datog uku-
sa, odnosno, nije potrebna posebna kvalifikacija
ili struc¢nost. Za robu, propisuju se izvesni teh-
ni¢ki kirteriji, standardi kvaljteta koji su usta-
ljeni, na osnovu kojih je, ¢ak i kad se ne po-
seduje prosetna osetljivost prirodno data culi-
ma, lako ustanoviti njen kvalitet, tako da se u
tim sluCajevima kupac-konzument i moZe uzeti
za arbitra. U tome i jeste bitna razlika izmedu
vrednovanja umetni¢kog dela i vrednovanja
robe, iz koje treba da proistekne i razlika od-
nosa k poruci primitelja umetnicke poruke pre-
ma odnosu kupca k robi koju konzumira.

Razljka, iz koje treba da proistiCe i razlika u
polozaju kulturnog dobra i robe na trzistu go-
vori i protiv prepu$tanja posredovanja umetnic-
kih, kulturnih sadrZaja zakonima trZiSnog fi-
nansiranja. TrZiSno finansiranje kulturnog i
umetni¢kog posredovanja i rada, pretpostavlja
primenu trZisnog principa ponude i potraZnje:
trziSnu produ ostvarili bi oni proizvodi kulture
i umetnicki sadrZaji koji se traZe, bez obzira na
nivo njihovog kvaliteta, dok drugi sadrzaji, za
kojima ne postoji potraznja na kulturnom trzi-
Stu, ne bi ostvarili trZisnu produ, odnosno, ne
bi ni mogli biti proizvodeni, bez obzira na nivo
kvaliteta.

Prihvatanje ovog modela finansiranja kulturne i
umetnitke delatnosti, znacilo bi prihvatanje ne
samo pretpostavke o idealnom kulturnom nivou
subjekta, ve¢ i pretpostavke da taj subjekt kul-
ture poseduje i savrSen ukus i kriterij vredno-
vanja kulturnih, umetnickih dela, na osnovu
kojih moZe odredivati prave umetnicke vredno-
sti, koje ¢e ne samo za njega li¢no, ve¢ i za na-
cionalnu kulturu biti izuzetno znacajni.

Medutim. ni jedna ni druga pretpostavka, oci-

to, ne moZe bitt ispunjena: umetni¢ki subjekt

kojem je delo namenjeno, ne poseduje ni idea-

lan ukus ni idealan Kkriterij vrednovanja dela,

kao Sto poseduje sposobnost vrednovanja kvali-
teta robe.
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Drugi razlog koji govori protiv moguénosti tr-
Zi§nog finansiranja umetnosti i kulture, jeste
taj, §to realizacija jednog kulturnog, umetni¢kog
dela, pretpostavlja vrlo dug vremenski proces,
s obzirom da su u pitanju dela vecite trajnosti,
koja se praktitno ne mogu ,amortizovati” ni
potrositi. Vek njihovog trajanja odreduje i du-
7Zinu trajanja njihove realizacije; efekti se is-
poljavaju na dru$tvenoj ravni tokom neograni-
¢enog perioda. Konzument, kupac, koji nudi tr-
zifnu cenu i plac¢a delo, u sustini, ostvaruje na
frenutnom trziftu samo delimiénu realizaciju
vrednosti dela, s tim $to se konacna realizacija
pomera u daleke periode Zivota nacije. Tek se
u totalnom ostvarenju zajednice uspostavlja i
totalna realizacija umetni¢kog dela: u posed-
niStvu zajednice kao totaliteta, a ne u okviru
posednistva pojedinca.

Autor dela je stavljen u dosta nepovoljan po-
lozaj, usled nemoguénosti da se njegov rad to-
talno realizuje — tako da izvestan ekvivalent
rada ostaje nerealizovan. Iz nemogucnosti rea-
lizacije vrednosti dela kroz trziSnu cenu u vre-
menu relevantnom za zivotni vek autora, pro-
istie i nemoguénost finansiranja delatnosti
stvaranja dela putem trzista.

Tre¢i razlog koji govori protiv trziSnog finansi-
ranja umetni¢ke delatnosti, proisti¢e iz ¢injeni-
ce, §to bi adekvatnom primenom tog principa,
umetnik, njegov rad i proizvod tog rada — delo,
dosli u prakti¢énu zavisnost od trzista, tj. traz-
nje konzumenta. Konzument bi se javio kao
glavna funkcija sudbine umetnitkog dela. Me-
dutim, veé¢ iz same ¢injenice §to utestvuje samo
delimitno svojim novcem u realizaciji vredno-
sti umetni¢kog dela, konzument, prvi kupac,
savremenik tvorca dela, praktino ne stite i
pravo na uticanje na sudbinu dela, s obzirom
da totalne efekte dela on nije platio. Takva pra-
va bi, moZda, kupac mogao ostvariti, ukoliko bi
kupovinom dela uzrokovao njegovu totalnu ma-
terijalnu realizaciju, i cenom koju plati platio
sve efekte dela, odnosno njegovu kona¢nu vred-
nost koju ono ostvaruje kroz istoriju — Sto je
nemoguée. Nemoguénost proisti¢e iz Cinjenice,
$to unapred nije poznata krajnja vrednost de-
la, a potom iz €injenice, $to bi u svakom slu¢aju
bila u pitanju izuzetno visoka cena, koja bi bilo
koje umetnitko delo ¢inilo nepristupatnim kon-
zumentu-pojedincu.

Uostalom, ne postoji ni teorijski osnova oceki-
vanju da konzument-kupac sam ostvari realiza-
ciju ukupne cene umetni¢kog dela, jer on nece
biti i jedini njegov korisnik: umetni¢ko delo je
javna druStvena c¢injenica, usled cega pojedi-
nac ne bi ni imao prava isklju¢ivog koriS¢enja
dela, koje bi podrazumevalo i pravo unidtenja
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dela. Moderni zakoni to i spretavaju, bez obzi-
ra na svojinsko pravo nad umetni¢kim delom.

Iz ¢injenice 3to umetni¢ko delo ne moZe biti
predmetom trZziSnog finansiranja (s obzirom da
se trZiSna cena dela formira samo u jednom
trenu njegovog iznoSenja na trzZiste, dok nje-
govi korisni efekti, koji su izvor njegove plati-
vosti, traju neograniceno) proisti¢e obaveza da
troSkove totalne realizacije umetnickog dela
snosi subjekt koji koristi i totalne efekte dela.
A to je druStvena zajednica kao totalna, glo-
balna celina.

Napred navedena i razmatrana c¢injenica ne-
postojanja dejstva konzumenta na ostvarivanje
programa posredovanja, s obzirom na nivo po-
ireba konzumenata, javlja se i kao sreéna okol-
nost, pod uslovom da je kompenzirana mogué¢-
no8éu stvarnog izbora izmedu viSe ponudenih
sadrZzaja posredovanja visokog kvaliteta.

6. Funkcija sredstava posredovanja

Sesti oblik ograni¢enja moguénosti knjiZevne
auditivne i auditivno-vizuelne komunikacije,
poti¢e iz Cinjenice polivalentnosti funkcije po-
sredovanja radija i televizije, Osnovna funkcija
ovih sredstava je: druStvena — u smislu stva-
ranja i odrZzavanja drusStvene svesti; idejna —
u smislu predavanja odredenih idejnih poruka
i ostvarivanja dejstava rasprostiranja predatih
ideja; oluda, i nuZno, manjpulativna — u smi-
slu usmeravanja dru$tvene svesti; informativna
— u smislu predavanja odredenih informacija;
kulturna — u smislu stvaranja i podizanja ni-
voa kulturne svesti; zabavna — u smislu ponu-
de zabavnih programa za ispunjenje slobodnog
vremena konzumenta, itd. Funkcija ovih sred-
stava postaje jo$ sloZenija, kad se istakne ¢&i-
njenica, da svojim programom pokrivaju vrlo
Sirok geografski prostor, ispunjen kulturno, et-
nicki, jezi¢ki vrlo heterogenim grupama konzu-
menata, na koje treba da ostvare svoja dej-
stva, odnosno — ¢ije potrebe treba da zadovolje.

Ukoliko sredstva auditivnih i vizuelnih komuni-
kacija nastoje da zadovolje sve polove svoje
funkcije, a to je imperativ i uslov njihovog de-
lovanja i rada, normalno je da ¢e postojati i
adekvatna struktura programa, u kojoj ¢e knji-
Zevna komunikacija, odnosno, posredovani knji-
Zevni sadrzaji, - zauzimati sporedno mesto.
Ne samo $to ¢e KknjiZevni sadrzaji biti u
inferiornom polozaju $to se ti¢e njihove koli¢ine
u programu, zauzimati nevaZnije mesto, dobiti
nepovoljnije termine, zatim ogranieno, uZe
vreme trajanja — no ¢e i sadrzinski biti potéj-
njeni drugim funkcijama dejstva sredstava ko-
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munikacija koje su primarne, tako da se odnos

knjiZevnih sadrZaja prema ostalim sadrZajima

komunikacije nalazi u jo§ nepovoljnijem polo-
zaju.

7. Ogranifenja iz druStvene sfere

Sredstva masovnih komunikacija, u koje spa-
daju i sredstva koja su predmet ovog razmatra-
nja, sa svoje rasprostranjenosti ostvaruju wvrlo
snazne efekte, odnosno, postizu veliku moé, ¢&i-
me privlade i posebnu paZnju drustva. DruStve-
na zajednica se, nuzZno, javlja kao vrlo zainte-
resovana za koriSéenje, u ostvarivanju svojih
nacela i zadatih ciljeva, tako mo¢nih sredstava.
Sto znaéi, da, s jedne strane, biva nuZno da se
ona izuzmu iz moéi dejstva uzih drustvenib
grupa ili pojedinaca, i podvrgnu uticaju centara
mo¢i, s druge strane. Tako, najmoénija sred-
stva, postaju i najviSe drusStveno kontrolisana.

Drustveno uticanje se vrgi direktno tako, $to se
afirmiSu i prioritetno posreduju one poruke ko-
je utitu na rasprostiranje uticaja centara moéi,
predavanja idejnih poruka, itd. Indirektno dru-
§tveno dejstvo, ogleda se u davanju drustvene
saglasnosti, saglasnosti centara mo¢i, za posre-
dovanje onih umetni¢kih poruka, koje deluju
afirmativno u odnosu na zadate dru$tvene ide-
ale, odnosno, u izostajanju saglasnosti ili zabra-
nama onih sadrZaja koji mogu ostvarivati su-
protna dejstva. Drustvo ostvaruje, na taj nadcin,
odludujuéi uticaj na strukturu umetni¢kog, knji-
Zevnog posredovanog sadrZaja, odnosno, sadr-
Zaja koji Ge biti posredovan. Indirektni kanal
ispoljavanja ogleda se i u uticaju na neposredo-
vanje nekih dela koja bi dobila drustvenu sa-
glasnost u pogledu svog stvarnog sadrZaja, ali
koja je ne dobijaju s obzirom na ime svog au-
tora, itd.

8. Prostor ispoljavanja slobode

Osmo ogranic¢enje mo¢i knjizevnog posredovanja
poti€e neposredno iz kolizije stepena slobode
date sredstvima auditivnog i auditivno-vizuel-
nog posredovanja, i stepena slobode date sferi
knjizevnog stvaralatva, odnosno sredstvima
knjiZevnog posredovanja.

Sredstva javnih komunikacija, kao sredstva ve-
like mo¢i, podvrgnuta su efikasnijoj dru$tvenoj
kontroli no sredstva &isto umetni¢kog, knjiZev-
nog posredovanja, odnosno — stepen slobode
date jednoj i drugoj sferi delatnosti, jeste razli-
¢it. Kako navodi B. Su¥nji¢, ,3to je udaljenost
nekog sistema ideja od druStvene osnove veéa,
to je socijalna determinacija ideja manja (...)
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Politika, pravo, moral, ideologija, religija, me-

tafizika, nauka, umetnost i filozofija trpe neje- -
dnak uticaj druStvene osnove i otuda uZivaju
razlitite stepene slobode ili autodeterminacije.
U stvaralatkim praksama kap S$to su nauka,
umetnost i filozofija, ljudi se osefaju mnogo
slobodniji nego u politici, pravu i moralu, po-
$to su ove poslednje neposredno vezane za de-

terminizam osnove.”¥)

Sto se ti¢e same sfere umetni¢kog stvaralastva,
stepen date slobode je normativno-pravno, u
nacelu, neograni¢en. Stepen vecée slobode sfere
stvarala$tva, posledica je Cinjenice da iz umet-
nitkog stvaralaStva proistiCe umetnicko delo,
koje poseduje posebne kvalitete, ¢ak i u slufaju
da ne dejstvuje afirmativno u odnosu na
trenutno vazeé¢a drusStvena naéela. Njegove vred-
nosti ostaju u trajan posed naciji, iz ¢ega pro-
istice i potreba njegovog vrednovanja ne efe-
mernim, idejno-dnevnim kriterijima poZeljnosti,
veé¢ trajnijim kriterijima umetnicke vrednosti,
itd.

Pri posredovanju knjizevnih sadrzaja ¢iji je
stepen slobode gctovo neogranifen, preko sred-
stava avuditivnih i auditivno-vizuelnih komuni-
i dolazi do konflikta kriterija slobode date je-
dnoj i drugoj sferi. Posledica je ta, da umetnic¢-
ka, knjizevna dela, koja ispoljavaju veci stepen
slobode od stepena slobode dozvoljenog sred-
stvima masovnih komunikacija, nee biti po-
sredovana, pa ¢ak ni u sludajevima ako su veé
posredovana preko sredstava knjiZevnog posre-
dovanja, odnosno Stampana ili publikovana.

Ovaj kanal ogranitéavanja knjiZevnog posredo-
vanja auditivnim i auditivno-vizuelnim komu-
nikacijama, ispoljava se i indirektno, 5to se
preferira posredovanje onih knjiZevnih dela ¢&i-
ja je kriti¢ka oStrica neznatna, odnosno, u ma-
nipulativnom efektu otupljivanja oStrice kri-
ticke svesti knjiZevnog dobra, umesto kojeg se
rade posreduje ona dobra koja su liSena kriti¢ke
svesti (vrednosno neutralnih dobara, zatim pro-
izvoda masovne kulture, kojima se neretko, za-
menjuju autentitna knjiZevna dela), itd.

9. Kriterij funkcionalnosti

1z osnovnih ciljeva auditivnih i auditivno-vizu-
elnih komunikacija, proistite i sledeéi, deveti
oblik ogranitenja knjiZevne komunikacije sred-
stvima auditivnih i auditivno-vizuelnih komu-
nikacija, a koji se ogleda u postojanju kriterija
funkcionalnosti kao osnovnog kriterija posredo-

*) Duro Susnji¢, Otpori kritickom misljenju, ,,Vuk
Karadzi¢’’, Beograd, 1971, str. 19.
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vanja. Naime, ova sredstva nisu sredstva knji-
zevnog, umetni¢kog posredovanja, pa u njima
ne postoje ni razvijeni Kkriteriji estetske priro-
de, kriteriji umetnitke vrednosti, kakvi postoje
u sredstvima umetnickog posredovanja. Uz to,
osnovni karakter rada u ovim sredstvima posre-
dovanja, nije adekvatan karakteru rada u sred-
stvima umetni¢kog posredovanja, odnosno, s
druge strane, programi ostvareni na ovim sred-
stvima ne vrednuju se kao umetnjéke kreacije,
tj. osporava im se karakter umetni¢kog rada.
Kriterij umetni¢ke vrednosti, stoga, u njima ni-
je osnovni Kkriterij posredovanja.

Postoje¢i vrednosni kriterij ovih sredstava ko-
munikacija se bitno razlikuje od kriterija u
sredstvima umetni¢kog posredovanja, bar isto o-
noliko koliko se razlikuju ciljevi posredovanja
jednih i drugih sredstava. Iz osnovnih ciljeva
sredstava javnih komunikacija: stvaranje dru-
Stvene svesti, predavanje informacija, predava-
nje idejnih poruka, funkcija zabave -— proisti-
¢e 1 osnovni kriterij posredovanja, odnosno efi-
kasnosti posredovanja: to je kriterij funkcio-
nalnosti. Po kriteriju funkcionalnosti, najvredniji
su oni sadrZaji komunjkacije koji su najuspe$niji,
koji najuspesnije ispunjavaju postavljeni cilj po-
sredovanja, odnosno, oni knji su najfunkcional-
niji — a ne oni koji postiZzu najvi$i nivo estet-
ske, umetnitke vrednosti. Kriterij vrednosti, nuz-
no je, na taj nacin, zamenjen kriterijumom funk-
cionalnosti. Kriterij funkcionalnosti, sa svoje
strane, iskljutuje, odnosno, ne ukljutuje kriterij
vrednosti, odnosno kriterij umetni¢ke vrednosti.

Otuda, auditivnim i auditivno vizuelnim sred-
stvima javnih komunikacija, kakva su radio i
televizija, nije ni potrebna umetni¢ka vrednost
sadrzaja komunikacije, Kad se to zna, onda
treba znati i to, da od sredstava auditivnog i
auditivno-vizuelnog javnog posredovanja, ne
treba ni traZiti ni oCekivati posredovanje umet-
nicki ili estetski vrednih sadrzaja, ni izrazavati
zatudenost njihovim odsustvom, odnosno — da
na sadrZaje koje ova sredstva posreduju, nije
moguce ni primenjivati kriterije estetske i umet-
ni¢ke vrednosti, kao 3to se to u zabludi obi¢no
¢ini kad se vrednuje nivo ponudenog programa
i sadrzaja. Ovo bitno, su$tinsko razlikovanje
kriterija, bitni je, susStinski razlog razlikovanja
programa javnih komunikacija od programa
sredstava umetni¢kog posredovanja.

Dodule, i kad se ne bi primenjivao Kkriterij

funkcionalnosti kao osnovni kriterij, iz prirode

posredovanog sadrZaja, osobina sredstava audi-

tivnog i auditivno-vizuelnog posredovanja, pro-

isticali bi estetski kriteriji razli¢iti od kriterija

umetni¢kog posredovanja, ako ne i drugaciji
umetnicki kriteriji.
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Na kraju, ostaje da se postavi ne$to modifiko-
vano pitanje, koje je u svom osnovnom obliku
bilo prisutno i na potetku: moguéim ogranice-
njima izloZena, da li je knjiZevna komunikacija
putem sredstava javnih komunjkacija auditivnih
i auditivno-vizuelnih simbola, .uop$te moguca.
Na postavljeno pitanje se mozZze ponuditi saZeti
odgovor, koji proistite iz izvedenog razmatra-
nja: u nadelu, moguénost auditivnih i auditivno-
-vizuelnih sredstava komunikacija u ostvariva-
nju posredovanja knjizevnih dela, kao i umet-
nidkih, postoji, i ¢ak je veoma velika, mada ne-
kim tehnitkim elementima sredstava komuni-
ciranja i sadrzinskim elementima dela , njegovom
prirodom, dosta suZena. 8to se konkretnog ni-
voa ispoljavanja kori¥¢enja mogucénosti za po-
sredovanje ti¢e, moZe se izre¢i da je iskoriice-
nost praktiéno neznatna, usled dejstava raznoli-
kih motiva ogranienja, bar kad su u pitanju
najmoénija sredstva auditivnog i auditivno-vi-
zuelnog posredovanja, radio i televizija. Kad su
u pitanju gramofonske plo¢e, magnetofonske
vrpee ili video kasete, mada na njih ne dejstvu-
ju sva ona ogranitenja koja ostvaruju dejstva
na radio i televiziju, i njihov prakti¢ni efekat
u posredovanju knjiZevnih poruka je neznatan
i vrlo ogranien, ne samo tehni¢kim moguéno-
stima, no i nerazvijeno$¢u i nerasprostranjeno-
§¢u ovih sredstava. Mada bi, prakti¢no, bilo la-
ko moguce ostvariti povetanje opsega knjiZev-
nih sadrZzaja komunikacije i jednih i drugih
sredstava.
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