
UIMITRIJE VUJAOINOVIC 

EHONOMIJA 
U MASOVNOJ 

KULTURI 
Hokemo li pogreSiti ako kaiemo: masovina kul- 
tura je d a  svakodaevica, naSe olumiienje, na- 
Sa ,iprirodmaV priroda, JoS pre samo nekoliko 
desetina godina nameStaj u primaelm sobama 
bio je tako postavljen da se poglledi domakina 
i tgostiju sus reh  na mestlu gde stoje ikone i 
kandilo. Danm m pijedcstalu stoje: (. . .) TELE- 
VIZOR, ispod njega videomkord~er, a lnalo dalje 

nnuziEki s tulb. 

Moie li (se r d i ,  ekonoms~ko rponaSanje i miS- 
ljenj,e jcdno je od bitnih fiinilaca pojave ntasome 
~kulture? Masoma kultumra, in.dustrija mbave, 
.,,lrultum indust'ri js" (Hcu-khajmer, Ado,rno), 
,,inidustri jsko oblikovanje duha" ,(Encensberger), 
svi ovi poimovi veC u sebi sadrie &onamski 
termin -- i n d u s ~ j a  (organizovana serijska pro- 
izvodnja). 0masovljavanj.e ,,populame urnetnosti" 
dogaba se upravb mhvaljuju& tebnif koxn i 
tehnoloSkom razvoju, ali, isto taka, i xazvoju 
ekonomije, koja old Di. S. Mila sve YiBe postaje 
imtruunent kojim se postiie, Sto je m%u& v e h ,  
lukrativnost proizvodnje.l) Mdutim, da li bi 
masoma hullxra ibila moguCa be7, ,,punoletstva" 
gradans'tva, aj.egove Odeolagije, ,mitova i sim- 
bola, idokolice, ,,svetlosti pozornice" i tako da- 
ljc? Svi ovi uslovi lsu se ostvarili upravo u 
,,modernim rvreznenima" u periodu ramijenog 

kapitalizma.2) 

1) Pogledati: Samuel Lilley Man, Mashines and Hi- 
s to~y ,  International ~ublisder, N. Y, 1966. i Henri 
Ford, Moj Zivot, S. B. Cvijanovid, Beograd, 1924. 

3 ,,Ekonornski proces industrijalizaofje donosi, moie 
se redi sam sobom, preduslove, to jest tehnologke 
uslove bez kojih duhovi ne bi moeli da se industrid- 
ski oblikuju. Principi tehnike radija, filma, fonografa 
i televizije postavljeni su tek krajem XIX veka, 
dakle u vreme kada je tehnika elektriciteta ved 
oda'vno uvedena u industrijsku proizvodnju. Dina- 
momabina i elektromotor su prethodili ampliflkatoru 
i kameri. Ovo istorijsko zakabnlenje odgovara eko- 
nomskom razvitku." H. M. Encemberger, Industrijsko 
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Mnogi isbraiivsf i ( D d l e s ,  Ta jge i dr.) smat,raju 
da se masovna ,kultura javlja tek nastankom 
kapitalizma kao celovitag .dmStvmo~g sistema. 
Medutim, zalboravljaju ,,nirn,berSke drangulije", 
Euturice s a  svetom voldom iz Jerusaleana, lici- 
derska ,srca i sl. Mislim da ovi i'stra2ivaCi nisu 
u p r a m  i da sse ablici masome ,kulture mogu 
pronaCi u kulturnim crbascima dmStava i pre 
poj,av'e ind~st~rijslke p,roizvosdnje. Naravno, oma- 
sovljavanje ,,,kultum" m t a j e  tek sa zrelim ka- 
pitalizmam. ,,M&inu koja cw,kuCe", naslikao je 
Pol Kle. S m o  za 5ivota rokenrol iadala Elvisa 
Prislija prodato je 400 miliona plofa s njego- 

vom muzilkam. 

Moie li se slojevita drustvena pojava - masovna 
kultuxa - olbjasniti samo iz ekonomskog m15- 
ljenja? Koliko je ekonom~ko/komercijalno po- 
naganje odredujuCi finllac masovne lkulture i 
induskije ~kultuse? Nije li rnasovna kultura sa- 
moaegulirajuCa pojava Eiju sGtinu fine intelP- 
akcije svih lbiitni h 'elemenata jdncng kulturnog 
oha6ca (tradicija, ideologija, estetilka. ekono- 
mija, politilka iCd.), ipri feunu u okvim pojave ti 
elementi deluju jedan na dnugog, a jafina sva- 
t o g  pojedinafnog uslovljena je jaeinom os- 

t i~ l ih .~ )  

PokuSajmo da tu nemirnu ipoja'w sagledamo 
~posmatrajuCi njen ekonomski lfinllac. . 

Sada ibi trebalo odrediti sam pojam masovne 
kultune, o~dnmno kako Ce se taj pojam koristiti 
u ovom irsdu. Xako ornediti .pojavu Eija je pri- 
ro~da vileznaena? Ni je li po java toliko slo j'evita 
da niuikam sh ra ju  nije mo~guCe ajeno 'elovito 
i konizistenbno (def in i~anje?~)  Misliun da se  po- 
s~ibnost, differentia specifica ollasovne ikulture 
mora traiiti .u konhretni,m rsituacijama kao me- 
duodnos ini Einioca: v~rst dela (umet,nosti), /na- 
Eini njlegove p,rod&cije i prezentacijel dm+- 
tvene i libne osobenosti kmisnika. ~Istraiivanje 
masamle Ihlture m w c e  je je,di.no, f h k o  mi se 
Eini, .boa niz delimiE.no uslpeinih mold,ela/pris- 
tupa fkoji bi, svaki ipojedinatno, pojaSn javali 
pojdinse manif'estacije pojave, di tako dia se 
parmetiri jdno,g pristupa mogu objasmiti pa- 
ramet3rima drugih prilaza fenomenu. 0vaka.i 
pr ishp podrmumeva sloZenost pojave kao igre 

reda, nereda i organizacije. 

oblikovanje duha, Marksizam u svetu br. 1, 1976. 
strana 79/80. 

a) Metodologija koja pojave posmatra kao samore- 
gulirajude autonomne aisteme (bootstrapign - Geof- 
frey Chew) istraiuje veze sadrZaja jednog sistema 
(komunikacijske veze) smatrajudi da taj odnos Eini 
kvditet pojave, a ne mehanifka uslovljenost eleme- 

nata pojave i manifestacije pojave. 

') 0 sloienosti definisanja masovne kulture, hrono- 
lolkom preseku razliEitih pristupa masovnoj kulturi 
videti u knjizi Antonjine Kloskovske, Masovna kul- 

tura, Matica srpska, Novi Sad, 1985. 



DIMITRIJE VUJADINOVIC 

Proizvodafi dela msovne kulture su, u aajveCem 
broju slufajeva: industrija kulture, manji ti- 
movi pojedinaca i, uspeSni, pojedinci. Cast0 su 
svi u~besnici ru stvaranju dela mascwne kulture 
kariike jednog lanca. Medutim, najEv6Cu lkariku 

ovog Lanca f ini in~dustri ja kulture5) 

Mnogi teoretiEa8ri pranalaze negativne vredmosne 
predznake (,,jeftin ukm", posast, nedostatak es- 
tetskog umeh,  otudenje i sl.) veC finjenici da 
su dela lnasovne hltulre najeeide, stvawna u 
ielji za ,;komercijalnimn uspehom. Moie li se 
samo na osnovu toga suditi o jednow d e l ~ ? ~ )  
Ta odlika koja mnoginia ,,bode di",  niSta, ili 
vrlo malo, s m  za slebe i sama po sebi govori 

o delima rnasovne lkultnre. 

KoLiko je lsavremena d-va zaintiesesovana za 
fenamen masovne 'kulture? Kome i femu moie 
da sluEi rnasovn,a ~hlbu.ra? ,,To znsfi da ta w p a  
ko ja j,e v jedi,nj'ena, i,nstit,ucionali,u>vana, e f h s n a ,  
i koja svoj'u unutra~lnju suver-enost dobija od 
same sebe i 1mme6e j,e kao prihvak'enu legi- 
timnost, pdku~lava da sebe piroizvodd i da se  
u s,smoj sebi ~omoCu lsebe oedriava l@o s ~ t i n s k i  
i nacianalni praxis, slui& interesima klase iz 
koje izvire i po potrebi suprqlstavljajuCi se 
njenim interesi,ma . . ."7) Marsovna th:ltuna,, u k ~ -  
liko jse konsti driava, je m o h n  instrument vla- 
danja i abenbedivanja ,vlasti. Pmo, obezbedi- 
van jem veli~kih pri hoda ~ ( p u t m  fis.kalni h o ba- 
veza proizvoflafa dela m v n e  'ultrure), koji 
se direktno ulivaju u diriamu kasu. Dmgo, mo- 
guho,SCu (preko ,,duhownih ~o'treba") ,politiCke, 
ild'eo1oi1k.e i idmlge imanfipula,cij,e velikim brojem 
gradana. Medutim, d ~ i a v a  se i ,,p:ribojawa7' ma- 
sovne bu~l~tu~re jer ona pruia moigu6nost demo- 
laratizacije d'rGtva, i anarhije, i samoosveS6i- 

vanja korisaika dela masovne h l tu re .  

U Jugoslavi ji f e n m e n  nlasomne ilrmlture ni je 
studioznije istraiivan. Sporadifno pisanje o ma- 
sovnoj Ihlturi QoEelo je ~oTetkom Sezdesetih 
godina, k rabm studijom Mihaila ZivotiCa ,,So- 
ci jalizam i masovma hltura",  olb javljenom u 
fasopisu Praxis broj 211964. Ekonmske feno- 

5, ,.SimboliEni sadrtaji koji se danas prezentuju brol- 
noj i prostorno razudgnoj publici, moraju biti na od- 
govarajuCi nafin umnoteni. UmnoZavanje se postite na 
dva nafina: ili putem mnogih otisaka, kopija jednog 1s- 
tog predmeta, Ili pomotu mnogih prijemnih liredaja 
koji omoguCavaju istovremenu recepciju istog m k a .  
slike, znaka na  mnogim punktovima, mada su poslati 
iz jednog izvora. Prvi tip Sirenja standardizovanih sa- 
driaja obavlja se pomoeu Btampe, fotografskih 1 film- 
skih kopija. reprodukcija i plofa: drugi se javlja kad 
su u pitanju radio I televlzije." A. Kloskovska, isto, 

strana 104. 

') 0 tipovima kritike i osporavanja vrednosti masov- 
P'- 

noj kulturi videti kod A. Kloskovske, isto. 

Zan-Pol Sartr, Kritika dijalektiEkog uma, tom I ,  
Nolit, Beograd, 1983. strana 598. 
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mene vezane za matsovnu kulturu, takode, niko 
nije imfavao. Jedino Sto se u stru6noj literaturi 
moie pronaci jeste posredim o h m  prema kul- 
turi, odnolsno masomoj lkulturi h o z  pradenje 
makro-trendova ekonomskog lmetanja (odnos 
akumulacije i ~potrosnje), u radovima Marseniiza, 
Sfiera, B&j& ijtd, ili lkroz praCenje lifne po- 
trosnje ii standa~da (ali tu je kultura potpuno 
marginalizoviaaa), u radovima: Sefera, Txidco- 
v i k ,  Ebe Berkovit, R. Nakarade i drugih. Jedino 
se novinari bave problemima rnasovne kulture, 
lkojoj i sami pripadaju, ali to .fine preteino 
vodeni praiktitno-inforrnativnim potr~bauna pro- 

f esi j'e. 

U nastavku ovog irada gredmet istraiivanja bide 
dva kamenfita iz mhzailka masovne kulture: 
prvi, ,,privredniU element masovne kulture i, 
drugi, n e b  socio&konmska obseleija korisnika 
dela rnasovne kulture. U oba slufaja re.eE je o 
,,ekonomiji" matsovne kulture. U rprvom delu bite 
izneti podaci o lprivrednim takovima druStva i 
posebnosti masovne (kulhre (pre isvega proiz- 
vodafa) u tim tdkovima. U dmgom, kroz stu- 
dijv slueaja - Posetioci koncerta graldske na- 
sodne ~muzike - n.amiSljate se o 1potroia.eEirna 

m o m e  ~kulture. 

Masovm kultura u privrednom i druStvenom 
miljeu 

Sezdesete godine! Otkuld danas 1987. godine u 
ljudima ovog podneblja nostalgija za ,,,Sezde- 
setirna"? Da li je svoj lzamah liEna ipotrdnja, 
odnosno masovna kultura u jugolslovenskom 
bru8tw dabila u tom periodu? Vlmtimo se tom 
vnemenu uz pomot podataka o privrednom xastu: 
stopa rasta DP 1953/64.=8,6°/os), stopa (produk- 
tivnosti rada 1957/60.=32°/o, stopa net0 investi- 

cija 11961/64 =43,6O/o. 

Snaian razvoj privrede goEetkam Sezdesebih go- 
d im praten je i poveCanjem liEne potToSnje i 
drugtvenog standards, ali po znatno niiim sto- 
pama. Kretanje l i k e  lpotrosnje i duuSbvenog 

standanda b i b  je sledde: 

DmStveni 
standard 

bazni 
in~deks 

Najvefa stopa rasta u svetu u tom periodu. 
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U tom perioda (1956164.) neproizvordna potro8nja 
uglavnorn prati dinamilou rasta m c i a ~ ~ l ~ n o g  do- 
hotka zaostaiuki aa svem 0.5 o r o c m t a .  Takve 
privredne propo,rcije mbrinule- s u  mnoge eko- 
n m i s k  i i a t o r e  &o~riv,rednih , h e M i a  ko- 
ji su smatrali da  6e zbo;! zaostajmja li&e po- 
troSnie i stand- mas t i  i minteraovanost  

vredn- r e f o k a n  11965. g d i n , e  pcdkrek sle ne- 
pro izvdna  potrognja i u k z a v a  liEna ~potToSaja.~) 
To irna za ~direktnu posledicu prenaglagen raz- 
voj industrije kultu're: nekontrolisano r a t u  ula- 
ganja u indulstriju fihna, p l o k ,  radio, belevkziju 

i drugo. 

Broj bioskopa, posetilaca, radio stmica,  radio i 
tv. pretlplatnika u SFRJ 

k o  j 
bios kopa 413 1.466 1.708 1.615. 
BTO j 
posletilaca 
(1000) 20.000 101.392 100.166 90.399 
Radio 
stanice 4 18 94 127 
Radio 
pretplahici 144.113 710.694 3,171.000 3,320.000 
TV 
prebplatnici - - 1,298.000 1,546.000 

Proizvod~nja g m o f o n s k i h  p l o h  u Beugradu 
iznosila je (u 000) ,1967.=3.714, 1968.=4.417, 

196.9. =4.791, 11970.=5.884. 

Mcdtutim, ved u alatnom periodu ,,izuzetnih je- 
danaest godinu" (1953-44) zaeinju se  mnoige 
disprqxxcije u ~primednim tokovima, koje su 
posledica van&onomskih intervencija u privxed- 
n i  iivot. Irntervencije i arbi traia  politi6kog sub- 
sistema m d  e k o n m k i m  narstavi6e s e  i ustaliti 

ikao ipraiksa, kcrja traje )do danm. 

Preb,rz r m o j  indiustrije ilrulture, izmedu ostalog, 
od polovi~ne '60. omoguh je  i, v d  tada, neracio- 

O) Mnogi elconomistl st1 pre i posle privredne reforme 
radili makro i mikro ekonomske analize privrednfh 
kretanja. Vebina je bila za br t i  razvoj neproizvodne 
potrognje i povebanje liEne potro8nje. Na primer: Dra- 
gutin Marsenib, Raspodela nacionalnog dohotka na 
slike, znaka na mnogim punktovima, mada su poslati 
ju. Finansije 9--10. Beograd, 1967. 551-580; D. Marse- 
ni?, Odnosi akumulacije i potro3lnje u Jugoslo~enskoj 
pnuredi, NauEna knjiga, Beograd, 1969; Josip Staham, 
Osobna potro-hj i privredni razvoj SR Hrvatske u raz- 
doblju 1957-1966: Ekonomski institut Zagreb, Zagreb, 
1970: Berislav Sefer, Dohoct, potro3lnja t Bvotni stan- 
dard poEetkom sedamdesetih godina, Ekonomski in- 

stitut Zagreb, Zagreb, 1971, itd. 



'DIMITRIJE WJADINOVIC 

nalno korGCenje zaduiivanja u inostranstvu koje 
pofinje devimom refomom iz 1961. godine, a 

ubrzava se  lpxivrednom r e f ~ n m o m . ~ ~ )  

U&ICe iuvoza u lifnoj i q g t o j  gmtror;lnji 

Direktni u v a  6,3 5,6 5,7 4,l  3,7 4,5 
Uvcrzma zaviun. 
proizvadn je 8,9 9,8 10,4 13,l 16,8 13,3 
u,kupm uvovla 
zaviwnost 15,2 15,4 16,l 117,l 20,5 17,8 

D o h i  do j akn ja  kwpovne moci Sirakih slojeva 
stanovniibva i stvara se mogucnost za v e h  iz- 
dvajainja za l h l tum,  odnosno za dela m o v n e  
kulture. Isha2ivanja u razvijenim zemljalma po- 
-la su da 5e naglo povefanje porodifnlh 
budieta, adnosno porod~fnih izdvajanja za kul- 
tu,m najvdim delom usmerava upravo na dobra 

m o v n e  kulture.ll) 

Prosehi LD po zaposlenom u Beogradu: 1963.= 
554, 1966.=777, 1968.=910, 1969.=1.163, 1970.= 

1.338. 

Medutim, ovakav r a t  kupovne moCi stanovnil- 
tva plod jte i, bar sudcCi po podacima, priliva 
kapitala iz inostranstva koji se na razne narine 
(razliEitim ikanali~ma) preliva u p o m d i f n e  bu- 
d i e t e  a d a  se  prethodno ni je  oplodio u privredi.  

,,Uporedo sa pa~dom akumulativnosti privxede u 
dmgoj ~polovini Cezdesetih i poEet.hom sedam- 
desetih igod i t~  dolazi do naglog porasta akumu- 
lativnmti stanovnilStva gto dovodi do promena 
u alakaciji investicija i preikomernog irasta luk- 
sume i druge liEne potrdnje  lkoja se u ssve ve- 
Coj meri mdovoljava iz uvoza. Sa stanoviSta 
racionalnosti i efilkawnosti upotrebe inostrane 
skumuhcije, ovakav uvoz ne moie se  smatrati 

opravdanim."l2) 

Sezdesetih g d i a a ,  istolrremeno s privrednim kre- 
tanjima, dogadaju se i duboke d m 3 t v e n e  pro- 
mene .  Pre svaga, slolbodniji h l t u r n i  iivot! Ideo- 
IoSlki ikanoni nisu viSc tako fvrsti i umetnirki 
fin oslabadanja su forme soc-realinma kao je- 
dino domoljene. Sve viSe je sbbodnolg vremena 
koje tmba negide provesti. Razvija s e  samou- 

In) 0 tempu i naEinu korigbenja inostranih zaduElvanja 
videti: ,.Uloga inostranih sredstava u privrednom raz- 
voju Jugoslavije, Dragana Gnjatovif, EkoIlomski insti- 

tut Beograd. Beograd, 1985. 

") Juri Zuzanek, Recept Trends in Arts Participation 
and Cultural Spending, Economic Support for the Arts. 

Akron, 1983. - 10-122. 

") Dragana GnjatovlC, isto, strana 153. 
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Stopa akumulacije iz domakih i inostranih iz- 
vora i stopa ukupnih investicija u SFRJ 

bruto investicije 
-. -. domaCa akumulacija 
- -- inostrana akumulacija 

pravljamje, sistem je sli~guran u 'sebe a ljudi ve- 
mju u siskm. ,U toon (periodu ~dogadaju se  naj- 
brojnija milgradom kretanja joS od cperioda do- 
seljavanja Slovena na Balkan. Pune se ,,vlakovi 
bez vcrznclg xeda" koii (vrevoze stanovnike sela 
i izaselaika,-u madove: F&spada se patrijarhalna 
uorcudica. i maniu ie  se broi Elanova 'domakin- 
&a. Rada se gra-&&I pmodfca! Beogred p s t a j e  
pravi unbani centar u kome se iwnjava ju  pra- 
-6novi seljaka i palantana. U asfaltiranoj koinici 
stari, ali i potpuno novi ukusi (Sarene l e e )  za- 
dovoljavaju se delima masmne kulhre,  koja i 
sama podstilk i gradi nove uikuse. Sve m e  ,,no- 
vosti" Ejne druStvenu at rnosfm otptimizrna, po- 
leta, vere u berikebnu i lagodm s d a ~ n j i c u .  VI- 

TA NOUVA! 
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U tam paiodu dogadaju se i pomerm'ja ufnutar 
delatnosti kulture. Uzlet masovne ,hltiure otvo- 
ria je k~kunenc i ju  unutar kulture. 'Dradi~cionalni 
obieaji vezani, pre sv- za selo, bivaju potis- 
nuti gradskom inst ihaonalnm ~hl turom, od- 
nosno proizvodlrna idustrije kulhuw. U n u k  
urbane W b ,  takode, se o seh  konkumncija. 
Istina, j d  uv&, m svim blagajnama i u svim 
prodarnicama ,&ulhre" ?aka se u redu, ali vek 
se as& ,ptimanjeV o korisnike (o ?emu svedobe 
i ipadaci o posetioci,ma lbiaskopa i TV gretplat- 

nicirna). 

pom~iSbe Ft film e TV e radio 
h j i g e  4 fasapisi 4 koncerti 

U akonamiji se ovaj crdnas najlEeSCe abjaEnjava 
m,ad~elom prosto~ne k ~ e n ~ i j e . ' ~ )  Medutim, da 
li je u Jugoslaviji, dnosno ~Beograidu, slabadnog 
d n o s a  i ,,adrave" konkurencije ikada bilo? Mis- 
lim da nije, a w o k e  treiba traiiti u sisteonskim 
re3enjima mesta, doge i nairina Mansiranja de- 
latnosti ikulture, lkao i u svim drugim dru8tve- 

nim (politiEkim i ekonomskim) reSenjima. 

Osamdesete godine 

ZsuSto osamdesetih ~godina ielimo da se vratitno 
u Bezdesete? Da li to znaEi svoievrstan ,,povw- 
tak u hduhos t " ?  Ehplozija privreclnog rasta 
poEetkom Bezdesetih godina ubmano jlenjava to- 
%om sedamdesetih da lbi u prvoj polovind osm- 

deet ih  ipabpuno utihnula. 

Osnovni pakazatelji privrednih kretanja sedam- 
desetih i IpNe lpolovine osamdesetih (g~di lna~~) 

u SFRJ bili su: 

stapa rasta groddctivnosti ~ada 19:'3-79. = 1,8O/o 
stapa rasta ~radulktivnosti rada 1980-45. = - O,ZO/o 

sbpa msta industrijslke proimodnje 1974-40.= 
=16,4"/0 

stqpa irasta hdwtrijske proizvodnje 1981-83= 
=2,10/0 

la) U uobiliajenom modelu prostorne konkurendje kup- 
d ili prodavci prikazani su tsko Sto su rasporedeni 
duZ ograniliene linije ill obirna kruga, a razdaljina iz- 
medu njih pokazuje u kojoj rneri su medusobno kon- 
kurentni. Na primer, flln~ i televizija bili bi odmah 
jedno do drugog dok bi, recimo izdavalika delatnost 
zauzimala drugi kraj Linije ill kruZnice. Naravno mo- 
dei je za ekonomska istragivanja upotrebljiv uGolik0 
postoji trEiSte. U uslovima kada je tr2iSte (izbor) po- 
tisnuto (kontrolisano) politiekim, ideoldkim ili drugim 

sredstvima model nema vrednosti. 

4) KoriSCeni su podaci iz studije radene za Svetsku 
banku iz VaSingtona, Macroecono.mic Policies and 
Adjuptment in Yugoslavia, World Bank Washington, 

1987. 
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i n f h i j a  1983.=40,8 
Snflaci ja 1984. =52,6 
inflacija 1985.=74,4 

Koliko su wgativni e k o n o d  h d w i  uticali 
na litnu potrognju, odnosno groizvodnju dela 
m a s m e  kultwe ? UprosCena matrica i n t e r h i  j - 
skih odaosa Cinibca grivredllog lkrvotcika mogla 

'bi se ovako predstaviti: 

~proizvadnja F? pxoduktivnost rada # cene 
l i h a  ,potroSn ja % porodirni budkt  

LogiEno bi bilo oEekivati lda u sa?mmgulirajuCem 
sisternu dode do ujednaEavanja proiavodnih kre- 
tanja i lirne patrolnje, odnosno standamda za- 
poslenih. Medutim, koliko ima logitke u nGem 
primednom iivotu? Sedamdesetih i sve do polo- 
vine osamldesetih goditla silami put p r i W n e  
efilkasnosti nije ipraporcionalno praCen smanji- 
vanjem ipo~odihih budieta, a tvarri dela ma- 
sovne h l t u r e  md~riali su visok aivo ,,proizvod- 
nje". Sigurno da je ,,proimodno" stanje msovne 
kukuxe u imtemlkciji sa swim elmemtima na%g 
kulhrnog abribrasca, ili d i h  ,hlturnih obrama,  
ali imesno je da samonegulacija erhoonskog me- 
h m i m  nije ~delovala. Mislim da polititka &- 
stva nisu dop6tala tom meheninnu d a  deluje! 
Kako se imoglo dogoditi da liena ipotrognja ne 
prati pad plrodulktivnosti rada i, naramo, srna- 

njmje akumubtivne sposobnosti priv~ede? 

Pre svega, do 1980. godiine jog uvek k a j e  priliv 
kapitala iz inostranstva koji amomtimje samo- 
regulaciju ipxivrede. Tek od 1981. godine 'dolazi 
do maglog smandivanja strane ahmulacije Bto 
u nepripremljeno j primedi izaziva firontal no 

wlg&mje. 

Zavisnoat visine lirne potrognje, o d n m o  pro- 
hcrdnje dela masovne h l t x r e  od rprivrednih 
knetanja ublaZuje i ulivanje doznaka naSih rad- 
nika primmeno zaposlenih u inostranstvu. Za- 
hvaljujuei tim domakirna odriava se, i m e d u  
ostalog, i visolka tnakja  za r o b a m  iiroke po- 
tzognje i delima rnasovne Irultulre. ZnaEajan iz- 
vor psihoda postaju i kamate koje se dolbijaju 

na ltedne uloge. 

Doznake radnilka (Stedni ulozi) u milionima 
dolera 

Nadavanju  priv~ednih tolrova, odnosno n jiho- 
voj samoragulaci ji dopximsi i nagli razvoj ,,sive 
ekonomije" koja postaje sve znaeajni ja stavka 

porodit6nog budieta. 
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Ekonomija (masbvne kulture 

Tvorci rnasovne 3 M t u r e  dele sudbinu ldruitva 
i njihov polokj  rnoie se ram~melti s m o  u kon- 
kks tu  te celine. PokGafu da u w t a v k u  ovog 
rada o~bjaslnim posebnosti ,,privrednog stanja" 

~proizvodab d& masovne lh l t zw.  

Za apisivanje odredenih po java poslwiif e ;podaci 
(liz (obblasti gradske naradme muzike) koji ilus- 
tmju svu s l o k o s t  pojave u naSoj s d i n i .  Po- 
daci Roji pe koriste, takode, p&azdjja meduod- 
nose svih e lemnata  kulturnih abrazaca, odnosno 
mamvne kultil~lle, ali se iS2itavaju na nivou 

ekanmije.  

Koliko je skleroza privrednog krvotoka uticala 
i na ,,grivsedu" masovne kulture? Kako se  kre- 
tala proizvodnja dela masovne kulture posled- 

njih godina? Pogledajmo jedan @mer.I5) 

BROJ I Z U A T I H  PLOCA I KHTh K .SEE,  
H?dODM WAWL .m Pi 'JCE 

1s) Podaci su prikupljeni u knjigovodstvu PGP RTB. 
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BROJ IZDATIH PLCCb I K M T A .  a K&EE 
POP I ROK Wm;A PLOCE 

. b81, 55 

m~ 1mhm PWCR I m ~ m  
POP I ROK WROa 

Postoje li specifiEnosti koje proizvodnju dela 
m o m e  kulture izdvajaju od ostalih? 

Fiksni tro9kovi! PmroizvodsEi dela 'masovne kul- 
Cure obiCno imaju d~ve vmte stalnih brdkova. 
P m ,  Ci8ne troSkovi ~koji su .posledica osobenosti 
=mag pxocesa aashnlka ili izvodenja d'ela. To su, 
pre svega: trcr5kovi crdriavanja crbjekata i amor- 
tizacija osnov.nih s:redstava. Ksda se pominju 
fi,ksni troi$ovi mlda se postavlja i pitanje pro- 
~dulotdvnosti sredstava. Da li je uqpSte moguh i 
kolika je prodnktivnost sre.dstava u kulhri ,  od- 
nosno masovnoj ,kulturi?lB) Glavni i odgovorni 
wednilk Jlugotcma 'kaie: ,,NajmeCe uStd,e se uno~gu 

'9 probiem produktivnosti rada u delatnosti kulture 
jedna je od festih tema istrafivanja ekonomije kultu- 
re. Medutim, koliko je kriterijum produktivnosti rada 
moguCe primenjivati na kulturu? Mislim da izrafuna- 
vanje produktivnosti rada u kulturi nije dobar metod 
i da se na kradu- svodi na matematifke konstrukcije 
daleko od stvarnog Zivota. Pogledati: The Economics 
od Cultural Industries, Association for Cultural Eco- 
nomics, Akron, 1984: Economic Efficiency and the Per- 
forming Arts, Associatlon for Cultural Economics. 

Akron. 1987. 



ostvariti smanjenjem ~broja novih snimaka i po- 
v e h j e m  t&& postojeiih. Zatim, tu je &teda 
enlengije i poiboljbna organizaoija rada. To znaei 
da ~rad trreba onganizuvati tako da se sa Sto ma- 
nje energije i vremena mo5e cproizvesti Sto vge 
i sa 1polbolj3anom tehnologijoan, 9to &i bolje 
priprerne mterijala za snimanje da bi se Sto 
manje sati txdilo u studiju. Ukra&o, da akt 
s n i m j a  traje Sto krark!' (Politika eksptes, 13. 
mart, 1980) Medutim u proizvadnji dela ma- 
some kulCuine moguhosti povedanja prodruktiv- 
nosti sredstava mnogo su ogranirenije mgo u 
dtmgim tjipoviuna proimwhje. Dxwgu m t u  fiks- 
nih tro3kova fine tx&avi nastali izbo~om dela 
i njegwog imobafa. Ovi troSkovi fine veCi deo 
ffksnih t ro rova  6 obiram da je ,,proizvodni 
proces" dela m o v n e  ~kultw-e  t adn no-intenziv- 
mog tipa". Maguhosti poveCanja praduktimosti 
rada su tu minima&. U ovu gmpu troskova, 
pre svega, spadaju visoki hono~ari imodah. Sta 
se u stvari d a g d l o ?  m d ' e l a  moCi u ~ l t a r  rna- 
mvne kulhre  prmenila se u poslednjih kide- 
setak godina u korist imodaea. Zvezde i mzdice, 
imodafi, zahtevaju visoke hono~are (Sto im olmo- 
gudava status zvezde tipikn za fenomen mascrv- 
ne ~kulture) i to anapred i u fi~ksnoun iznosu, 
teko da ne uZestwuju u ,,lpwLommn riziku. Po 
~eeima ~ W n i k a  Jugotona: ,,Najvi& koStajiu 
snimci, iwods i  i autorska prava. P h n i r m o  da 
ogranifimo sve aukmke i izvodaeke honorare 
i da ih uskladimo sa  dohotlkom" (Politika ekspres, 
13. a r t ,  1980) Naramlo, iniibi je doSlo niti 6e 
ikada do& do ,,uskladivanja". Mnogo br% ~ a s t  
fiksnih brdkova ad rasta gdhoda nije posle- 
dica same neollogu6nosti pxoimodaCa cla povekaju 
produktivnost, veC i oleusbladenosti mdugranske 

r-dele17). 

Posebnu vrstu fillrsdh troSkova fine zakonske 
obaveze proizvoMa, adnosno daprinosi i porezi 
na dohod&. m i  driavni nameti ne samo :to 
su veliiki vei. m, takode, lrasli po v&oj stopi 
od rpriholda, ladnosno cane koja se mogla posti6i. 
Driavna lkasa! F i s k a h  davanja otknvaju raz- 
loge zaintaresovanosti wpcravljaakog aparata za 
r w o j  masovne lmltme, naravno, ane koja dr- 
iavu po-ddava, ili je (ne dovodi u pitanje, ali 

joj donosi znafajne prihode. 

Qstvaren g r i h d  m 31 koncerbu Lqx Bm,el8) 
(tdkorn zime 1987) bio je 62,000.000 dillara. 

") Ukupan prihod proizvodaEa filmova: 
u 1985. godini (000) 1.783.762 
UtroSena sredstva 1,203.958 
Ostvarenl dohodak 579.704 
Ostvareni Eist dohodak 439.579 
Cist dohodak PO radniku 1.030 

Izvor: Kinematografija u Srbtjt, 1985. Institut za film, 
Beograd. 1986. 

18) Podaci su dobijeni od organizatora koncerta. 
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Izdvajsnja iz bauaO+pihoda iznosila sa  za: Qp- 
Stinski gorez 10°/o: ZAMP daprinos 10%; Cmeni 
h s t  5OIo; Zbirni doprinosi iz prihoda izvodaEa19) 

bili su 570/0. 

Suma koja se idvaja  za trc&kove sale, pomo6no 
osoblje, reiklaunu i sl. poscho se aporemje. U 
flanku, ,,Devojka iz mroda" ( D u W  ~ekulic,  
Politika, 30. decemhr 1980 navodi se podatak 
da  je Lepa !&ena tdkm 1986, godine (zajedno 
sa ansamblom) za dlriavu (od Crvenog krsta do 
pol-euni'ka) wad i l a  oko 500,000.000 dinara! Pro- 
s&ni Lb u Bwgr& a 1986. bio je oko 90.000 

dinara. 

Jednostavni iEki prirka~ dispmporci je rasta 
fiksnih troSkova u ukupnom prihodu moie se 

grikazati na p~avoj  liniji: 

/(fiksni tzoikovi ) ost. t r - + z a r a d a )  
/ (f iksni  troikovi ) ost. troi.  + zaradu) -- 

Kako poslovati uspaSno kada nekontmlisano ras- 
tu filksni troSkovi a priuredni krvot& napada 
sklwoza? Za proizvodafe m v n e  kul tu~e Je- 
dim m~gudnost je, izglsda, stalno ( p o v e h j e  
blroja ,korisnika (Sto je prednost u odnosu na 
druge ablasti kulture). Mdutim, pcmakanje mo- 
gutih korisnika vel2ka je nqmmanica. Mogu li 
se ,,stvmiti" korisnici? iPostoje li posebnosti IU 

m a r k d i g  strategiji m m e  ~kultme? 

STRATEGIJA ZVEZDE! Koristefi ljudsku potre- 
bu za snovima proimodSi dela masovne h l t u -  
re  stvazaju ,,N& svet snova", Eija osu Eini odnos 
zvezde - oboiavaoci, fi~me se ramija ekonomija 
zvezda, InniSljajuki li6nosti ,,simbole" i vezujuci 
ih povoljniun ugovorim (visokim honmarima 
- f ikn i  troSkovi) pmizvoda6i umipred obezbe- 
duju ,,trii&te" svojim ideliuna, odnosno , , w u S n w  

pokabu" m njirna.lO) 

in) Osnovica za doprinos moBe biti smanjena za 2PIa 
ako izvodar sam snosi troSkove puta i izdatke za in- 

strumente i garderobu. 

to) ,,Zvezde disko ku6aW - Jugodisk: Hanka Paldum, 
Saban Saulie i Jabar Ahmedovski (prodaju se u tfra- 
Zu od preko 300 hiljada ploEa i kiuseta). PGP RTB: 
Lepa Brena i Miroslav Ilic (Stampaju se u tiraitu od 
preko 600 hiljada p l d a  i kaseta). Diskos: Mitar Mirif 
(600 hiljada) i Zorica BNncIik (200 hiljzda). Suzi: Zden- 
ka NikSiC Mersa Miljkovif i Rasan DudiC (30 hilja- 
da). Sarajevo-disk: Nikols Urosevif, Ibro SelmanoviE 
(100 hiljada). Diskoton: Halid Beelie (250 hiljada) Fe- 
rid Avdi6 (250 hiljada). Podaci uzeti iz Elanka M. Pet- 
rovit ,,Zbogom Yvade i ovce", Intervju, 13. april. 
1984. godine Kolika je ekonomska moC Zvezda poka- 
zuju tiraZi njihovih p loh  i kaseta, jer za ve6inu peva- 

Ea koji nisu zvezde t i ras  ne prelaze 10 hiljada. 
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Zlatne- koke Produkcije gramofonskih ploEa 
,(PGP) 

1984. Pl& *mrod~ne muzilke 
1. Lepa E r m a  188.2162 
2. M i ~ m k v  Ilik 63.928 
3. Matrink0 Rokvif 54.930 

Kasete namdne munike 
,I. Lepa Brena 560.127 
2. Marinko R&vif 239.878 
3. Milroslav Ilif 211.428 

1985. Kasete pop i rok muzike 
1. IBajaga 207.216 
2. -de BaLaSevid 61.755 
3. Ri~blja Eolrba 61.492 

1986. Kasete pop i rak muzike 
1. Bajaga 122.459 
2. Rlblja farba 112.459 
3. Kerber 31.419 

Kasete mrodne m i k e  
1. Lepa B ~ e n a  238.118 
2. Miroshv Ilif 190!834 
3. Rule 132.730 

U>poredenjem tiraia p l o b  i kaseta zvezda i &up- 
nog tiraia F G P  daMja se jjasna slika ekmomske 

mofi strategije - zvmde. 

STRATEGIJA KONCERTI! Jedno od d i & n j i h  
desta ~1 k o m e r c i j a h ~ j  strategiji unasovne kul- 
ture, kada je ~rei: o muzici, zauziunaju serije kon- 
.cerata STRATFGIJA KONCERTI povezama je 
sa STRATEGIJOM ZVEZDE i one fine jednu 
matricu. Pri gtrvaranju ,,naSeg sveta snava" kon- 
certi, kao nepos~edan doiivljaj, ,,u tivo" fine 
,gdezert" u fenommu rnasovne kulture i k njih 
s e  ne moie. WpadeLa &upnag prihada zara- 
denolg m 113 kancerata koje je odrkao Miroslsw 
Ilik (10 u D m u  sindikata i txi u Sava centru) 
1983. godine iegleda ovako: ,,Ukupam prihod iz- 
nosi 5,800.000 d ina~a .  Na bruto prihod p l a h  se  
ZAMP-u B/o ,  gradski pmez je 10°/o i agencija 
uzirna pmviviju 10P/o. Za prapagandu koncerta 
lutroSeno je milicm dinara (ogLasi u Itarrupi, TV, 
mdio-adkhme, tramparenti, p k t i ,  panoi, le- 
c i . .  .), dvma.na Doma sindikata za 10 kancerata 
pl&na je 620 hiljada d i m a ,  &oram Sava 
cenka za tri kanoeo'ta 540.000 d i m i t ,  ozvusnje  
u Damu gidlkata  150.000 dinalra i scenogp-afija 
120.000 dinma. Kad se to a&, dabija se sums 
ad 4,0150.000 dinalra, lkoja se  adrbija ad l b t o  
plrihada. Preoskje 1,750.000 dinara (175 starih 
miliona). Od preostale s u e  pLaCaju se autorski 
honor&." (Politika ekspres, 19. mart 1983, D. 



VesoviC, ,,IliC za - Riplija"). Sve u s v m u  M. 
IliC je za sebe zaradio oko 100.000 dimra. KO je 
1 lkoliko maradio od ovih koncenata digledno je, 
ali gde je tu interes vveade i industirije plora? 
Koncert d j e  samo ,,kmcertW! Koncerti se vre- 
menski pocklapaju s izdavan jem najnovi je plo&, 
takm se 'konert  pretvara u s v o j w r s h  EPP 
ploee od eije pradiaje zveada najvi&e i w a d i ,  

lkao i imdustrija p l d a  

Koncerti u Beogradu 

Koncerti Lepe Brene 

1983. 17 Sava centar 57.000 13,003.898 
1984. 6 Dom Sindikata 10.200 - 
1987. 31 D m  Sindikata 55.450 62,000.000 

Koncerti Miroslava IliCa 

1983. 13 Cava centail. (3) ~i 27.900 - 
D a n  Sindikata 

1984. 12 Dom Sindikata 20.000 - 
1985. 9 D a n  Sindilkata 15.300 - 
1986. 7 Dom Sindi~kata 11.900 - 

Rok koncerti (1987)21) 

Dvorana Poiseta Prihod 

Bijelo du~@me Beomadski =jam 21.000 21,000.000 
Riblja fanba %gradski sajam 17.850 17,850.000 

Klasifnu muzika (1986) NajposeCeni ji vanredni 
ikoncertiPP) 

- 

Poseta Prihod 

Orkestar ,,J. Straus" 4.000 2,968.586 
Moskovska filharmonija 2.500 2,343.370 
H. Sex-ing i 0 4 e s t a r  RTB 2.450 1,419.580 
Volite li Strausa (3 kc~ncer ta)~~)  5.340 8,900.000 

2L) Podaci dobijeni od organizatora koncerta, ,,AdrijaW. 

zg) Podaci dobijeni od ,,JugokoncertaW. 

*3 Podaci dobijeni od organizatora. Doma slndikata. 
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Izneti podaci otkrivaju ,,visokoletafen naSeg es- 
tradnog neba kao i jedan deo ekonomije masov- 

ne ku l t~re .*~)  

STUTEGIJA HIT, BESTSELER. Stvaranje hi- 
tova je zlatni rudnik i vrhunac poslovnog uspeha 
u masovnoj kulturi. Kad uspe, ova strategija 
donosi potpunu ,,triiSnum i drugtvenu satisfak- 
ciju svome tvorcu. Hit strategija raeva se u dva 
pravca. Prvi, kad veC. poznata i priznata ,,pri- 
madona" napravi hit, - ovaj put povezan je 
sa strategijom - zrezde. Drugi, kad anonimni 
autori naprave hit, bestseler. Kad strategija us- 
pe ona donosi neverovatne zarade industriji kul- 
ture. Prvi, sigurniji nafin traienja i pravljenja 
hitova najfe5C.e koriste veliki sistemi, dok drugi 
uglavnom koriste manji sistemi. Kod nas, u 
traienju potpuno novih hitova i izvodafa u grad- 
skoj narodnoj muzici tipiran je ,,Diskosn iz Alek- 
sandrovca koji stalno lansira nova imena i ,,no- 
vi" zvuk tra2eC.i hit koji, jednom pronaden, 
finansijski isplaeuje sve rizike i neuspehe. Zna- 
juki marketingku vrednost hita mnogi tvorci 
dela masovne kulture. unapred, putem medija, 
proglasavaju odredeni svoj ,,proizvod" za, na 
trii5tu potmden hit, i hko, u stvmi podstitu 
trainju. Na primer, PGP unapred otiskuje na 
omotima pl&a za ,koje veruje da 6e imati dobru 
produ, simbol uspegnosti: zlatna ploeu, i to gre 
nego Sto je i jedan primerak prodat. Kao i u 
svakoj dirugoj proizvodnji dela rnascwlLe kul- 
ture pronadeni hit doiivljava niz imitacija sve 
dok se ne ,,istopi". Tako se rada i ,,serijski" 
film nazvan ,,Beogradslka kcunedija" (,,Tesna 
koia", .,Tesna koia 2", , , T a m  koia 3", ,,Kalrav 
deda takav unuk", ,,Debeli i mr5aviV, itd. itd.).*=) 

STRATEGIJA POZAJMLJDNI USPEH! Od~ede- 
no delo koje se u jednoln mediju pokazalo uspeS- 
nim (pogodilo puls ,,triiStaV) koriste drugi me- 
diji. Na ovaj nafin jedno deb< se pojavljuje 
u viie medija samo ,,paepakovano" M prigodan 
nafin. Tako uspe8ne knjige postaju filmovi i 
obrmto, ~ b f e  posta ju lkasete, 9iltmovi video 
kasete i sl. Promma mediija nije v e m ~  samo 
za delo veC. se koristi i u strategiji - zvezde. 
Pevat5 postajru g l m c i  i ohnuto, sporbisti (pas- 

taju glwnci, gluunci pogtajru knjiiwnici i sl. Na- 
ravno sve ove rnetamorfoze imaju i ekonomslai 

STRATEEIIJA SEKUNDARNE DELATNOSTI ! 
Sve one radnje koje propagiraju ,,proizvodnjuU 

") Ofigledna je velika razlfka u broju posefilaca kon- 
certa ,,BijeLog dugrneta" i koncerta orkestra ,,J. Stra- 
usa", ali je poseta koncertu orkestra ,,J. Strausa" de- 
set Duta veea od DroSeEne ~ o s e t e  konc~rtima klaslllne 
muzike. 0 kvantitatlvnim kriterijumlma za drediva- 
nje dobara masovne kulture vidcti u radu: David A. 
Garvih. Blockbusters: The Economics of Mass Enterta- 
inment; Journal of CultuTal Economtcs, volumen 5, 

number 1. 1981 p. 1-21. 

9 Podaci dobijeni od Beograd-filma. 
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ili je podupiru mogle bi se nazvati sekundarnim 
delatnostima. Tako su za industriju ploEa i ka- 
seta festivali i ~Eestvovanje u njihovom orga- 
nizovanju i finansiranju, sekundarna delatnost. 
,,Diskografske kuCe su vaian iaktor, jer snimaju 
ploEe, a iivimo u vreme kada p svaki pevaE 
vezan za diskografsku kuCu. To ne znaEi da dis- 
kografske kuCe odreduju ko Ce se pojaviti na 
festivalu, mada imaju uticaj onoliko koliko je 

to u interesu fes t i~a la . "~~)  

STRATEGIJA VERTIKALNO POVEZIVANJE! 
Ovom strategijom obezbeduje se direktna pove- 
zanost u ,,proizvodnji" s jedne sbrane i rnono- 
polski ili oligopolski poloiaj na triiStu s dtvge 
strane. ZnaEi, vise samostalnih karika u jed- 
nom lancu postaju deo jedne celine. To se do- 
gada kada, recimo, distributer zajedno s indus- 

trijom filma ,,pravi" film. 

Koliko marketing strategija (koja je samo do- 
taknuta u prethodnim razmigljanjima) moie da 
garantuje poslovni uspeh? TriiSte je uvek bilo 
velika nepoznanica, odnose na njemu teSko je 
kontrolisati, triiSte se moie ,,forsirati" ali se ne 

moie ,,silovatin. 

Triiste delu masovne kulture 

Postoji li triigte dela masovne kulture kod nas? 
Sigurno je da postoje neki njegovi elementi, 
Sto pokazuju i prikupljeni podaci, ali otvoreno 
je pitanje kakvi su to odnosi, ko sve u njima 

ufestvuje, da li je to uistinu trfiSte?n) 

Pre svega, koliko je to ,,trEiSten? Podaci o broju 
posetilaca koncerata. gledaocima pojedinih iil- 
mova i novcu koji se tu obrCe sugeriraju da 
je reE o, za nage prilike, velikom i moCnom 
,,triiStum. Dodajmo podatak da se u Jugoslaviji 
godiSnje proda 22 milionu plofa i kaseta. Koliki 

se tu novac obrne moie se pretpostaviti. 

Jedna od osobenosti odnosa proizvodaEa i koris- 
nika deia masovne kulture jeste pojava veli- 
kog broja privatnih posrednika (menadiera), 
bar kad je reE o muzici. Otkud oni tu? Po- 
litika ekspres izvdtava: ,,Na sastanku je uka- 
zano na to da u NiSu postoje Eetiri privatne 
agancije (Ehrlro-Rroncert, Interagent, JU estra- 
da, NiS-koncert) koje obezbeduju pojedincima 
ogromnu zaradu, a niko zapravo ne zna u Eije 
ime posluju privatni menadieri, ko im izdaje 

' 3  MijoviC B., ,,Bajke za rnlu decu", Politlka elcspres. 
2. decembar 1979. 

P7) Pogledati: Baumol W. J. and W. G. Bowen, Pm- 
forming Arts; The Econom~c Dilema, New York, Tven- 
tieth Century Fund, MIT Press, 1966; TrZdete umjet- 
nosti i industrija kulture, Marlwizam u suetu broj 1, 
januar 1976. strana 5--165; Alvin Toffler, The Culture 
Consumers, Vintage Books, New York. 1973; itd. 
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dozvolu za rad, ko ih i po kojoj stopi opore- 
zuje, ko bira te programe, ko vodi raEuna o 
vrednosti p r ~ g r a m a . " ~ ~ )  Cija ruka riju miluje 
pri ovim radnjama moie se samo pretpostavljati, 
jer podataka nema. DruStvo ili bar driavne in- 
stitucije, rija bi to duinost bila. izgleda nisu 
zaintermovani da ,razotkriju i s p r e e  radnje 
..iswd t e e " .  a moida i nemaiu za to smze? 
; ; ~ e n a d i e r i  sami zakupljuju saiu ili halu i-iz 
u k u ~ n o g  ~r ihoda.  i s~lacuiu sve direktne troS- 
kove, GkfiuEujuCi hbnorire izvodafa-ufesnika, 
a Eist prihod zadriavaju za sebe. Veoma zna- 
Eajna sredstva kreCu se IZVAN DRUSTVENE 
KONTROLE. Sarnim tim na njih se ne plaCaju 
propisane obaveze i doprinosi, a kako se naj- 
EeSCe ne isplakuju na iiro raEune izbegava se 
i porez na ostvareni dohodak. Zbog svega nave- 
denog privatni menadieri dolaze u poziciju da 
,svoje' programe nude povoljnije nego organi- 
zacije koje su registrovane za obavljanje es- 
tradnih delatnosti - koje svoje obaveze prema 
druStvu izmiruju i koje rade u duhu postojeCih 
zakonskih propisa. S obzirom da se manipulige 
velikim sredstvima u koje druStvo nema uvida, 
osnovane su pretpostavke da se u nekim sluEa- 
jevima pribegava i drugim nezakonitim rad- 
njama, kao Sto su mito i kor~pc i j a . "~)  Da li bi 
,,crna berza" bila moguCa u druStvu da u nju 
nisu ukljureni i finansijsko-politicki m o ~ n i c i ? ~ ~ )  
Koliko menadierska privatizacija i ,,pljaEkaW 
druStvenih sredstava u ovoj oblasti ,,iskaEe7' iz 
uspostavljenih druStvenih odnosa. naravno ne 
onih na papiru veC u druStvenoj svakodnevici? 

Producenti dela masovne kulture obilato koriste 
reklamu kao instrument postizanja uspehu ,(pro- 
pagiranju ali i ,,nametanjuW proizvedenih dela). 
Uostalom, reklama jeste deo masovne kulture.3") 

Za reklamu retvrte plore Mitra MiriCa ,,DiskosU 
je joS 1982. godine potroSio 1,4 miliona dinara, 
a posebno je bio plaCen njegov osmominutni 
video spot za televiziju. TroSkovi snimanja tv- 

D. P. ,,Suzbiti stihiju", Politika ekspres, 18. fe- 
bruar 1982. 

") ,,Divl.ii koncerti", D. ACinovifa, Politlka -ekspres, 
10. februa,r 1982. 

,,Crna berza" na triiStu estrade, paravno, poveza- 
na je i s dnevnom politikom i utesnicima u njoj. Je- 
dan od poslednje otkrivenih prirnera vezan je za ,,Dis- 
kos" iz Aleksandrovca. .,U neshvatljive promdale u iz- 
davanju k s e t a  na albanskom jeziku-sigurno spada 
,poduhvat' ,,Diskosa" gde je ktampana prva oda Soti 
Galjici, Zeni zloglasnog Azema Bejte, foveka koji se 

.zduSno borio za otcepljenje Kosova od Jugoslavije.. ." 
(Bolfek M.: ,,Muzika po tudem taktu", VeEernje no- 
vosti, 13. decembar, 1987). U istom flanku se nawodi da 
je recenzent te kasete bio Sveto Tomif, predsednik 
OK SK Aleksandrovac. Ne treba zaboraviti da se rc- 

cenzije ,,debelo" naplafuju. 

3') 0 reklami pogledati: ,,Fenomeni: Reklama", TreCi 
program broj 41, 1979, str. 447-583. 
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-spota u 1986. koStali su izmedu 500 i 700 hi- 
ljada dinara, a jedno emitovanje izmedu 150 
i 200 hiljada dinara. Ove cifre otkrivaju inte- 
res za horizontalnim povezivanjem medija. Ni 
organizatori koncerata ne zaostaju u reklami- 
ranju za industrijom plofa. Dom sindikata utro- 
Sio je 8,400.000 dinara na propagiranju koncerta 

Lepe Brene (zima 1987). 

Jedna od osobenosti ,,triiStaU masovne kulture 
jeste brza prodaja, odincxsno kratko vreme obl-ta 
kapitala. U slufaju ploEa gradske narodne mu- 
zike, ono Sto se uopSte proda proda se u prva 
tri meseca po pojavi plofe, znaEi kapital se 
obrne u vrlo kratkom roku. Brza prodaja vaii 
i za mnoge filmove, jednom odgledani oni se 
kasnije retko vracaju na bioskopski repertoar. 
Isti je slufaj i s koncertima: jednom odrZana 
serija koncerata vise se nikada, s istim progra- 
mom, tne ponovii. ,,Ta-iiiSte" rnnogih dela masovne 
kulture jeste tipifno potmkafikog karaktera (iz 
dana u dan neSto ,,novon, ali to novo je ,,krat- 
kog daha", jer vec sutra stiie druga ,,novost"). 

Jog jedna od karakteristika prodaje i kupovine 
proizvoda masovne kulture (ovde se moie reci 
i svth osostailih oblasti UrulCure) jeste fiksnu cem 
koju korisnici plaeaju. To znafi da nema kon- 
kukencije iskazane kroz cenu. niti medu proiz- 
vodafima masovne kulture. niti izmedu dela 
masovne kulture i ostalih. kulturnih dobara. 
Kad je re5 o diskografskim kucama postoje 
minimalne razlike od kuce do kuee, ali ne 
postoje razlike u ceni zavisno od vrste muzike, 
izvodafa i tiraia pojedinih plofa i kaseta. Isti 
je slufaj i s cenom bioskopske ulaznice. Cena 
ularwica se razlikulje od sale do sale i zavisi 
od tehnifke opremljenosti i lokacije sale, a ne  

od filma koji se p r i k a z ~ j e . ~ ~ )  
- -  

Koncerti (1987) Cene ulaznica 

Koncert Lepe Brene 
(Dom sindikata) 1 ,000-1.200 

Koncert ,,Volite li Strausa" 
(Dom sindikata) 1.500-1.800-2.000 

Koncert Bijelog dugmeta 
(Sajam) 1.000 

Koncert Riblje forbe 
(Beogradski sajam) 1.000 

Koncerti klasiEne muzike - 
Jugokoncert (Kolarac) 1.000-2.000 

' 3  Problem fiksnih cena u ekonomiji je dmas jedan 
od centrdnih problema. Ekonomski modeli koji se 
primenjuju u savremenim drugtvima, Dokazalo se, ni- 
su u stanju da razrege Ditanje odnosa Piiisnih cena 
i elastitnih ciljeva. Pogledati: Laster C. Thurow: 
Opasni tokovi razvoja ekonm-ske teorije. Cekade, Za- 

greb 1978. 
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Cesto su ulaznice za priredbe masovne kulture 
i cene proizvoda masovne kulture viSe (bez ob- 
zira na ,,masovnost"), od cena ulaznica i dela 
iz drugih oblasti kulture. Nije li ovde, mofda 

na delu Gifenov paradoks? 

U svim odnosima na ,,triiStuV, naravno, ravno- 
pravno uEestvuju i korisnici. S obzirom na krizu 
u kojoj se nalazi pnivreda (ime$i podaci to orito 
ilustruju), pa i druStvo u celini, moida bi moglo 
ili bi trebalo oEekivati ponaSanje koje bi pre 
svega bilo ekonomski-racionalno, odnosno pona- 
b n j e  u sa Eldgerovim funkcijama. Me- 
dutim, u naSem sluEaju pokazuje se da ,,potro- 
SaE" nije racionalni ekonomista koji strogo 
rasporeduje svoj porodiEni budfet, veC pre svega 

ljudsko bite sa svom svojom sloienoSCu. 
1 

Ako se uzme u obzir paritet rasta cena, odnosno 
da su cene cigareta, pifa i pokufstva brie i vi- 
Se rasle od cena dobara u kulturi, moZe se za- 
kljuEiti da je potroSnja za kulturu viSe rasla 
ad potr&nje wvedenih dobarass). Dve v& f da- 
taka za kulturu Eine glavninu troSkova i to: 
troSkovi u vezi obiEaja (tradicionalna kultura) 
i izdaci za dobra masovne kulture (Stampa, bios- 
kopi, koncerti). Naravno, ne znaEi da je ,,triiSte" 
masovne kulture u velikom usponu, ali znaEi da 
preiivljava blaiu krizu (kad je reE o broju 
korisnitka i njihovim preferencijama) d ostalih 

privrednih delatnosti. 

Moie li se govoriti o odnosima u masovnoj kul- 
turi a ne spomenuti jog jedno kvazi-triigte. To 
je triiSte ,,umetnikaV! Koliko su odnosi na tom 
triiStu korektni, humani i javni? Jedno je jasno, 
dclk ,,m&ik" ima rpa?odu on je , j h g  i batina". 
Medutim, Eim izgubi ,,vrednostn (sposobnost 
oplodnje uloienih sredstava) preko noci posiaje 
nepoieljan. Mnogi proizvodaei dela masovne 
kulture (industrija kulture) moraju stalno da 
,,izbacuju" nova lica, ili nova lica starjh lica - 
kao na pokretnoj traci, i da odbacuju one koji 
posustanu! Honorari se kreCu od ,,granica sno- 
va" do ,piSticeW, sve zavisi ko je na kom mestu 
,,top listen, odnosno da li je uopSte na njoj. 
,.PraktiEno je nemogute naCi iole uglednog pe- 
vaEa koji za Novu godinu i reprizno veEe 1.1. 

") Podaci na grafikonu dobijenl su iz Ankete o po- 
rodiPnim budsetima koju vodi SZJ. TroBkovi za kul- 
turu obuhvataju godidnje izdatke za: struEne i za- 
bavne knjige, novine 1 Easopise, bioskopske ulaznice, 
izdatke za pozoriSta i koncerte. sportske priredbe 1 
cirkuse, i trdkove u vezi obiEaja (tradicionalni praz- 
nici). Svi troikovi izraeunati su kao procenat od 
ukupnih izdataka domadinstva (ukupni izdaci 1WIa). 
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1987. nije naplatio milio . . ."34) Naravno ree je 
o net0 iznosima. Nije potreban teleskop da se 
vide sadagnje zvezde estradnog neba (ko se joi 
seCa Brafe Baji; ili Dorda MarjanoviCa, ali u 
honorare (njihovi stvarni iznosi), klanove, yre- 
raspodelu novca i moCi, unutar klanova, ne moie 
se proniknuti ni najsavremenijim teleskopima. 
Odnosi na domaCoj estradi uspostavljaju se slif- 
no odnosima izmedu fudbalskih klubova i igra- 
Ea. A ma tom triiitu vlada ,,nelegalna konku- 
rencija", crni fondovi. sumnjivi prelazi, tajni 
honorari, laiirane utaklmice, beskrajne sudslre 

rasprave. 

Publika 

Istraiivamje ponaisnja korisnika masovne kul- 
ture bslanja se na empirijske godabke dobiiene 
anket i ranjm publiike n a  ~koncm%i~ma Lege 
Brene i .Miroslava Ilifq, odrianim u Beo- 
gradu pr&le goldi~ne.~~) Takode, ~kao uporedni 
pdalci iza aeke specifiene primere koriste se 
obelcijla lposetikca ,koncerta ,,lake" Qlasiene mu- 
zi'ke - Volite li S t r a u ~ a ? ~ ~ )  Ogranieeni prostor 

&puSta samo osnovne poda,trke. 

84) D. SekuliC, ,,Strogo kontrolisane priredbe". Politi- 
ka, 29. dfcembar 1986. 

J" Za ovo istraiivanje izabrali smo metod ankete koji 
nam se ufinio i metodoloSki dovoljno u t e m e l j e ~ m ,  i 
tenhifki ostvarljivim. Anketa je radena pre pofetka 
koncerta u holu ispred sale. Anketari su delili upit: 
nike grupicama posetilaca koji su s@ popunjavall 
upitnike i odmah ih vraCali anketarima koji &u i, 
ako je to  bilo votrebno, pomagali pri popuni. Ovakva 
organizacija anketiranja omogufila je veliki broj ls- 
pitanika za kratko vreme, isto tako smanjila je mo- 
gucnost ispitanika da ,,razrniSljaju7', odnosno potrebu. 
da se ,,predstavljaju". Posetioci oba koncerta bili st! 
predusretljivi i dobronamerni saradnici (mnogi su 1 
sami traiili da popune upitnik). verovatno doiivljava- 
juCi i samu anketu kao deo sveearske atmosfere do- 
laska na koncert. Zene su bile, to  je na&e iskustvo. 
mnogo slobodni'e, znatileljnije i predusretlj!vije u po- 
naSanju od mudkog dela publike. Anketom je obuhva- 
beno 1335 ispitanika i lo: 498 sa koncerta Lepe Brene 
i 93: posetilaca koncerta Miroslava IliCa. Uzorak, to 
jest izbor anketiranih pribliZava se slufajnom. Kako 
nikad ranjje nismo radili slirno istraiivanje,..i nSie 
nam Poznato da je uopSte ncko u Jugoslavqi radio 
slirno istralivanje, ovakav pristup Einio nam se je- 
dino mogucim, orekujufi da Ce se ceo skup ogledati 
u uzorku. Fitanja u upitniku i m d u  zatvorene odgo- 
vore, i treba da vruie podatke o lirnim obeleijima 
posetilaca i vezi izmedu tih obeleZja sa ,,potroSnjom 

za kulturu". 

Autor se zahvaljuje Tihomiru Gruiinu, u r e d ~ k u  ?roc- 
rama u Domu sindikata, Bto je omoguCio sprovodenje 

ankete. 

'q) Radi se o koncertima (3 koncerta) ,,l@e" klasifne 
muzike, odnosno izvodena su dela Strausa (kopija bee- 
kih novogodiSnjih koncerata). Koncerti su odriani mar- 
ta 1987. godine u Domu sindikata. Izvodafi su bili: 
..Befki simfonifari", dirigovao je Sandor Veninger; Ja- 
dranka JovanoviC (mecosopran) i Maks Emanuel Cen- 
ti(. (sopran, solista hora .,BeEki deraci"). Reiiser ce- 
log spektakla bio je PuriSa DorUeviC Na koncertu 
,,Volite li Strausa", bilo je 5 340 posetilaca, anketom je 

obuhvaceno 375 posetilaca. 
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LiEna karta posetilaca 

Radni status 

Ap. vred. Proc.*) 

1. Zaposleni 932 69.8 
2. UCenik/stuldent 193 14.5 
3. Nezaposlen 103 7.7 
4. Zemljoradnik 6 0.4 
5. Samostalni zanatli ja 12 0.9 
6. Penzioner 7 1 5.3 

Godine starosti 

Ap. vred. Proc. 

1. Do 19 
2. Od 20 d o  24 
3. Od 25 do 34 
4. (3d 35 d o  44 
5. Old 45 d o  54 
6. Od 55 6a 64 
7. 65 i rvilSe 

Pol 

Ap. vred. Proc. 

Skolska sprema 

Ap. vred. Pi-oc. 

1. Cetiri 'razreda osnovne Skole 21 I .6 
2. Osno~rlza Slkola 109 8.2 
3. KV/VK 193 13.7 
4. Srednja kkola 675 50.6 
5 .  Vi5a i visaka 333 21.9 

Ukupno: 1321 99.0 

*) U srim tabelama razlika do 100% je modalitet 'be2 
odgovora'. 



Mesto rodenja 

Ap. vred. Proc. 

1. Beo@ad 493 36.9 
2. Neki dmgi grad 426 31.9 
3. Selo 412 80.9 

U h p n o :  1331 99.7 

VeliEtna domaf instv'a 
-- - 

AD. d. Proc. 
-- - 

1. Sarnac 67 5.0 
2. Dvoje 184 13.8 
3. W j e  281 21.0 
4. C e t v m  510 311.2 
5. P e b o  i viniSe 199 14.9 

U h ~ p n o :  1241 93.0 

MeseEni pt-ihod domafinstva 
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Struktu~a posetileca po liEnim abeleijima od- 
govma, UE neznatna odrsbupanja, strukturi sta- 
novnika Becrgrada (uprediti sa podadma o s h -  
novnigtva u StatistiEkom godibnjaku Beograda za 
1987). O h d  se m d e  zakljuEiti da SKI sluiaoci 
koncerta gradske narodne muzike (Lepe B m e  
i Miroslava Ilifa) ,,repwentativni m r a k "  

Beogradana. 

UCestalost izlazaka slubalaca ,,narodnjakn" 
tokom jednog meseca 

Braj mesknih izlazaka posetilaca koncerta 
narodne mzlzbke. 

UEestalost izlazaka pqetilaca koncerta 
,,Strausa" tokom jednog meseca 

Ap. vred. Proc, 

1. Jednom 66 17.6. 
2. Dva do pet 182 48.5 
3. &st do dwet  79 21.1 
4. Jedanaest i wise 38 10.1 
5. Ne izlazim 0 0.0 
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- - 

Gde se nujradije izlazis7) 

SluSaoci koncerata Lepe Brene i Miroslava Ilida. 

Sluiaoci koncerta ,,Straus" 

AD. wed. Proc. 

1. Bioskop 
2. PomiSte  
3. Kafana 
4. Kmcert  
5 .  Utahnica 
6. Nigde 
7. Dislkoteka 

") Na ovo pitanje posetioci su 
odgovora. 

mogli da daju viSe 
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UEestalost odlazaka na koncerte tokom 1986. 
Sluiaoci koncerata Lepe Brene i Miroslava IlIca 

VeCinu purblilke fine posetioci koji na koncerte 
o d l z e  !do Eetiri puta godignje. 

VeCinu (65O/o) posehlaca fine odrasli, odnosno 
stam i m d u  25. i 44. godine <to predstavlja 
radno naja~ktivnije stanovnigtvo. P r m a  mestu 
rodenja rposetilaca (talkode bitnoj odlmdnici nji- 
hovog kulturnog obrasca) treba izneti da je u 
gmpi od 25 do 34 godine: 35,3O/o xodeno u Beo- 
gradu: 32,3O/o u n&am manjem @adu i 32,5','o 
na seliu. U starosnoj gmupi od 35 do 44 godine: 
32,5O/o posetilaca rodeno je u Beogradu; 30,1°/o 

u manjem gradu i 37,4°/o na selu. 

U kojoj meai oibxazovanje utiee na inbor mesta 
izlaska vidi se iz grafikona koji sledi (slugaoci 

kmcerta gradske naradnc muzike). 

Jedan od mejbnkresantnijih p o d a b ,  kada je 
ref o karisnicima ~d,ela m s o v n e  kulture, jeste 
visina p r i b d a  i stmktura troSkova damadin- 
stva. VeCina istrai-ivafa porodirnih butdieta, joS 
uvek, p o h i  ad funkcija ikoje jc pre sto gadina 
postavio Ernst Engel i koje glase: a) uteSCe 
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Uzrast posetilaco, koji godiinje odlaze nu 1 do 
4 koncerta 

ida taka  za ish~ranu menja se  u obrnutoj sraz- 
meri sa pxomenom dohotka, odnoslnb sa pora- 
stom dohotka opada uEeSce izdataka za ishranu; 
b) uedCe izdata'ka za odecu, o b u h  i stanrvvanje 
je prirbliino 'komtantno za sve nivoc dohotka; 
i c) sa  poxastom dohotka povdava se i uCeSCe 

iadabka za zdravlje, kultum i razonodu. 

Pagledajmo kako su na pitanje - Da li biste 
d d l i  m ovaj k o n c d  i da je ulazmica skuplja 
/recimo ldvostmko/. odgovoriki posetiod oba 

~k0rllcert.a. 

P o s c t i o c i  

Odgovori Kmoe.rt Kolncert 
,inamh jaka' ~&h-ms7 
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Mesto izlaska i Skolska sprema 

Posetiooi su dali owkve odgovore pxe koncerta, 
vnafi pre n~ego Ib su magli rda suide o mkoncartu 
- te njihov odgovcxr breba tumaeiti kao apriornu 
spremnost da za odredenu mbu muzike i izvo- 

dai-a izdvoji odredenu sumu. 

Da li je takva strulktura odgovora bliia pravilu 
ili izuzetku (moida je u pitanju s m o  taj kon- 

P o s e t i o c i  
Modali teti Koncert Konoert 
odgovora ,maradn jaka' ,S~KSJS' 

aps. vred. O/o aps. vred. O/o: 

1. Utife, 
odluf ujuCe 
j e 192 14,4 21 5,G 

2. Utife, ali 
nije 
odluEujuCe 554 41,5 240 64,O 

3. Nimalo 
a e  uti~fe 467 35,O 103 27,5 
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wrt )?  Na pitanje 'koliko ma odhku o cposeti 
utiEe cena ulaznice psetioci oba ,kmcerta dali 

su slede6e odgov~re:  

Iz grafikona koji sledli moie se videti postoji li 
mzlika u adgovorima ma ovo pitanje zavism od 

visine parodili.nog I b ~ d i e t a . ~ ~ )  

Na osnow Engelsovih funkclja, a vnajuCi eko- 
nomku  situaciju u JugosLaviju, ne ,bi se mogli 
oEekivati ovakvi odgovoti. Ili, moida, baS zbog 

takve situacije slede ovakvi odgovori. 

OVO ukrStanje uradeno je samo za sluSaoce kon- 
certa Lepe Brene. 




