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MAGICND
BURENCE PIVA

TELEVIZIJSKA REKIAMA A PIVO
MARKE ,GREENALL WHITLEY“ (1985)

Scena sa divljeg Zapada. Na praSnjavom trgu
okruZenom zgradama u meksitkom stilu tri
vezana ¢oveka sprovodi verovatno na veSanje
rulja, koja vite i puca iz piStolja. Jedan od
tri zatvorenika pada na kolena, i galama se
pretvara u muk dok on peva ,,Zeleo bih da sam
u zemlji zvanoj Greenall Whitley”. Kadar se
pretapa u ¢aSu piva spuStenu na Sank, i, dok
on peva o devojci koju je ostavio, kamera
pokazuje jednu tuznu Zenu koja sedi u drustvu
druge Zene. I dok on peva i o drugim stvari-
ma Kkoje je ostavio za sobom — toplini, prija-
teljima, i igrama ,koje smo igrali” — jedan
od tri prikazana prijatelja, poSto je procaskao
i nasmejao se sa svojim drugarima, prilazi u-
samljenoj Zeni, naginje se i otigledno je po-
ziva da mu se pridruZi. I kad pesma dolazi do
onog dela o ,igrama”, vidimo novi par kako
igra jednu barsku igru, dok je prijatelj za-
grlio devojku.

U tom trenutku kadar se vraéa u sada3njost,
dok peval nastavlja: ,,Ali viSe od svega, Gre-
enall Whitley, vise od svega, nedostaje§ mi ti”,
Sto prerasta u kreSendo kojem se ostali (sad
ih je petorica) pridruZzuju kao hor pevajuéi
Jednog dana vraticu se dobro znanom uku-
su”. Kadar iz sadaSnjosti podinje s pevacevim
licem u krupnom planu koje je okrenuto na-
glavee, i polako se udaljava da bi pokazao ka-
ko ovi ljudi, jo§S uvek vezani, jo§ sa S$eSirima
na glavi, zapravo vise naglavce, obeSeni za
noge, na konopcima privezanim za luk jedne
od onih belih zgrada. Galama i pucnji se na-
stavljaju a na nebu u pozadini pojavljuje se
*) Antony Easthope, The Magie Keg of Beer, iz kajige is-
1oimenog autora What a Mom’s Gotta Do, Paladin Grafton
Books, London, 1986.
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beli natpis u western stilu koji ispisuje ,,ZE-
LEO BIH DA SAM U ZEMLJI ZVANOJ GRE-
ENALL WHITLEY”.

Casa ne treba nikad da je puna i
nikad prazna :
— irska izreka —

Veé godinama se prodaje oralno zadovoljstvo
u obliku pusSenja cigarete i pijuckanja alko-
holnog pi¢a, i u toj prodaji reklama ima zna-
¢ajno mesto kao i u prodaji piva marke Gre-
enall Whitley. Kao i ostale droge, alkohol se
koristi ve¢ hiljadama godina tokom ljudske
istorije kao naclin da se pobegne od neprijat-
nih misli, posebno od straha od smrti, U mo-
dernom drustvu, pice mozida ima jedno istorij-
sko znafenje utoliko §to se sve viSe koristi da
zaustavi rastuce zamerke glasa savesti. Taj
superego se moZe odrediti kao deo li¢nosti
rastvorljiv u alkoholu. Ali uz navedeno, pice
tradicionalno ima i jedno drugo znadenje: is-
kljuéivo muSke aktivnosti na¢ina slavljenja
pripadnosti mu$kom rodu.

To je slika pijanCenja u vladajué¢im predsta-
vama o muSkom okupljanju. Po dolasku u grad
Abilene u filmu Crvena reka kauboji se us-
tremljuju na salun i viski. Lovac na jelene
pokazuje skoro neprekidnu potro$nju piva to-
kom lova,.a pivo ima znadajnu ulogu i u pred-
stavljanju muskog ponaSanja: u pijano ispo-
vedanje Majka i Nika. Alkohol dopu$ta intim-
nost koja inaée izaziva mrgodenje. Kao pred-
stava muSkosti, pijanéenje omoguéava ponekad
tak i da se deli ista Gasa. Ali u preovladuju-
¢oj tradiciji takvo slavljenje muskog zajednis-
tva odigrava se na prilicno teSskom tlu. Jed-
nostavno, zato $to je za muskarca pojam pica
i oralnog zadovoljstva uvek povezan sa poj-
mom Zenskih grudi; kao i sa pojmom majke;
kao i sa strahom od incesta koji uvek nad-
kmiljuje pojam majke (za mazliku od devoj-
Cice, detak svoje interesovanje wusmerava od
majke ka nevesti). Predaju¢i, muskarcima, i-
deju oralnog zadovoljstva oglas za pivo mora
da ih povede na put u pro§lost, u regresiju,
§to ¢e dovesti u wvezu majku iz proSlosti, majka
sa slikom dojki. Jedan od moguéih natina da
se ovo postigne jeste prikazivanje dobro poz-
nate figure $ankerice bujnih grudi iza pivskih
krigli, pri ¢éemu je donji deo njenog tela i
njegov prateéi rizik, pazljivo ostavljen van do-
masaja pogleda, ispod Sanka. Reklama za pivo
marke Greenall Whitley bira drugi put i to éi-
ni vrlo uspeino. Najve¢i deo dogada se u
tetrdeset sekundi, uz pomoé¢ ¢injenice da se
mala pripovest uklapa u ostale reklame tog
tipa koje ve¢ poznajemo. Koristi se priliéno
zastra$uju¢i materijal, posebno prizor smrtne
kazne veSanjem, i stoga ga je potrebno razo-
ruzati pretvaranjem u Salu i na poéetku i na
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kraju. Na delu je ostra mus$ka ironija kada
osudeni muskarac, nakon verovatnog uzivanja
u gresima zbog kojih je osuden, pada na ko-
lena i Zeli da je na nekom dalekom bezbed-
nom mestu. A tu je i druga Sala u prizoru u
kome obeSeni energino nastavljaju sa pes-
mom, izvrnuti naglavce pri ¢emu im SeSiri ne
spadaju sa glava. Nasuprot ovoj skrivenoj pret-
nji smréu i kastracijom, redi i slike velitaju
pojam jednog drugog mesta imunog na opas-
nost: na Greenall Whitley zemlju.

1
Ova reklama prikazuje dva sveta. SadaSnjost
nije stvarna, ve¢ umisljena scena iz nekog ve-
sterna, sa praSinom, bukom i sukobom. Pros-
lost jeste stvarna utoliko $to je prikazan sva-
kodnevni Zivot u salunu. I on je mokar, pred-
stavljen kriglom piva sa penom, dok je sadas-
njost suva. Nostalgija povezuje ova dva sve-
ta, sadasnjost i proslost. Uz to ova mala pri¢a
nudi ispunjenje dve Zelje. Jedna je odstupiti
iz seksualnosti odraslih i beskrajnih sukoba iz~
medu ofeva i sinova, u kojima ili kastrira§
ili si kastriran. Druga je izri¢ita Zelja za bez-~
bednim povratkom u zelenu, mokru, beskon-
flikthu zemlju. Priroda, ta udaljena zemlja, je
kao i uvek u vladajuéem mitu, Zenskog roda.

Ovde, ona je materinska.

Prelazimo iz jednog u drugi svet uz pomoé
pevata i pesme. Iako je najvi§i od trojice za-
tvorenika, kada padne na kolena, peval poka-
zuje svoje Cetvrtasto pomalo decije lice sa lok-
nom na cCelu. Svoj solo peva visokim, ¢&istim,
reskim glasom, kao deCak iz hora. Sama pesma
je balada, €iji stil reprodukuje dobro poznatu
nostalgiénu temu, u stilu vrati me (srce mi je
tamo) seéam se. Ovde smo pozvani da se vra-
timo jo¥ jednom pivu mleno belog vrha, Zen-
skimn grudima i majci.

Ipak, taj povratak je bremenit. Uz put otkri-
vamo nevestu, dobru devojku — jednu od onih
koje veodite kuc¢i svojoj majci — kako sedi
materinski tuznog lica (,,MoZda joj nedostajem
koliko i ona meni”, re¢i su koje on peva).
Medutim, teskoba koju izaziva ova figura ne-
veste/majke brzo se premeSta na prijatelja
koji se ubacuje izmedu pevata detackog lica, i
Zene, ba$ kao $to se otac ubacuje izmedu ma-
log detaka i majke. U ovom trenutku celokup-
ni scenario je zbrisan. Tema pesme krete se
sve viSe prema proslosti od ,,devojke koju sam
ostavio”, preko ,mojih prijatelja” do (detackih)
~igara koje smo igrali”. Sada prelazi na sle-
deé¢i stepen, preko svega navedenog, dostiZzu-
¢i kreSendo sa ,vie od svega, Greenall Whi-
tley, viSe od svega”. I kamera se vrata u sa-
dadnjicu gde pevaé¢ i njegovi prijatelji, obe-
Seni naglavce, zavisni i nepokretni poput beba,
sreéno pevaju iz sveg srca. Naravno, Ceinja
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koju iskazuju (Zeleo bih da sam...) je ne-
ostvariva. Ali reklama pokufava da je uéini
dostupnom. Skretanje od sukoba i seksualnosti
odraslih vodi reklamu do neveste i majke, na
putu prema rajskim Zzenskim grudima. Tamo,
oslobodeni kastracije, oca, rivalstva najrodeni-
jih, incesta, ovi ljudi su zamisljeni kako dele
zajedni¢ko blazenstvo.

(Sa engleskog preveo
SLOBODAN CICMIL)
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