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MARKE ,,GREENALL WHITLEY" (1985) 

Scena sa divljeg Zapada. Na prasnjavom trgu 
okruienom zgradama u meksiEkom stilu tri 
vezana Eoveka sprovodi verovatno na veSanje 
rulja, koja vice i puca iz pistolja. Jedan od 
tri zatvorenika pada na kolena, i galama se 
pretvara u muk dok on peva ,,Zeleo bih da sam 
u zemlji zvanoj Greenall Whitley". Kadar se 
pretapa u EaSu piva spuStenu na Sank, i, dok 
on peva o devojci koju je ostavio, kamera 
pokazuje jednu tuinu ienu koja sedi u druStvu 
druge iene. I dok on peva i o drugim stvari- 
ma koje je ostavio za sobom - toplini, prija- 
teljima, i igrama ,,koje smo igrali" - jedan 
od tri prikazana prijatelja, poito je profaskao 
i nasmejao se sa svojim drugarima, prilazi u- 
samljenoj ieni, naginje se i oMgledno je po- 
ziva da mu se pridruii. I kad pesma dolazi do 
onog dela o ,,igramaV, vidimo novi par kako 
igra jednu barsku igm, dok je prijatelj za- 

grlio devojku. 

U tom trenutku kadar se vrafa u sadagnjost, 
dok pevaE nastavlja: ,,Ali viSe od svega, Gre- 
enall Whitley, viSe od svega, nedostajeS mi ti", 
Sto prerasta u kreSendro kojem se ostali (sad 
ih je petorica) pridruiuju kao hor pevajufi 
.,Jednog dana v r a t i h  se dobro znanom uku- 
su". K a h r  ilz sadahjcsti geGmje s pwruZ.evim 
licem u krupnom planu koje je okrenuto na- 
glavce, i polako se udaljava da bi pokazao ka- 
ko ovi ljudi, joS uvek vezani, joS sa SeSirima 
na glavi, zapravo vise naglavce, obeSeni za 
noge, na konopcima privezanim za luk jedne 
od onih belih zgrada. Galama i pucnji se na- 
stavljaju a na nebu u pozadini pojavljuje se 

*) Amtony Easthope, The Magie Keg of Beer, iz hj ige  is- 
ioimenqg autora What a Mom's Gotta Do, Pal& Grafton 

mloks, L4mdm, L9%. 
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beli matpis u western stilu koji imisuje ,,ZE- 
LEO BIH DA SAM U ZEMLJI ZVANOJ GRE- 

ENALL WHITLEY". 

CaSa ne treba nikad da  je punu i 
nikad prazna 

- inska izreka - 
VeC godinama se prodaje oralno zadovoljslvo 
u obliku puSenja cigarete i pijuckanja alko- 
holnog pika, i u toj prodaji reklama ima zna- 
Pajno mesto kao i u prodaji piva marke Gre- 
enall Whitley. Kao i ostale droge, alkohol se 
koristi veC hiljadama godina t o k m  ljudske 
istorije kao nafin da se pobegne od neprijat- 
nih misli, posebno od straha od smrti. U mo- 
dernom dluStvu, piCe moida ima jedno istorij- 
sko znaPenje utoliko Sto se sve viSe koristi da 
zaustavi rastuCe zamerke glasa savesti. Taj 
superego se moie odrediti kao deo 1iEnosti 
rastvorljiv u alkoholu. Ali uz navedeno, pike 
tradicionalno ima i jedno drugo znarenje: is- 
kljuEivo muSke aktivnosti naEina slavljenja 

pripadnosti muSkom rodu. 

To je slilka pijanEenja u vladajufim predsta- 
vama o muSkom okupljanju. Po dolasku u grad 
Abilene u filmu Crvena reka kauboji se us- 
tremljuju na salun i viski. Lovac na jelene 
pokazuje skoro neprekidnu potroSnju piva to- 
kom lova, a pivo ima znaPajnu ulogu i u pred- 
stavljanju muSkog ponasanja: u pijano ispo- 
vedanje Majka i Nika. Alkohol dopuSta intim- 
nost koja inare izaziva mrgodenje. Kao pred- 
stava mugkosti, pijanEenje omogufava ponekad 
Eak i da se deli ista EaSa. Ali u preovladuju- 
Coj tradiciji takvo slavljenje muSkog zajednis- 
tva odigrava se na priliEno tegkom tlu. Jed- 
nostavno, zato Sto je za muSkarca pojam piCa 
i oralnog zadovoljstva uvek povezan sa poj- 
mom ienskih grudi; kao i sa pojmom majke; 
kao i sa strahom od incesta koji uvek nad- 
kmiljujfe pojm majk ~(za  razliiku ad devoj- 
Eice, deEak svoje interesovanje usmerava od 
majke ka nevesti). Predajufi, muSkarcima, i- 
deju oralnog zadovoljstva oglas za pivo mora 
da ih povede na put u proslost, u regresiju, 
gto 6e dw&i ru mezu maijku dz proSlosti, m a j h  
sa slikom dojki. Jedan od mogutih naeina da 
se ovo postigne jeste prikazivanje dobro poz- 
nate figure Sankerice bujnih grudi iza pivskih 
krigli, pri Eemu je donji deo njenog tela i 
njegov prateCi riaik, pailjivo ostavljen van do- 
maSaja pogleda, ispod Sanka. Reklama za pivo 
maeke Greenall Whitley bira dmgi put i to 51- 
ni  vrlo uspeho. NajveCi deo dogada se u 
Petrdeset sekundi, uz pomoC Einjenice da se 
mala pripovest uklapa u ostale reklame tog 
tipa koje veC poznajemo. Koristi se priliEno 
zastralujuti materijal, posebno prizor smrtne 
kazne veganjem, i stoga ga je potrebno razo- 
ruiati pretvaranjem u Salu i na poEetku i na 
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kraju. Na delu je ogtra mugka ironija kada 
osudeni mulkarac, nakon verovatnog uiivanja 
u gresima zbog kojih je osuden, pada na ko- 
lena i ieli da je na nekom dalekom bezbed- 
nom mestu. A tu je i druga Sala u prizoru u 
kome obegeni energifno nxtavljaju sa pes- 
mom, izvrnuti nagiavce pri femu im SeSiri ne 
spadajv sa glava. Nasuprot ovoj skrivenoj pret- 
nji s m r h  i kastracijom, reEi i slike veliEaju 
pojam jednog drugog mesta imunog na opas- 

nost: na Gieenall Whitley zemiju. 
I 

Ova reklama prikazuje dva sveta. SadaSnjost 
nije stvarna, veC umiSljena scena iz nekog ve- 
sterna, sa praginom, bukom i sukobom. ProS- 
lost jeste stvarna utoLiko 6to je prikazan sva- 
kodnevni iivot u salunu. I on je mokar, pred- 
stavljen kriglom piva sa penom, dok je sadaS- 
njost Suva. Nostalgija povezuje ova dva sve- 
ta, sadagnjost i proglost. Uz to ova mala prifa 
nudi ispunjenje dve ielje. Jedna je odstupiti 
iz seksualnosti odraslih i beskrajnih sukoba iz- 
medu ofeva i sinova, u kojima ili kastriraS 
ili si kastriran. Druga je izrifita ielja za bez- 
bednim povrakkom u zelenu, mokru, besbn- 
fliktnu zemlju. Priroda, ta udaljena zemlj a, je 
kao i uvek u vladajuCem mitu, ienskog roda. 

Ovde, ona je materinska. 

Prelazimo iz jednog u drugi svet uz pomoC 
pevafa i pesme. Iako je najvigi od trojice za- 
tvorenika, kada padne na kolena, pevaf poka- 
zuje svoje fetvrtasto pomalo defdje lice sa lok- 
nom na Eelu. Svoj solo peva visokim, fistim, 
reskim glasom, kao defak iz hora. Sama pesma 
je balada, fiji stil reprodukuje dobro poznatu 
nostalgihu temu, u stilu vrati me (srce mi je 
tamo) sefam se. Ovde smo pozvani da se vra- 
timo jog jednoln pivu mlefno belog vrha, ien- 

skim grudima i majci. 

Ipak, taj povratak je bremenit. Uz put otkri- 
vamo nevestu, dobru devojku - jednu od onih 
koje vodite kuCi svojoj majci - kako sedi 
materinski tuinog lica ( Moida joj nedostajem 
koliko i ona meni", rdh su koje on peva). 
Medutim, teskoba koju izaziva ova figura ne- 
vestelmajke brzo se premegta na prijatelja 
koji se ubacuje izmedu pevafa defaEkog lica, i 
iene, bag kao Sto se otac ubacuje izmedu ma- 
log defaka i majke. U ovom trenutku celokup- 
ni scenario je zbrisan. Tema pesme kreCe se 
sve vise prema progiosti od ,,devojke koju Sam 
ostavio", preko ,,mojih prijatelja" do (defa6kih) 
,.igara koje smo igrali". Sada prelazi na sle- 
deCi stepen, preko svega navedenog, dostiiu- 
Ci kreSendo sa ,,viSe od svega, Gieenall Whi-  
tley, viSe od svega". I kamera se vraCa u sa- 
daSnjicu gde pevaf i njegovi prijatelji, obe- 
geni naglavce, zavisni i nepokretni poput beba, 
srefno pevaju iz sveg srca. Naravno, feinja 
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koju iskazuju (,Zeleo bih da Sam.. .') je ne- 
ostvariva AY relalama pohhva da je ufh5 
dostupnom. Skretanje od sukoba i seksualnosti 
odraslih vodi reklamu do neveste i majke, na 
putu prema rajskim ienskim grudima. Tamo, 
oslobodeni kastracije, oca, rivalstva najrobeni- 
jih, incesta, ovi ljudi su zamisljeni kako dele 

zajedniEko blaienstvo. 

(Sa angleslkog pmveo 
SLOBODAN CICMIL) 


