MUZEJI|
GALERIJE
U SRBIJI

ISTRAZIVANJA

Publika muzeja i galerija, kao i publika umetnosti
uopste, kod nas se veoma retko istrazuje kako u socio-
logiji kulture, tako i u marketingu, a bar ova druga
danas predstavljaju rutinski zahvat i standard poslo-
vanja muzeja u svetu. Poslednje celovitije istraZivanje
muzejske publike u Srbiji izvrdio je Zavod za prouta-
vanje kulturnog razvitka jo§ 1977. godine.

Ovo istraZivanje je pre svega poku3alo da da odgovor

u kojoj meri muzejske i galerijske ustanove deluju u

sredini u kojoj se nalaze, kako svojim programima i

aktivnostima odgovaraju na promenjene drustvene okol-
nosti, nove potrebe i vrednosti okruzenja.

Smatrali smo da analiza muzejske publike ima smisla
samo ako se sagleda u kontekstu ukupne analize mu-
zejske delatnosti, kulturne ponude muzeja i galerija i
oblika njihove prakse. A kako je muzejska praksa ¢esto
uslovljena zadacima kulturne politike, to je istrazivanje
obuhvatilo i ovaj domen, ali samo u meri u kojoj se
reflektuje na ponaSanje muzejske publike, tj. u meri
u kojoj stimulie muzeje, tj. muzejske radnike, da raz-
vijaju sopstvene komunikacione programe.

Da bi se odgovorilo postavljenim ciljevima neophod-
no je bilo organizovati sledeca istraZivanja:

1. IstraZivanje kulturne politike i njenih instrumenata
u oblasti muzejske delatnosti s posebnim osvrtom na
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odnos prema publici (kod nas i u svetu) - komparativni
metod.

2. Istrazivanje animacionih i marketindkih metoda kao
i oblika pedagolkog rada muzeja Srbije - anketa je
obuhvatila uzorak od 48 muzeja u Srbiji.

3. Istrazivanje publike muzeja Srbije — anketom je
obuhvaéen 971 ispitanik (planirani uzorak 1000). U
smislu regionalne zastupljenosti planirana struktura:
Beograd — 25%, Vojvodina 25%, Kosovo 10%, juzna
Srbija 10%, Sumadija 10%, istotna Srbija 10%, za-
padna Srbija 10% uglavnom je ostvarena. Takode,
uzorak je vodio raduna i o ravnomernoj zastupljenosti
publike razli¢itih tipova muzeja i galerija, od komplek-
snih, preko specijalistitkih — likovnih, arheolo3kih, et-
nolo3kih... do tehni¢kih i napokon monografskih muze-
ja (Nikole Tesle itd.) do galerija: sa stalnom izloZbe-
nom postavkom, povremenim (Zirirane, komercijal-
ne...) itd. IstraZivanje je obavljeno u periodu od 15.
marta do 1. maja 1996. godine.

4. Dubinski intervju je obavljen sa 100 posetilaca u raz-
licitim muzejima Srbije.
5. Sprovodenje ankete: Srpski imaginarni muzej! pre-
dstavljalo je poku3aj da se utvrdi lista od 50 eksponata
srpske umetnosti u svesti muzejske publike, kao i liste
najpoznatijih srpskih slikara i vajara.

Sva ova istraZivanja rezultirala su posebnim studijama,

a u ovom broju Kulture objavljujemo tri kraca teksta

koja odgovaraju profilu &asopisa i interesovanjima nje-
govih Citalaca.

Milena Dragicevi¢-Sesi¢, rukovodilac istraZivanja i au-
torski tim: Borivoje Surdi¢, Gordana Dobri¢, Branimir
Stojkovi¢, Milica Cuki¢, Sa8a Sreckovic¢ i Tatijana Rap.

1 Prema A. Malrou (André Malraux) — Le musée imaginaire, Ga-
llimard, Paris, 1965. Malro je ovaj termin uveo u istoriju i teoriju
umetnosti upravo preispitujuci ulogu muzeja i savremenih tehno-
logija (tada fotografije) u na3oj percepciji i poimanju umetnosti.
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